ANGEBLITZT

DER TURBOTROCKNER
DRYSTAR LE UV
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RLC PACKAGING GROUP,
PHARMACENTER BERLIN

STARTKLAR

DIE SPEEDMASTER XL 75
ANICOLOR GEHT IN SERIE
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group bei Berlin.
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Schlanke Standards

Ziehen, takten, flieRen: Die rlc| packaging group
produziert an ihren Standorten konsequent nach
dem Lean-Prinzip. Zum Beispiel im Pharmacenter
bei Berlin, das jahrlich rund 650 Millionen Falt-
schachteln herstellt.

Maximale Vielfalt

Wertschopfer fiir die eigene Weiterverarbeitung:
die beiden neuen Sammelhefter Stitchmaster
ST 200 Compact und ST 500.

4 plus 3

Sonderfarben mit Prozessfarben drucken: Das
Prinect Multicolor Toolset liefert auf der Basis von
CMYK und Orange, Griin oder Blau die Rezeptur
flir mehrere hundert Sonderfarben.

IN PERFEKTION

Und Action!

Janet Steiner glaubt nicht daran, dass Frauen ein
Unternehmen anders flihren als Manner. Trotzdem
ist ihre Druckerei Thoro Packaging in Corona bei
Los Angeles ganz anders als viele andere.

3 gute Griinde

Drei Vorteile in sechs Schritten: Mit der ISO 12647-2-
Zertifizierung durch Heidelberg lassen sich Riist-
zeiten verkirzen, die Produktivitat erhohen und
lukrative Mérkte erschlieBen.

Neue Serie

Die Speedmaster XL 75 Anicolor wird seit Anfang
des Jahres in Serie gefertigt - 100 000 Teile in
sechseinhalb Tagen. Ein Blick hinter die Kulissen
in Wiesloch-Walldorf.

44
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Ultraviolett = Griin

Das Trocknersytem DryStar LE UV von Heidelberg
ist inzwischen flir alle Formatklassen verflighar und
eine interessante Lésung fiir innovative Akzidenz-
drucker. Denn das sofortige Ausharten von UV-
Farben und Lacken erweitert das Anwendungs-
spektrum und erdffnet neue Marktchancen.

Sauber ausgerechnet

Kleines Tool, grofRe Wirkung: Mit dem CO2
Calculator von Heidelberg lasst sich in wenigen
Schritten der dkologische Fullabdruck eines
Druckauftrags ermitteln.

PANORAMA

Entscheide dich

Der Gestalter Michael Keller ist davon (iberzeugt,
dass viele Menschen ihr kreatives Potenzial nicht
voll ausschopfen. Das flhrt er den Besuchern
einer Installation in der Pinakothek Miinchen
eindrucksvoll vor Augen.
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LIEBE
LESERINNEN
UND LESER,

estimmt ist Ihnen schon beim Blick aufs Titelbild aufgefallen,
dass Ihre Heidelberg Nachrichten anders aussieht als sonst.
Und es stimmt: Wir haben unser Kundenmagazin optisch und
inhaltlich griindlich iiberarbeitet.

Eingebettet in ein modernes Layout, werden wir Sie auch
weiterhin iiber wichtige Trends der Branche informieren, Ihnen
aktuelle Produkte und Services vorstellen, neue Anwendungs-
maoglichkeiten aufzeigen und dariiber berichten, wie Druckereien
aus aller Welt Erfolgsgeschichten schreiben. Dabei wollen wir
uns allerdings konsequenter an den etrfolgreichen Geschdfts-
modellen von Verpackungs- und Akzidenzdruckern orientieren.

So zeigen wir in der neuen Rubrik ,Am Limit“, mit welchen
Strategien und Losungen Druckereibetriebe ihre Performance
steigern und die Standardisierung vorantreiben kénnen. Zugleich
werfen wir im Kundenportrdt einen Blick auf ein besonders
interessantes Unternehmen, das beide Aspekte beispielhaft in
die Praxis umsetzt. Die Rubrik ,In Perfektion“ folgt der glei-
chen inhaltlichen Struktur, zeigt dabei aber Méglichkeiten und
Wege zu einer stdrkeren Differenzierung im Markt auf, z.B.
mit Spezialanwendungen. In den zwei weiteren Rubriken ,Eco*
und ,,Panorama“ biindelt die HN von jetzt an alle Themen rund
ums griine Drucken und wirft einen Blick iiber den Tellerrand.

Vieles ist also neu in der neuen HN. Dazu gehéren auch
kleinteiligere Formate mit hoffentlich vielen niitzlichen Infor-
mationen. Einiges wird Ihnen aber auch bekannt vorkommen,
beispielsweise unsere beliebten , Tipps & Tricks, die etwas
mehr Platz bekommen haben. Lassen Sie sich iiberraschen!
Wir wiinschen Ihnen viel Spaf$ beim Stébern und Lesen.

«

Thr
HN Redaktionsteam

PS: Schreiben Sie uns an
heidelberg.news@heidelberg.com,
wie Ihnen die neue HN gefallt.

Wir freuen uns Gber lhre Kritik

und tber Ihr Lob.
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EISKALT SERVIERT

Das schwedische Grafikdesignstudio Bedow hat gemeinsam mit der dénischen Brauerei
Mikkeller ein temperaturempfindliches Etikett fiir vier unterschiedliche Biersorten ent-
wickelt. So zeigt das Etikett der Winter-Edition vom gut gekiihlten Pale Spring Ale zum
Beispiel eine Schneeflocke, die sich in eine Sonne verwandelt, wenn das Bier warm
wird. Passend zu den drei anderen Jahreszeiten Friihling, Sommer und Herbst gibt es
das Etikett auch mit einer Blume, einem Baum oder mit Regentropfen, deren Aussehen
je nach Temperatur ebenfalls variiert.

Die mit reaktiven Farben bedruckten Etiketten sind nicht nur hilfreich bei der opti-
schen Temperaturkontrolle, sondern zudem aufBergewdhnliche Hingucker, die im Regal
fir die notige Aufmerksamkeit sorgen. Zu diesem Urteil kamen auch mehrere internati-
onale Jurys, bei denen die limitierte Etikettenserie zahlreiche Preise abraumen konnte.
Unter anderem beim Swedish Design Award, dem European Design Award, dem Merit
Award vom Art Directors Club, beim D&AD Award und beim Cannes Lions International
Festival of Creativity.
www.bedow.se, www.mikkeller.dk

AUF LICHTWELLEN SURFEN

Onlinenutzer kdnnten schon bald (iber LED-Lampen drahtlos im Internet
surfen. Die dazu notige Technologie nennt sich Light Fidelity, kurz LiFi,
und wird seit einigen Jahren von internationalen Firmen und Forschungs-
einrichtungen entwickelt. LiFi funktioniert wie ein WLAN-Netzwerk, aller-
dings werden die Daten nicht per Funk-, sondern tiber LED-Lichtwellen
iibertragen. Unter Laborbedingungen erreicht LiFi derzeit Ubertragungs-
raten von 10 Gbit/s. Theoretisch sollen mehrere 100 Gbit/s moglich sein.
Die Vorteile von LiFi sind vielfaltig. Weil es keine Funkwellen und damit
auch keine Beeintrachtigung von stéranfalligen Geraten gibt, kann LiFi
problemlos im Flugzeug oder in Krankenhausern eingesetzt werden. Auch
dort, wo es bislang kein mobiles Hochgeschwindigkeitsnetz gibt, konnte
LiFi schnell fiir Abhilfe sorgen, weil sich vorhandene Lichtquellen nach
einer entsprechenden Umriistung problemlos nutzen lassen.
www.li-fi-wiki.de ki

34

gedruckte
Sendungen landen
jahrlich in deut-
schen Briefkasten:
Blicher, Kataloge,
/eitschriften,
/eitungen und
Prospekte. Das
sind 425 Sen-
dungen pro Kopf
und Jahr.”

*Quelle: Bundesverband
Druck & Medien e.V.

NUMMER VIER
BEI PAPIER

Mit einem Produktionsvolumen von 22,6 Mio.
Tonnen Papier, Karton und Pappe war die deut-
sche Papierindustrie im Jahr 2012 die Nummer
eins in Europa und steht weltweit hinter China,
den USA und Japan an vierter Stelle. Verpa-
ckungspapiere und -karton hatten einen Anteil
von 46,5 Prozent. 40,6 Prozent des Produktions-
volumens entfielen auf grafische Papiere, die rest-
lichen 12,9 Prozent etwa zu gleichen Teilen auf
Hygiene- und Spezialpapiere. Papier wird welt-
weit gehandelt und in iber 3000 Sorten pro-
duziert. Deutschland exportiert ungefahr die Half-
te seiner Produktion. Umgekehrt wird etwa die
Halfte des Verbrauchs durch Importe gedeckt.




ANSTOSS

ERST CONVENIENCE FOOD,
DANN DIE GOURMET-GANS

Die zukiinftige Entwicklung von Print wird nicht
nur von technischen Innovationen bestimmt. Min-
destens genau so wichtig sind sinnvolle Anwendun-
gen, die neue Differenzierungsmaglichkeiten erdffnen.
Ein Beispiel dafiir ist das Kreativkonzept Cristala,

AVAVA

)\ /4

das aus dem Experimentierstadium hinauswéachst

und jetzt produktreif wird.

Von Dr. Martin Schmitt-Lewen

aren Sie auf der drupa 2012, vielleicht sogar
in der Innovation Gallery von Heidelberg?
Dann erinnern Sie sich bestimmt noch an die
gedruckte Schallplatte, die mit ihrem eigen-
timlichen Glanz und den scheinbar geprig-
ten Rillen so aussah, als konne man sie direkt
auf einen Plattenteller legen und abspielen.

Produziert wurde die Schallplatte mit
Cristala, Heidelbergs Kreativkonzept, das neue
Veredelungseffekte aus dem bewéhrten Drip-
off herausholt. Diese Effekte entstehen durch
speziell aufbereitete Vorstufendaten, mit
denen eine Musterform erstellt wird, die
strukturierte Lackoberfldchen ins Druckbild
einbringt, also geometrische Formen wie Li-
nien, typografische Muster, Texturen, Orna-
mente oder sogar Halbtonbilder. Die Muster
sehen aus wie geprégt, sind aber gedruckt.

Cristala sorgt mit seinem changierendem
Glanz fir hohe Aufmerksamkeit beim Be-
trachter. Es bringt Dynamik und Lebendig-
keit ins Druckbild. AuRerdem erzeugt der
strukturierte Lackauftrag eine haptische
Komponente, die auch als Kopierschutz
dient. Denn die dreidimensionale Struktur
ldsst sich nicht einscannen und ohne entspre-
chendes Know-how und Lackwissen auch
nicht von jeder Druckerei reproduzieren.
Zudem ist es viel giinstiger, die Strukturen
tber eine Offsetplatte zu realisieren, als eine
Flexo- oder Lackplatte zu belichten.

Diese und weitere Vorteile haben nach der
drupa 2012 im Forschungs- und Entwick-
lungszentrum (FEZ) von Heidelberg dazu

AVANA

gefiihrt, Cristala in Richtung Produktreife
weiterzuentwickeln. Ein erstes Ergebnis liegt
nun vor: ein 150 Seiten dicker Fiacher mit
50 verschiedenen Mustern in jeweils drei
unterschiedlichen GréfRen. Dazu gibt es eine
Daten-CD mit samtlichen Mustern, die sich
mit Adobe Illustrator frei skalieren sowie
iiber Freikonturen nahtlos/endlos fiillen und
einfdrben lassen. Der Ficher und die Daten-CD
werden seit Mitte 2013 als Bundle zunéchst
im Feldtest angeboten, bevor eine umfassen-
dere Markteinfiihrung beginnt.

Das Bundle ist eine Anwendung fiir enga-
gierte Cristala-Einsteiger, die sofort testen
wollen, ohne programmieren zu miissen.
Dabei dient der mit Verbrauchsmaterialien
von Saphira hergestellte Musterficher auch
zum Vergleich der eigenen Ergebnisse mit
dem moglichen Optimum. Das Bundle mit
seinen vorgefertigten Mustern ist eine Art
anspruchsvolles Convenience-Fertiggericht.
Bei hoheren Anspriichen soll noch mehr auf
den Tisch kommen, hier ist Customizing
gefragt. Aber auch an der Rezeptur fiir die
Gourmets unter den Druckern und Print-
Buyern arbeiten wir bereits. B

AVAVA

A\ /4

DR. MARTIN
SCHMITT-LEWEN
ist promovierter Phy-
siker und entwickelt
neue Anwendungen
fiir Printmedien im
Bereich Forschung &
Entwicklung bei der
Heidelberger Druck-
maschinen AG.
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ARGUMENTE
FUR PRINT

Print wachst und wird sich auch im digitalen
Zeitalter als besonders effizientes Kommunika-
tionsmedium behaupten. Warum das so ist,
zeigen die Druck- und Medienverbande mit ihrer
Kampagne ,Die Zukunft wird gedruckt!“. In neun
Prasentationen, einem Film und auf einer Info-
grafik im Pop-Art-Stil fihren die Verbande insge-
samt rund 100 Fakten und Argumente ins Feld,
die zeigen, warum Print auch unter dem Aspekt
der Nachhaltigkeit seine Zielgruppen auf beson-
ders effiziente Art erreicht.

,Bislang gibt es keine Anzeichen dafilr, dass
das rasante Wachstum der virtuellen Welt die
Nachfrage nach Druckleistungen stoppen wiirde*,
erldutern die Verbande in einer kampagnenbe-
gleitenden Broschiire. Die Kampagne will aber
nicht nur die herausragende Bedeutung von
Print herausstellen. Vor allem will sie den Un-
ternehmen der Branche eine faktenbasierte
Unterstutzung flr die Vertriebsarbeit bieten.
Dazu bieten die Verbande alle wichtigen Infor-
mationsmaterialien rund um die Kampagne
zum Download und zur freien Verfligung an -
fir die tagliche Vertriebsarbeit, flir Gesprache
mit Kunden oder fiir eigene Veranstaltungen.
www.die-zukunft-wird-gedruckt.de
www.youtube.com/watch?v=X6DoomVrTLg

br ien gehdren mu den
und modernsten Industrien weltweit. In Zeiten, in denen
die traditionellen  Halzmedlen” von den digitalen Boam-
medben gern in den Schatten gestellt werden, reigen wir hier
die wichtigsten Fakten fum Thema Print.
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NUR DRAUF
STATT DRIN

Saphira Low Migration. Mit seiner Dachmarke
Saphira verfuigt Heidelberg tber eine breite Palette
ganzheitlich getesteter Verbrauchsmaterialien. In
diesem Jahr wird sie um spezielle Produkte fiir den
Druck von Lebensmittelverpackungen erganzt.

aterialien fiir den Druck von Lebensmittel-
verpackungen unterliegen besonders stren-
gen Vorschriften. SchlieRlich kénnen die
darin enthaltenen Stoffe iber die Zellstofffa-
sern des Kartons direkt zum Nahrungsmittel
vordringen, den Geschmack beeintrichtigen
und unter Umstidnden sogar gesundheits-
schadlich sein. Bestandteile aus Farben, La-
cken, Klebern und anderen Hilfsmitteln diir-
fen deshalb nur in einem sehr geringen,
exakt definierten Maf} von der Verpackung
auf das Lebensmittel iibergehen, also ,,mig-
rieren“. Werden die Grenzwerte tiberschrit-
ten, haftet im Schadensfall die Druckerei.
Entsprechend vorsichtig ist die Branche,
wenn es um den Einsatz von geeigneten Ver-
brauchsmaterialien geht.

Unter dem Namen Saphira Low Migration
vertreibt Heidelberg jetzt auch Produkte, die
von unabhédngigen Instituten wie ISEGA,
Fabes und anderen erfolgreich auf Uberein-
stimmung mit den gesetzlichen Vorgaben ge-
testet wurden. Die Auswahl von geeigneten
Produkten wird damit erheblich vereinfacht.

Eine Besonderheit ist das aufwendige
Testverfahren fiir die Saphira-Produkte. In
der Regel werden die meisten Farben, Lacke
und sonstigen Produkte ndmlich nur isoliert
auf ihre Druckqualitit und drucktechni-
schen Eigenschaften getestet. Mit anderen
Worten: Die Reaktion der Farbe auf die

Maschine, auf andere Stoffe, aber auch auf
Umwelteinfliisse ist nicht Gegenstand der
Untersuchung. Genau hier setzt Heidelberg
mit seiner Saphira-Philosophie an. Das Un-
ternehmen wéahlt aus dem vorhandenen An-
gebot von Druckfarben fiir die Lebensmittel-
industrie die am besten geeigneten aus und
testet sie auf verschiedenen Kartonstirken
im Zusammenspiel mit der Maschine, dem
Gummituch, dem Feuchtmittel und anderen
Einflussfaktoren. ,In der Printmedienindus-
trie sind wir die Einzigen, die einen solchen
Ansatz verfolgen®, betont der bei Heidelberg
fiir Verbrauchsmaterialien verantwortliche
Produktmanager Thomas Fischer.

Die Produkte der Marke Saphira Low Mig-
ration sind ausschlieRlich fiir den indirekten
Kontakt mit Lebensmitteln vorgesehen, also
fiir den Auflenbedruck einer Faltschachtel.
Gerade diese Druckprodukte verlangen eine
duRerst sorgfiltige Auswahl der Verbrauchs-
materialien, und das aus gutem Grund. Denn
im Vergleich zu Faltschachtelprodukten fiir
Kosmetika oder Konsumgiiterelektronik wer-
fen die Behorden ein sehr waches Auge auf
Faltschachteln fiir Cornflakes, Schokolade,
Gemuse, Fisch oder Fleisch. In den Lindern
der Europdischen Union werden die strengen
Regeln bestimmt durch eine Verordnung der
EU-Kommission, in den USA von der Food and
Drug Administration (FDA). R

GUT FUR DIE GESUNDHEIT

Die Herstellung von Verpackungen fiir Lebens-

mittel ist gesetzlich genau reglementiert - in

der Europaischen Union zum Beispiel durch
die EU-Verordnung Nr. 1935/2004, die besagt:

,Materialien und Gegenstande ... sind nach

guter Herstellungspraxis so herzustellen, dass

sie unter den normalen oder vorhersehbaren

Verwendungsbedingungen keine Bestandteile

auf Lebensmittel in Mengen abgeben, die ge-

eignet sind:

- die menschliche Gesundheit zu gefahrden,

- eine unvertretbare Veranderung der
Zusammensetzung der Lebensmittel
herbeizufiihren,

- eine Beeintrachtigung der organoleptischen
Eigenschaften der Lebensmittel herbeizu-
flhren."

Saphira Low Migration Verbrauchsmateria-

lien gibt es sowohl fiir den Druck als auch fiir

die Weiterverarbeitung.

Saphira Low Migration fiir den

Druck (konventionell und UV):

Farben, Lacke, Feuchtmittel, Waschmittel,
H1-Schmierstoffe.

Saphira Low Migration fiir
die Weiterverarbeitung:
Faltschachtelleime flir Scheiben-
und Disenauftrag.

www.heidelberg.com/
saphiralowmigration
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TUNING FURS STANZEN

Heidelberg. Fiir die Bogenstanzen Dymatrix 113 Pro CSB und 106 Pro CSB bietet
Heidelberg einen neuen Schnellspannrahmen an, mit dem sich Ristvorgédnge um bis
zu funf Minuten verkiirzen lassen. Zudem lassen sich selbst kleinste Abfallstiicke bei
schwierigen Layouts mit feinen Konturen bei hoher Geschwindigkeit prazise und zu-
verlassig ausbrechen. Von den Vorteilen des neuen Systems profitiert zum Beispiel die
Stanzerei von Graphic Packaging International im niederldndischen Hoogerheide. Als
einer der ersten Anwender weltweit verwendet der Betrieb den Schnellspannrahmen
seit einem Jahr zusammen mit einer Dymatrix 113 Pro CSB. ,Die Stanze schafft im
24/6-Betrieb bis zu 650 000 Bogen pro Woche bei hochster Produktionsstabilitat und
-qualitat”, sagt Willem de Groot, Leiter der Stanzerei. ,Durch die kombinierte Installa-
tion von Schnellspannrahmen, speziellen Adaptern und einem SchlieBrahmenwechsler
konnten wir unsere Ristzeiten etwa um ein Drittel senken.” Ein weiterer Vorteil: Durch
spezielle Anpassungen an der Maschine konnen auch die bisher verwendeten Spezial-
werkzeuge des Kunden auf der Dymatrix weiterbenutzt werden. ,Wir wiirden unsere
Investitionsentscheidung jederzeit wieder treffen”, sagt Groot zufrieden.
www.heidelberg.com/dymatrix106pro, www.heidelberg.com/dymatrix113pro

, -1 'K
Sebastian Maggio, CEO von Arcangel Maggio.

PRODUKTIVER MIT
NEUESTER TECHNIK

Argentinien. Das argentinische Traditionsunter-
nehmen Arcangel Maggio hat Stidamerikas erste
Achtfarben-Speedmaster XL 106 mit dem Rollen-
querschneider CutStar, Lackierwerk und verlan-
gertem Ausleger in Betrieb genommen. ,Die
neue Maschine ist unsere Antwort auf immer
kiirzer werdenden Lieferzeiten, da wir deutliche
Produktivitatsgewinne erzielen konnten®, sagt
Sebastian Maggio, der die Unternehmensgruppe
seit zehn Jahren in dritter Generation leitet. ,Wir
sind mit und durch Heidelberg grolR geworden.
Deshalb sind wir auch sehr froh dariiber, dass
die unserer Meinung nach produktivste Ma-
schine der Welt von Heidelberg kommt®, erganzt
der Geschéftsfiihrer. Arcangel Maggio wurde vor
84 Jahren gegriindet und ist heute einer der
fihrenden Betriebe in der Printmedienindustrie
Argentiniens. Die Gruppe produziert Zeitungen
im Rollenoffsetdruck und ist beim Bogenoffset-
druck spezialisiert auf den Druck von hochwerti-
gen Buchern und weiteren Produkten auf gestri-
chenem Papier. Dabei hat das Unternehmen von
beginn an mit Heidelberg zusammengearbeitet.
www.arcangelmaggio.com.ar

-HEIDELB=RCG-

WEBINARE VON HEIDELBERG

Im immer harter werdenden Wettbewerb kénnen sich Druckereien mit dem richtigen
Know-how entscheidende Vorteile sichern. Dabei unterstiitzt Heidelberg seine Kunden
jetzt mit Webinaren, die online wertvolles Expertenwissen vermitteln. In den maximal
45 Minuten dauernden Live-Sitzungen stehen Heidelberg Experten den Teilnehmern
zu wechselnden Themen Rede und Antwort. Druckereiinhaber und Maschinenbediener
erhalten so zum Beispiel wertvolle Informationen iber die Remote Services von
Heidelberg oder tber alle wichtigen Kriterien zum okologischen Drucken mit Saphira
Eco Verbrauchsmaterialien. Tipps und Tricks zu Print Color Management, die Zerti-
fizierung nach I1SO 12647-2 oder internationale Rechtsvorschriften beim Druck von Lebens-
mittelverpackungen gehdren beispielsweise zum inhaltlichen Spektrum. Alle Webinare
finden auf Deutsch und Englisch statt und beinhalten einen ausfiihrlichen interaktiven
Frage-Antwort-Teil. Die Teilnahme ist kostenlos und kann vollig unverbindlich unter der
nachfolgenden Adresse gebucht werden:

www.heidelberg.com/webinar




Mit tiber 107 000 verkauften Druckwerken
war sie die erfolgreichste A3-Bogenoffsetmaschine
der Welt. Jetzt, nach 40 Jahren, hat Heidelberg
die Produktion der Printmaster GTO 52 im
Stammwerk Wiesloch-Walldorf eingestellt.
Heidelberg reagiert damit auf den verstarkten
Wandel hin zur industriellen Druckproduktion,
der die Nachfrage nach der GTO zuletzt immer
weiter sinken lieB. Doch die Erfolgsgeschichte
geht weiter: mit hochproduktiven Nachfolgern,
die sich langst als wirdige Familienmitglieder
erwiesen haben. So kénnen sich Kunden heute
je nach Anforderung flr die erfolgreichen
Basismodelle Speedmaster SM 52 oder fr die
individuell konfigurierbaren Speedmaster SX 52
Modelle entscheiden. Beide Modellbaureihen
bieten die ideale Plattform dafir, die taglichen
Herausforderungen wie beispielsweise
reduzierte Auflagenhohen bei kiirzesten
Lieferzeiten und hartem Preiskampf zu meistern.
Zudem lassen sich beide Modellbaureihen
in den Prinect-Workflow integrieren und bieten
auch in Bezug auf dkologisches Drucken
die Moglichkeit, Kohlenstoffdioxid (CO2),
Prozessimmissionen und den
Ressourcenverbrauch zu reduzieren. R

AM LIMIT

,Letztlich geht es
darum, nur das
herzustellen, was
aktuell nachgefragt
wird, zum richtigen

/eitpunkt, in der
richtigen Menge
und naturlich in der
richtigen Qualitat.”

HANS-CHRISTIAN BESTEHORN,
GESCHAFTSFUHRENDER GESELLSCHAFTER
UND SPRECHER DER GESCHAFTSFUHRUNG,
RLC|PACKAGING GROUP

SEITE 12

Seite 20

Maximale Vielfalt:
Stitchmaster ST 200
Compact und ST 500

Seite 22
4 plus 3: die Prinect
Multicolor Toolbox
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Pharmacenter Berlin. Jahrlich eine:Milliarde Faltschachteln will
die rlc| packaging group schon bald im 2012 eréffneten Pharmacenter
bei Berlin herstellen. Modernste:Maschinen und die Produktion
nach dem Lean-Prinzip- machen’s maoglich.
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on der Eingangstiir ins Riidersdorfer Phar-
macenter bis zum Biiro von Patrick Klewitz
am anderen Ende der Halle sind es gut 200
Meter. Vier, héchstens fiinf Minuten, wenn
man gemiitlich schlendert. Klewitz schafft
die kurze Strecke morgens auf seinem Weg
zur Arbeit selten unter 15 Minuten. Der Be-
triebsleiter ldsst sich bewusst Zeit, begriif3t
die Mitarbeiter per Handschlag, erkundigt
sich nach dem Stand der Dinge und hort auf-
merksam zu. Auf dem offenen Gang zu seiner
Biirotir tiber der Produktionshalle génnt sich
Klewitz dann meist noch ein paar Sekunden,
um auf die Maschinen unten im Erdgeschoss
zu schauen. ,Darauf freue ich mich jeden
Morgen: hier oben zu stehen und zu sehen,
wie schon alles lduft.”

Tatsdchlich lduft es im Pharmacenter seit
der Neueroffnung vor zwei Jahren richtig
gut. Rund 20 Millionen Euro hat die familien-
gefiihrte Unternehmensgruppe rlc| packaging
group damals in den Neubau einer 4 500
Quadratmeter groRen Halle und die Verdop-
pelung der Maschinenkapazitit investiert,
um die steigende Nachfrage abzudecken. Das
Ergebnis ist eines der modernsten Pharmazie-

,Wir werden
demnachst eine
vierte, mittelfristig
sogar eine fiinfte
Produktionslinie
in Betrieb nehmen
und die Kapazitat
von 650 Millionen
Faltschachteln
auf eine Milliarde
Faltschachteln
erhohen.“

HANS-JURGEN KATZER
GESCHAFTSFUHRER,
PHARMACENTER BERLIN

Verpackungszentren Europas mit tiber 160
Mitarbeitern. Drei Produktionslinien dru-
cken, stanzen und kleben pro Jahr rund
650 Millionen Faltschachteln. Allein im Jahr
2013 kletterte der Standortumsatz um 30 Pro-
zent auf 18,5 Millionen Euro - Tendenz stei-
gend. ,In diesem Jahr wollen wir nochmals
25 Prozent drauflegen®, erklirt Geschéfts-
fiihrer Hans-Jiirgen Katzer. ,Dazu werden
wir demnéchst eine vierte, mittelfristig so-
gar eine fiinfte Produktionslinie in Betrieb
nehmen und die Kapazitdt auf 1 Milliarde
Faltschachteln erhohen.”

Pharmapartner mit System
Fiir die erfolgreiche Geschiftsentwicklung
gibt es gleich mehrere Griinde. Einer davon
findet sich in der Nachbarschaft. Die Pharma-
industrie im 20 Kilometer entfernten Berlin
boomt und ist inzwischen die umsatzstarkste
Branche der Hauptstadt. Jeder siebte Euro,
den die deutsche Pharmabranche insgesamt
erlost, klingelt hier in der Kasse. Die Berliner
Kunden der Druckerei, darunter so prominen-
te Namen wie Bayer, Klosterfrau, Menarini
oder Dr. Gerhard Mann, haben sich in den
letzten Jahren also gut entwickelt. Sie wach-
sen und mit ihnen auch das Produktions-
volumen am Standort in Ridersdorf.
Zudem hat sich das Pharmacenter als
Systemanbieter perfekt auf die Bediirfnisse
der Branche spezialisiert. Und die haben es
in sich. Weil zahlreiche Patente auslaufen,
kommen immer mehr Generika in den Han-
del, die den Wettbewerb anheizen und die
Preissensibilitidt erhohen. Dariiber hinaus
bewirkt die zunehmende Vielfalt der Dar-
reichungsformen, dass Arzneimittel in zu-
nehmend unterschiedlichen LosgroRen pro-
duziert werden. Auflerdem édndern sich die
Vertriebswege. Fast alle Medikamente sind
online auch auf’illegalen Websites erhdltlich
- und damit auch immer mehr billige Fil-
schungen, die jahrlich rund 2 000 Menschen
mit ihrem Leben bezahlen. Und noch etwas
istim Wandel: Die Verbraucher greifen mehr
und mehr zu OTC-, also Over-the-Counter-
Produkten, wie Vitaminpradparaten oder Well-
ness-Getrénken, die zwar apotheken-, aber
nicht verschreibungspflichtig sind und de-
ren Markterfolg zum grofRen Teil von einem
ansprechenden Verpackungsdesign abhédngt.
All das bewirkt einen massiven Anstieg
der geforderten Dienstleistungsqualitdt von
Druckereien in diesem Marktsegment.
Gleichzeitig ist ein hohes MaR an interdis-
ziplinirem Know-how nétig, um liefern zu
konnen, was gewiinscht wird: liickenlose
Riickverfolgbarkeit, Hygiene, Prozess-und )
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Die ungen der Kunden sind hoch:

J Lii Riickverfolgbarkeit, Hygiene,
. Prozess- und Falschungssicherheit und eine

ﬁiziente,?ie Produktion.




) Filschungssicherheit, dsthetisch und funk-
tional tiberzeugende Verpackungslésungen
sowie eine effiziente, fehlerfreie Produktion.
Selbstverstidndlich just in time. Das Pharma-
center kann dies alles leisten, auch, weil es auf
das Know-how der gesamten rlc|packaging
group zugreifen kann, die mit rund 1200 Mit-
arbeitern in Europa Full-Service-Leistungen
fiir Kosmetika, Lebensmittel, StiBwaren und
Pharmazeutika erbringt — vom Verpackungs-
design durch die hauseigene Designagentur
brandpack (mehr dazu auf Seite 18) iiber die
Produktion an spezialisierten Standorten bis
hin zu Logistik und Verpackungstechnik.

Zusétzlich punktet das Unternehmen in
Riidersdorf mit besonderen Dienstleistun-
gen. ,Beispielsweise konnen wir Verpackun-
gen, primérverpackte Medikamente und die
dazugehorigen Packungsbeilagen abpacken
und distribuieren®, erkldrt Betriebsleiter
Patrick Klewitz. ,Die entsprechende Geneh-
migung nach Paragraph 13 des Arzneimittel-
gesetzes fir die Konfektionierung liegt vor.”
Aullerdem druckt das Pharmacenter pro Jahr
rund 300 Millionen Packungsbeilagen, die
jetzt schon der kommenden EU Readability
Guideline entsprechen kénnen, wonach die
Schriftgrofle mindestens 9 Punkt betragen
muss. Auch vor- und kleingefalzt werden die
bis zu 102 Zentimeter langen Packungsbei-
lagen. Dafiir sind zwei Spezialmaschinen im
Einsatz, die alle nétigen Endmafe abdecken
und niemals umgeriistet werden. ,Das wiirde
16 Stunden dauern®, sagt Klewitz und blickt
in staunende Gesichter.

Mehr Sicherheit im neuen Format
Die nichste Uberraschung gibt es im Druck-
saal, der es in puncto Sauberkeit problemlos
mit einem Operationssaal aufnehmen kénn-
te. Nicht ein Papierschnipsel ist auf dem blitz-
blanken Boden zu entdecken, von Kratzern
oder Flecken ganz zu schweigen. Auch die
Mitarbeiter erinnern in ihren griinen Arbeits-
anziligen mit den weiflen Hauben eher an
Chirurgen. Und wer die Drucker konzentriert
im Lichtschein der Leuchtpulte stehen sieht,
konnte fast meinen, sie wiirden Rontgenbil-
der studieren statt Druckbogen. Schaut man
sich dann aber die Prizisionswerkzeuge an,
mit denen sie arbeiten, wird sofort klar: Hier
wird nicht operiert, hier wird produziert.
Zustindig dafiir sind vor allem drei
Speedmaster XL 75 von Heidelberg, eine
Vierfarben- und eine Sechsfarben-Maschine,
beide mit Lackierwerk, sowie eine Achtfar-
ben-Maschine mit UV-Doppellackierwerk
und verlingertem Ausleger. Alle Maschinen
sind mit dem Inline-Farbmesssystem Prinect

,Bei rund 70 Auftragen
am Tag und einer
durchschnittlichen
Auflage von 2900
Bogen sind schnelle
Riistzeiten einfach
wichtiger als
maximales Tempo.“

PATRICK KLEWITZ
BETRIEBSLEITER,
PHARMACENTER BERLIN

Inpress Control ausgestattet, das im laufen-
den Betrieb automatisch Farbe und Passer
misst und regelt. Zusdtzlich hat das Druck-
Trio Prinect Inspection Control an Bord, das
durch den Vergleich mit dem freigegebenen
PDF selbst kleinste Druckfehler erkennt. Und
das kann buchstidblich Leben retten. ,Wenn
bei einer Dosieranleitung auch nur ein klei-
ner Punkt fehlt, sind die Folgen unter Um-
stinden fatal“, erkldrt der 63-jdhrige Hans-
Jurgen Katzer, der zusammen mit einigen
Experten von Heidelberg mafRgeblich an der
Planung der neuen Halle beteiligt war.

Vor der Neuerdffnung druckte das Phar-
macenter noch im Format 3B. Doch stetig
sinkende Auflagen bei zunehmenden Job-
wechseln brachten das Management zum
Umdenken. ,Die grofRte Wachstumschance
sehen wir im Mittelformat®, meint Katzer.
,Wir haben die Maschinen aller Anbieter
hinsichtlich Riistzeiten, Prozesskontrolle
und Farbhaltung verglichen®, erklédrt der
Geschiftsfiihrer des Pharmacenters. ,Heidel-
berg hatte das beste Konzept, und wir sind
wirklich sehr zufrieden.” Patrick Klewitz
nickt. ,Die Verfiigbarkeit ist ungewohnlich
hoch.“ Damit das so bleibt, sind alle Maschi-
nen mit Systemservice36plus abgesichert.
»Dasist sinnvoll, denn die Maschinen miissen
fehlerfreilaufen®, sagt Klewitz. ,Deshalb wer-
den wir uns wieder fiir diese Serviceleistung
entscheiden.” Auch die Entscheidung fiir eine
Maschine mit einer Hochstgeschwindigkeit
von 15 000 anstelle einer ebenfalls erhéltlichen
Maschine mit 18 000 Bogen pro Stunde ist
mit Bedacht gefallen. ,Bei rund 70 Auftriagen
am Tag und einer durchschnittlichen Auflage
von 2 900 Bogen sind schnelle Riistzeiten ein-
fach wichtiger als maximales Tempo*, erkldrt
der Betriebsleiter.

Wichtig sind fiir das Pharmacenter aber
auch die neuen Veredelungsmoglichkeiten,
die sich mit der Achtfarben-Speedmaster XL 75
realisieren lassen. Wiahrend auf den anderen
Maschinen fast ausschlief8lich Jobs fiir klas-
sische Arzneimittelverpackungen laufen, die
meist vierfarbig gedruckt und bislang eher
selten veredelt werden, ist die lange Maschi-
ne in erster Linie fiir die OTC-Produkte zu-
stindig. Noch betrdgt der Umsatzanteil die-
ser Sparte im Pharmacenter etwa 20 Prozent.
LAber das Segment wichst schnell, und hier
spielen Veredelungen eine wesentlich grof3e-
re Rolle“, sagt Katzer. So werden Faltschach-
teln je nach Bedarf inline zum Beispiel mit
UV- und Perlglanz-Lackierung oder Hybrid-
effekten veredelt. Selbstverstdndlich ist auch
der Einsatz von Heif3folienpridgung, Holo-
grammfolien oder Reliefschnitten. )
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Ganzheitliche Designkompetenz: reprasentative Auswahl an
Verpackungen fiir Pharma- und OTC-Produkte von brandpack,
die sich besonders leicht 6ffnen lassen oder Sicherheitsmerk-
male wie die Erstéffnungsgarantie aufweisen.

DESIGN DER
DIFFERENZ

Drei von vier Konsumenten entscheiden ganz
impulsiv, welche Produkte sie aus dem Regal
oder im Onlineshop kaufen. Meist reicht dazu
ein kurzer Blick, der das Besondere sucht und
dabei an einer Verpackung hangen bleibt, die
im richtigen Moment verfiihrt. Die rlc| packaging
group weil’ genau, wie wichtig dieser ,Moment
der Wahrheit” fir den Kunden ist. Deshalb tiber-
lasst die Gruppe beim Verpackungsdesign auch
nichts dem Zufall, sondern alles der hauseigenen
Designagentur brandpack in Hannover.

Das sechskopfige Team gestaltet fiir die Un-
ternehmen der Gruppe und fiir externe Branchen-
kunden ganzheitliche Verpackungskonzepte, bei
denen Aspekte wie Konstruktion, Grafik, Verede-
lung, Material und Nachhaltigkeit ideal aufein-
ander abgestimmt sind. ,Manche Verpackungen
brauchen eine starke Differenzierungsfunktion,
andere eine optimierte Markenunterstiitzung -
immer geht es aber darum, echten Mehrwert
zu erzeugen und eine effiziente technische
Realisierung zu gewahrleisten, erklart Stephan
Bestehorn, Geschaftsfiihrender Gesellschafter
und verantwortlich fir die Bereiche Vertrieb &
Marketing. Im Vergleich zu anderen Agenturen
hat brandpack dabei einen entscheidenden
Vorteil: Die Kreativen von rlc| packaging nutzen
fUr ihre innovativen Ideen nicht nur das eigene
Potenzial, sondern auch das Produktions-Know-
how der ganzen Gruppe, wovon wiederum jeder
einzelne Standort profitiert. Auch das ist eine
Differenz, die im Markt gerne gesehen wird. R

Stephan Bestehorn, Geschéftsflihrender Gesellschafter
und verantwortlich fiir die Bereiche Vertrieb & Marketing.



,unsere internationalen
Kunden haben ihre
Prozesse langst auf
das Lean-Prinzip
umgestellt und
erwarten das auch

von ihren Lieferanten.*

HANS-CHRISTIAN BESTEHORN
GESCHAFTSFUHRENDER GESELLSCHAFTER
UND SPRECHER DER GESCHAFTSFUHRUNG,
RLC|PACKAGING GROUP

Drucken, ohne zu driicken:

das Lean-Prinzip

Ein weiterer ganz zentraler Erfolgsfaktor
des Pharmacenters ebenso wie der gesamten
Gruppe ist die konsequente Ausrichtung der
kompletten Wertschépfungskette am soge-
nannten Lean-Prinzip. Das klingt abstrakt,
doch die Effekte lassen sich im Pharmacenter
schon mit bloRem Auge erkennen: Es gibt fast
keine Halbfertig- und Fertigware. Zwischen
Press und Postpress stehen nur wenige Palet-
ten, weil keine Station mehr produziert, als
die ndchste verarbeiten kann. Zudem sind
alle Prozesse hochgradig automatisiert und
standardisiert. Expresscenter sorgen fiir eine
schnelle Belieferung durch wenige strate-
gische Partner. Riistdrehbiicher zeigen, wie
sich jede Maschine am effizientesten einrich-
ten ldsst. Produziert wird gemdaR Prozessstan-
dard Offset. Und wo immer es moglich ist,
arbeitet man zusammen mit den Kunden
daran, unnétige Varianz und Komplexitét bei
den Faltschachtelformaten zu reduzieren.

Was es genau mit dem Lean-Prinzip auf
sich hat, erkldrt Hans-Christian Bestehorn, der
in der Zentrale der rlc|packaging group in
Hannover arbeitet und in der fiinften Gene-
ration an der Spitze des Unternehmens steht.
»Letztlich geht es darum, nur das herzustellen,
was aktuell nachgefragt wird, zum richtigen
Zeitpunkt, in der richtigen Menge und natiir-
lich in der richtigen Qualitdt — und zwar nicht
iiber die Anhdufung hoher Bestinde, sondern
iiber moglichst kurze Durchlaufzeiten®, sagt
der Sprecher der Geschéftsfiihrung.

Seit mittlerweile sechs Jahren produziert
die Gruppe im Rahmen solch eines ziehenden
Produktionssystems, indem nur das bereit-
gestellt wird, was der jeweils nachgelagerte
Prozess verarbeiten kann. Das wiederum funk-
tioniert aber nur, wenn alle Prozesse perfekt
getaktet wie Zahnrdder ineinandergreifen und
in einen kontinuierlichen harmonischen Fluss
geraten. Die Produktionsgeschwindigkeit
orientiert sich am aktuellen Bedarf. Zugleich
werden im Rahmen eines fortlaufenden
Verbesserungsprozess nach und nach auch
samtliche AKktivititen eliminiert, die keinen
Kundenwert erzeugen, also Verschwendung
sind. So kénnen die Standorte der Gruppe
kostengiinstig just in time genau das liefern,
was der Kunde gerade bendtigt.

Angesichts der gestiegenen Marktanfor-
derungen und Rohstoffpreise war die Einfiih-
rung des Lean-Prinzips fiir Hans-Christian
Bestehorn ein Schritt ohne Alternative. ,Un-
sere internationalen Kunden haben ihre Pro-
zesse langst auf das Lean-Prinzip umgestellt
und erwarten das auch von ihren Lieferanten.”

Und sie erwarten noch etwas: die Fihigkeit,
sie mit weltweit einheitlichen Druckproduk-
ten bei internationalen Markenauftritten zu
unterstiitzen. Hans-Christian Bestehorn nahm
diese Herausforderung an und griindete
dazu im Jahr 1991 gemeinsam mit Diamond
Packaging aus den USA die Global Packaging
Alliance (GPA), einen Zusammenschluss von
derzeit sieben unabhédngigen mittelstindi-
schen Verpackungsherstellern in den USA,
in Mexiko, Brasilien, Europa, Russland, Siid-
Afrika, Indien, Neuseeland und Australien.
,Das Netzwerk stimmt seine Produktionspro-
zesse international aufeinander ab und nutzt
die gleichen Qualitétsstandards, so dass die
Ergebnisse bei gemeinsamen internationalen
Projekten aufallen Kontinenten absolut iden-
tisch sind“, erkldrt Bestehorn.

Ganz dhnlich verfihrt rlc| packaging auch
intern im Pharmabereich. Denn in Polen hat
die Gruppe 2013 ebenfalls ein weiteres Phar-
macenter erdffnet, ein weiteres geht 2014 in
der Schweiz an den Start. So ist die Branchen-
kompetenz der Gruppe bald in ganz Europa
verfiigbar, nicht nur in Riidersdorf. R

Pharmacenter GmbH
15562 Riidersdorf,
Deutschland

www.rlc-packaging.com
www.global-packaging-alliance.com
www.heidelberg.com/XL75
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MAXIMALE VIELFALT

Stitchmaster ST 500/ST 200 Compact. Qualitat, Tempo
und Flexibilitat — genau firr diese Anforderungen stehen
die Sammelhefter der Baureihe Stitchmaster. Jetzt bietet
Heidelberg mit dem Einstiegsmodell ST 200 Compact
und dem leistungsstarken ST 500 zwei neue Maschinen
auf Premium-Niveau.

it den Verdnderungen der Printmedienindustrie haben sich auch die
Marktverhiltnisse im Bereich Postpress erheblich verdndert. Vor al-
lem in den grof3en Industrienationen Mitteleuropas herrscht bei den
Dienstleistern fiirs Falzen, Stanzen, Heften und Binden ein starker
Verdriangungswettbewerb, immer mehr Anbieter verschwinden vom
Markt. Die Folge: Druckereien miissen sich fiir grof3e Auflagen star-
ke Postpress-Dienstleister suchen und besonders eilige Auftrige mog-
lichst mit einer eigenen Weiterverarbeitung abdecken, um unnétig
lange Wege zu vermeiden.

Druckereien, die sich angesichts schrumpfender Lieferzeiten bei
wachsendem Termindruck dafiir entscheiden, die Weiterverarbei-
tung in die eigene Hand zu nehmen, profitieren gleich mehrfach:
Sie gewinnen die zeitliche Hoheit iiber den gesamten Produktions-
prozess, und sie konnen die Wirtschaftlichkeit eines Auftrags und
damit auch die Qualitdt vollstdndig selbst kontrollieren. Gleicher-
mafRen konnen sich die Postpress-Dienstleister spezialisieren und
den Druckereien mit neuen Maschinen und besonderer Ausstattung
einen Zusatznutzen bieten.

Genau fir diese Zwecke hat Heidelberg die Sammelhefter Stitch-
master ST 500 und das gilinstigere Schwestermodell Stitchmaster
ST 200 Compact konzipiert. Aufgabe beider Maschinen ist es, das
Zusammentragen, Heften und Schneiden so bedarfsgerecht, flexibel,
effizient und kostengiinstig zu gestalten wie nur moéglich. Beide
Maschinen basieren auf einem Technologietransfer aus der Hochleis-
tungsmaschine Stitchmaster ST 450, die vor allem auf die Bediirf-
nisse der industriellen Produktion zugeschnitten ist. B

STITCHMASTER ST 200 COMPACT

Der Stitchmaster ST 200 Compact ist ein Ein-
stiegsmodell mit niedrigen Anschaffungskosten.
Dennoch macht er bei der Produktqualitat und
der Vielfalt von Anwendungsmaoglichkeiten keine
Kompromisse. Im Gegensatz zu anderen Sam-
melheftern in diesem Segment deckt er ein gro-
Bes Formatspektrum von 85 %128 mm bis zum
A3-Uberformat 330 x500 mm ab. Die Taktzahl
ist mit 11000 pro Stunde fiir ein Einstiegsmodell
sehr leistungsstark. Ebenso wie der ST 500 lasst
sich das Modell auch als Zusammentragmaschi-
ne fur Klebebindungen nutzen.

STITCHMASTER ST 500

Das grélRere Schwestermodell bringt serien-
mafig noch einige Features mehr mit. So kénnen
Bogen beispielsweise nicht nur tber Horizontal-
anleger, sondern auch wahlweise (ber Vertikal-
anleger zugeflihrt werden. Vor allem bei der
Verarbeitung empfindlicher Papiere und bei hohen
Geschwindigkeiten ist dies vorteilhaft. Inline
kann die Maschine im gleichen Arbeitsgang zu-
dem auch lochstanzen oder Mehrfachnutzen
trennen. Damit die ibereinanderliegenden End-
produkte wegen der Drahtklammern am Ricken
nicht zu hoch auftragen, kann die Maschine
die Klammern auf Knopfdruck auch versetzt ein-
bringen. Der Stitchmaster ST 500 arbeitet mit
bis zu 13 000 Takten pro Stunde.

www.heidelberg.com/ST200
www.heidelberg.com/ST500




TECHNISCHE HIGHLIGHTS

Sowohl Stitchmaster ST 200 Compact als
auch Stitchmaster ST 500 sind auf der gleichen
Technologieplattform aufgebaut und lassen
sich bei veranderten Marktanforderungen in
ihren Anwendungen erweitern. Das bedeutet,
dass sich der Anwender bei der Anschaffung
einer Maschine nicht fiir langere Zeit auf ein
starres Leistungsprofil festlegen muss.

Individuelle Servoantriebe

Herzstiick der Heidelberg Sammelhefter sind die
Servoantriebe fiir alle wichtigen Komponenten wie
Anleger, Sammelkette, Heftmaschine oder Trimmer.
Sie ermdglichen es, einen laufenden Auftrag zu unter-
brechen und alle Feineinstellungen zu speichern, wenn
dringend ein anderer Auftrag dazwischengeschoben
werden muss oder Wiederholauftrage anstehen.

Heftkopfe

Fiir die Heidelberg Heftkopfe werden hochwertige
Materialien verwendet, die fiir eine verschleiBarme
und hdchst zuverlassige Produktion sorgen. Zudem
bieten die Heftkopfe eine Reihe von Innovationen,
wie die seitliche, deutlich verkiirzte Drahtzufiihrung
und einen geringeren Klammerabstand von nur
noch 45 Millimetern.

Intuitiver Touchscreen

Bedient werden beide Modelle iiber einen Touch-
screen mit schnell zuganglichen Grundeinstellungen,
klar verstandlichen Bildsymbolen und dem hilfreichen
Einrichteassistenten. Optional sind optische Systeme
erhéltlich, mit denen sich beispielsweise priifen lasst,
ob die Bogen korrekt und vollstandig zusammen-
getragen wurden.

Trimmer mit neuen Bearbeitungsmaoglichkeiten
Der ST 500 kann im Trimmer mit zusatzlichen
Werkzeugen ausgestattet werden. So bietet der
ST 500 optional die Mdglichkeit, einen Kalender
im Doppelnutzen zu produzieren und damit das
gleichzeitige Stanzen der Locher und das Trennen
der Nutzen in einem Arbeitsgang zu leisten.

Oberflichenbeschichtung

Verchromte Bogenfiihrungsteile im Anlegerbereich
vermindern das Markierungsrisiko und bieten hdchste
Qualitat von Anfang an.
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VERWANDLUNGSKUNST
IN FARBE

Die Software Prinect Multicolor Toolset kon-
vertiert Sonderfarben zu Prozessfarben und
Prozessfarben zu Sonderfarben. Bei der Si-
mulation von Sonderfarben werden je nach
Sujet und gewlinschtem Farbraumumfang
neben CMYK eine bis drei weitere Farben in
die Farbseparation einbezogen. Der Anwen-
der hat dabei freie Wahl, was das Raster und
zusatzliche Farben betrifft. Wichtig ist, dass

er moglichst lichtechte Farben verwendet, sich

fir eine feste Farbreihenfolge entscheidet und
die Parameter der definierten Multicolor-Pro-
file konstant halt. Das macht kleine Auflagen
wieder profitabel, vor allem dann, wenn mit
einer Anicolor-Maschine gedruckt wird, deren
Starken extrem wenig Makulatur und ein sehr
konstanter Farbauftrag sind.

U N

Standard 4c + Sonderfarbe/n

Der Ersatz von Sonderfarben durch Prozess-
farben plus eine, zwei oder drei weitere
Farben macht das Drucken kleiner Auflagen
wirtschaftlicher. Durch das Drucken im er-
weiterten Farbraum erscheinen Bilder gesat-
tigter und leuchtender und damit deutlich
naher am Original.

e

3c + Sonderfarbe

Umgekehrt lassen sich mit den Ersatz
einer Skalenfarbe durch eine Sonderfarbe
bestimmte Farbtone exakter abbilden.

Infoposter (beiliegend im Heft):

Der Vergleich mit dem Pantonefacher zeigt:
Mithilfe des Prinect Multicolor Toolset lassen
sich Sonderfarben perfekt simulieren.

Liebe Leserinnen und Leser,
wie schatzen Sie die Potenziale
des Prinect Multicolor Toolset fiir
lhre Druckerei ein? Schreiben Sie
uns lhre Meinung an:
heidelberg.news@heidelberg.com

www.heidelberg.com/multicolor

4PLUS3

Prinect Multicolor Toolset. Mathematisch geht die Rechnung 4 +3>100 zwar nicht
auf, daflir aber wirtschaftlich. Denn es rechnet sich schon, wenn mit CMYK-Farben,
erganzt durch Orange, Griin oder Blau, Hunderte von Sonderfarben simuliert werden.
Das Prinect Multicolor Toolset macht es maglich.

leine Auflagen mit wechselnden Sonderfar-
ben kosten Verpackungsdrucker viel Zeit und
mindern die Rendite. Denn nach jedem Job
heift es erst einmal: Farbe spachteln, Farb-
werke waschen und neu befillen. Mithilfe
des Prinect Multicolor Toolset entfallen diese
Arbeiten und Stillstandzeiten - weil einfach
mit den gewohnten Prozessfarben weiter-
gedruckt wird. ,Betriebe, die beispielsweise
fiir die Pharmabranche iiber hundert ver-
schiedene Sonderfarben verarbeiten, steigern
dadurch nicht nur die Profitabilitdt, sondern
sparen zusdtzlich Beschaffungs- und Lager-
haltungskosten ein“, erkldrt Produktmanager
Bernd Utter.

Wie am Schniirchen stellt das Prinect
Multicolor Toolset das ,Rezept” bereit, mit
dem sich die Sonderfarben der Markenar-
tikler mit den gingigen Prozessfarben errei-
chen lassen. Hierzu rechnet die Software den
gewlinschten Farbton in CMYK-Daten und
maximal drei weitere Farben um. Die Farb-
separation erfolgt automatisch anhand der
hinterlegten ICC-Profile. Die Abweichung
vom geforderten CIEL*a*b*-Wert wird als
AE-Wert angezeigt und kann bei Bedarf an-
gepasst werden. Der Anwender erhilt zu-
sdtzlich eine Vorschau des mit Multicolor
separierten Farbtons im Vergleich zur Ori-

ginalfarbe und hat somit volle Sichtkontrol-
le. ,Héiufig reichen ein oder zwei zusitzliche
Farben. Profile mit sieben Farben sind eher
selten®, sagt Utter.

Die meisten Verpackungsdrucker verfii-
gen bereits liber eine Maschine mit der ent-
sprechenden Anzahl von Farbwerken. Auch
sonst brauchen sie ihre gewohnten Abldufe
nicht zu dndern. Jedes beliebige Raster ist
verwendbar. Dariiber hinaus lidsst sich das
Prinect Multicolor Toolset sowohl mit den
Workflows von Heidelberg als auch mit
den tiblichen Verpackungs-Workflows ver-
wenden. Da mehr als vier Prozessfarben
verarbeitet werden, sind die Toleranzen fir
Farbschwankungen geringer. ,Exaktes und
standardisiertes Arbeiten ist Pflicht“, sagt
Utter. Dazu empfiehlt der Multicolor-Exper-
te die Heidelberg Dienstleistung Print Color
Management (siehe Seite 36). Zur Standa
rdisierung gehort dabei auch die Auswahl
der drei zusitzlichen Farben. Dazu Bernd
Utter: ,,Wir schreiben keine Farbtone vor,
sondern ermitteln mit dem Kunden die fir
seine Produktion besten Farben.“ Eine loh-
nende Investition: Denn in Kombination mit
dem Prinect Multicolor Toolset lassen sich
die Riistzeiten deutlich senken - bei einer
absolut stabilen Produktion. R



FOKUS
INNOVATION

REMOTE
MONITORING

Remote Monitoring ist die kontinuierliche Zustands-
tberwachung von Maschinen. Anhand von online
verfligharen Kennwerten flir Antriebe, Sensoren und
Module kann Heidelberg friihzeitig Unregelmalig-
keiten erkennen und technischen Problemen entgegen-

wirken, noch bevor sie auftreten.

eldungen tiber Grenzwertndherungen, Ten-
denzen und Spannungsschwankungen, die
in der Servicezentrale bei Heidelberg ankom-
men, werden von einem Serviceexperten
geprift und beurteilt. ,Die Daten schickt
das Prinect Press Center per Internet, so dass
wir alle wichtigen Leistungsparameter der
Maschine immer im Blick haben®, erklart Pro-
duktmanagerin Kerstin Rabbel. ,Mit Remote
Monitoring konnen wir praktisch den Herz-
schlag der angeschlossen Druckmaschinen
liberwachen. Grundlage hierfiir bildet ein
Servicevertrag, mit dem der Kunde in die Da-
tentibertragung einwilligt.“ Kerstin Rabbel
konzipiert gemeinsam mit dem technischen
Projektteam das neue Serviceangebot von
Heidelberg, das sich derzeit in der Pilotphase
befindet. Dabei iiberwachen Serviceexperten
die angeschlossenen Druckmaschinen, be-
werten die gemeldeten UnregelméRigkeiten
und erstellen daraus Diagnosen. ,,Bei auffal-
ligen Werten konnen wir bereits im Vorfeld
gegensteuern, damit es erst gar nicht zu
einem Storfall kommt*, sagt Kerstin Rabbel.

Um den Serviceprozess noch effizienter
und schneller zu gestalten, erhalten die Ser-
vicetechniker automatisiert Losungsvor-
schldge und fithren sie in enger Abstimmung
mit dem Kunden so durch, dass sie den Pro-
duktionsablauf am wenigsten storen. Durch
intelligentes Biindeln lassen sich die erfor-
derlichen Arbeiten hédufig sogar auf bereits
geplante Service- oder Wartungstermine le-
gen. Das verringert die Anzahl der Techniker-
einsdtze und somit auch die ungeplanten

A
A4

HEIDELB=RG-

1. Alle wichtigen Leistungsparameter werden
vom Prinect Press Center via Internet an die
Servicezentrale von Heidelberg iibermittelt.
2. Aufféllige Daten wie Grenzwertndherungen
oder Spannungsschwankungen werden von
einem Serviceexperten gepriift und beurteilt.
3. Serviceexperten bewerten die gemeldeten
UnregelmaRigkeiten und erstellen daraus
Diagnosen. 4. Gemeinsam mit dem Kunden
werden Losungsvorschlage besprochen und
ein passender Wartungstermin im Vorfeld
einer moglichen Stérung vereinbart. 5. Durch
intelligentes Biindeln lassen sich die erfor-
derlichen Arbeiten haufig auf bereits geplante
Service- oder Wartungstermine legen.

Stillstandzeiten der Maschine. ,Remote Mo-
nitoring ist ein innovatives, in unserer Indus-
trie einzigartiges Angebot, mit dem wir un-
sere Position als Remote-Service-Pionier
konsequent ausbauen®, sagt Rabbel. ,Aus der
schnellstmoéglichen Reaktion auf einen uner-
warteten Storfall wird ein proaktives Einsatz-
management zur Erh6hung der Maschinen-
verfligbarkeit.”

Rund 15 Prozent weniger

ungeplante Stillstandzeiten

Ein weiterer positiver Effekt: Heidelberg
kann anhand der iibermittelten Kennwerte
auch erkennen, wenn Produktionsprozesse
nicht optimal laufen. ,In solchen Fillen
kontaktieren wir den Kunden und machen
Vorschldge zur Optimierung der Produkti-
onsprozesse oder bieten gezielt Schulungen
an“, sagt Rabbel. Zusitzlich werden die Kun-
den regelmédllig durch einen detaillierten
Bericht zu wichtigen Parametern wie Tota-
lisatorstand, Energieverbrdauche einzelner
Aggregate, Druckgeschwindigkeit und durch
Statistiken tiber die Leistungsfiahigkeit ihrer
Maschine informiert.

Bereits in der Pilotphase des Projektes
zeichnen sich positive Entwicklungen ab:
,Erste Auswertungen zeigen, dass ungeplante
Stillstandzeiten um etwa 15 Prozent sinken*,
erkldrt Kerstin Rabbel. Remote Monitoring
wird derzeit mit Pilotkunden in Deutschland,
GrofRbritannien und den USA getestet und
weiterentwickelt. Anschliefend erfolgt die
weltweite Markteinfiihrung. R

Kerstin Rabbel
Produktmanagerin,
Heidelberger Druckmaschinen AG

Gemeinsam mit einem technischen Projektteam
konzipiert Kerstin Rabbel das neue Serviceangebot
Remote Monitoring. Dabei iiberwachen Service-
experten die Leistungsdaten von angeschlossenen
Druckmaschinen, erstellen bei UnregelméaBigkeiten
Diagnosen und leiten proaktiv GegenmalRnahmen ein,
damit es gar nicht erst zu einem Storfall kommt. Der-
zeit befindet sich das Projekt noch in der Pilotphase.

www.heidelberg.com/remotemonitoring



HEIDELBERG NACHRICHTEN 275

AM LIMIT

STARKE BINDUNG

Tipps und Tricks Klebebinden. Die Klebebindung von Softcover-Broschiiren
ist nicht gerade eine leichte Aufgabe und bietet immer wieder Anlass zur Kritik.

Das Problem: Oft zeigt sich beim Aufschlagen der ersten und der letzten Seite keine Klammer-
wirkung im Bund. Beide Seiten wirken, als seien sie nicht richtig im Riickenleimverbund
fixiert. Zudem ist im Bereich der Kerbung der obere Rand des Leimfilms zu sehen - wahr-
lich kein schoner Anblick. Die Ursachen dieser Problematik sind vielfaltig. So kénnen
einem die physikalischen Eigenschaften von Papier und Klebstoffen ebenso schnell einen
Strich durch die Rechnung machen wie eine falsche Materialkombination oder Bedien-
fehler. Ebenso vielfaltig sind deshalb auch die Losungswege, die zu einem perfekten Ergebnis

flhren. Hier die wichtigsten.

SYMMETRISCH EINFAHREN

Die Einfuhr in die Frase muss symmetrisch erfolgen, damit der
Buchblock nicht verformt oder einseitig bearbeitet wird. Bei Falz-
bogen mit Riickensteigung miissen die unteren Fiihrungsschienen
auf der Vorder- und Riickseite entsprechend der Riickensteigung
eingestellt werden. Nur dann fahrt der Block gerade in die Frase
ein. Als vorteilhaft hat sich auch die Verwendung eines moglichst
kurzen Aushangs (Teil des Buchblockes, der unten aus der Klammer
heraushangt) von unter 9 mm bewéhrt.

DIE RICHTIGE EINSTELLUNG

Die Grundeinstellungen der oberen und seitlichen Gegenschneide in
der Hauptfrase sowie der Egalisier- und Kerbwerkzeuge miissen mit
den Angaben im Bedienerhandbuch iibereinstimmen. Bei maximaler
Blockdicke sollte die Egalisiertiefe auf etwa 0,5 mm eingestellt
werden. Die Tiefe der Feinkerbe sollte zwischen 0,1 mm und 0,2 mm
liegen. Dadurch wird eine effektive Aufrauung der Blattkante und
eine gute Klebstoffhaftung erreicht. Der Einsatz der Feinkerbung ist
vor allem bei PUR-Produkten ein Muss.

Kann aufgrund einer gewiinschten Klammerwirkung auf die so-
genannte Grob- oder normale Kerbung nicht verzichtet werden,
liegt der ideale Abstand von Kerbe zu Kerbe bei 6-8 mm. Wichtig
ist auch die korrekte Einstellung der Biirsten, damit eine effektive
Staubentfernung am Riicken erreicht wird.

Ebenfalls wichtig: Nur mit scharfen und sauberen Fraswerkzeugen
lassen sich unsaubere Schnitte und ein Ausrupfen der Blockhinter-
kante vermeiden, die einen ungleichméaRigen Leimauftrag bewirken.

4/

RUCKEN- UND SEITENLEIMUNG

Bei jedem Hotmelt kommt es zu einer Verdickung des Klebstoffs

in der Blockmitte, dem sogenannten Kleiderbiigeleffekt. Dadurch ist
die Klebstoffmenge ausgerechnet im kritischen Bereich der Block-
kanten besonders gering. Fiir Abhilfe sorgen kontrollierte Leimein-
laufe bis zu einer Tiefe von 0,1 mm, mit denen etwas Klebstoff
zwischen die einzelnen Seiten gepresst und ein starker Verbund an
den Blockkanten erreicht wird.

Der Erfolg dieser MaBnahme héngt von zwei Faktoren ab: der
richtigen Temperatur des Klebstoffs und optimalen Einstellungen
des Riickenleimwerks. So sollte die Auftragtemperatur von Stan-
dard-Hotmelts bei mindestes 170 °C liegen, besser sind 175 °C (auf
der Walzenoberkante bei gedffnetem Rakel). Der Seitenleim sollte
170 °C bis 180 °C heif3 sein und nicht dicker als 0,1 mm aufgetragen
werden. Ziel bei der Riickenleimung ist es, die Blattkante mit der
ersten Walze zu versiegeln.

Den dafiir erforderlichen Staudruck erbringen die folgenden
Einstellungen fiir das Leimbecken, die bei Bedarf je nach Anwendung
angepasst werden miissen:

Leimwalze 1
Rakeléffnung (entsprechend der Kerbtiefe): 0,6 bis 0,7 mm
Abstand Block zu Leimwalze: 0,5 mm

Leimwalze 2
Rakel6ffnung: 2,0 bis 3,0 mm
Abstand Block zu Leimwalze: 1,5 mm

Spinnerwalze
Abstand zu Block: 0,7 mm

RILLUNG

Damit sich der Umschlag leicht um die Blockkante legt, sollte die
Rillung so scharfkantig wie moglich sein, ohne dass der Karton und
die bedruckte Flache brechen oder sich eventuell aufgebrachtes
Laminat abldst. Das entscheidende Kriterium ist die Position der
Rillung zum Buchblock. Viele Anwender setzen die Rille mittig auf
die Blockkante. Dadurch entstehen jedoch eine groBe Spannung
und eine starke Hebelwirkung auf die Blockkante. Vor allem bei hohen
Grammaturen ist es deshalb sinnvoll, die Rillung mehr auf die Vor-
der- und Riickseite des Umschlags positionieren.



DAS ANDRUCKEN

Bei Andriicken kommt es vor allem auf das richtige
Timing an. Damit der Riicken kantig wird und alle
Inhaltsseiten moglichst im Riickenleim fixiert bleiben,
muss die Pressung zuerst von unten auf den Riicken
und zeitversetzt das Andriicken von der Seite erfolgen.
Speziell am Eurobind Pro kann dank der Einzel-
antriebstechnologie dieser Punkt durch den Bediener
beeinflusst werden. Da sich die ersten und die letzten
Seiten im Normalfall durch die Bewegung der seit-
lichen Andriickschienen am Umschlag nach oben
schieben, besitzt der Eurobind Pro in der ersten
Pressstation zunachst nur einen Andriicktisch ohne
seitliche Andriickschienen. So kann der Riickenleim
auf dem Weg vom Andriicktisch zur Andriickstation
noch etwas abbinden und die Seiten besser fixieren,
bevor komplett von unten und seitlich gepresst wird.

A
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DER RICHTIGE MATERIALMIX

Die Kombination der Materialien spielt eine entschei-
dende Rolle. Diinnes Inhaltspapier (z.B.60 g/m? in
Kombination mit dicken Umschléagen (z.B.350 g/m?)
plus Cellophanierung fiihrt in jedem Fall zur hier
behandelten Problematik der ersten und letzten Seite.
Die Umschlag-Flachengewichte, die Biegesteifigkeit
und das Volumen missen deshalb beriicksichtigt wer-
den. Hier einige Richtwerte fiir das optimale Verhaltnis
von Blockdicke und Umschlaggewicht:

» bis 5 mm: 150-180 gm?

» 6-10 mm: 200-220 gm?
» 11-15 mm: 250-270 gm?
» iiber 15 mm: 300-350 gm?

IN PERFEKTION

,Mein Vater hatte
einen ziemlich auto-
kratischen FUhrungs-
stil. Mir ist wichtig,
dass sich alle Mitar-
beiter mit ihren Ideen
und Vorschlagen
einbringen konnen,
dass wir uns gegen-
seitig helfen, damit
wir zusammen erfolg-
reich sind.”

JANET STEINER
INHABERIN UND GESCHAFTSFUHRERIN,
THORO PACKAGING, KALIFORNIEN

SEITE 26

Seite 36
3 gute Griinde: Zertifizierung
nach IS0 12647-2

Seite 38
Neue Serie: Produktionsstart
der Speedmaster XL 75 Anicolor
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Thoro Packaging, Kalifornien. Viele Druckereien haben
uberhaupt kein Motto. Thoro Packaging in Corona bei Los Angeles
hat gleich drei. Eins heifit: \Wer keinen Staub aufwirbelt, wird
Staub schlucken.” Und das ist langst noch nicht alles, was die
Verpackungsdruckerei von anderen unterscheidet, denn Thoro hat
noch viel mehr zu bieten: zum Beispiel eine Frau als Boss, ein
Pferd als Maskottchen und 140 Mitarbeiter, die das Unternehmen
zu etwas ganz Besonderem machen.
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WE CAN DOIT!

Starke Frauen, kleine
Pferdchen, ein grolRer
Truck und gut gelaunte
Mitarbeiter, wohin man
schaut: Impressionen
der stidkalifornischen
Verpackungsdruckerei
Thoro Packaging, die
vom Design bis zur Aus-
lieferung Verpackungen
flr Kunden aus der
medizinischen Branche
und fr Kosmetik-
produzenten herstellt
und distribuiert.




Is Janet Steiner den Raum betritt, wirft sie
ein bezauberndes Licheln in die Runde und
sagt: ,Hallo, ich bin Jan, herzlich willkom-
men bei Thoro.“ Janet, die bei Thoro jeder
nur ,Jan“ nennt, ist mit Absdtzen gut
1,80 Meter grof} und ein bisschen so wie die
Jeansjacke, die sie trdgt. Auf der steht hinten:
,We Can Do It!“ - ein weiteres Motto von
Thoro. Darunter ist ein Bild von ,Rosie the
Riveter“ zu sehen, einer Posterfigur, die im
Zweiten Weltkrieg junge US-Amerikane-

}

w
o

CHERI LILES

arbeitet seit 15 Jahren bei Thoro und leitet heute
das siebenkdpfige Vorstufenteam. Bei jedem Job
versucht sie, zwei Tage schneller als ihre Kollegen
aus der Druckerei zu sein, damit diese flexibler
arbeiten konnen. Thoro ist fir sie ein Stiick Familie
und ein toller Arbeitsplatz. ,Die Menschen hier
kiimmern sich umeinander.“

,sWIR HABEN
SERVICEVERTRAGE
FUR ALLE DRUCK-
MASCHINEN, WEIL
WIR AUF EINE
SEHR HOHE
VERFUGBARKEIT
ANGEWIESEN SIND.
ABER AUCH,

WEIL HEIDELBERG
HIER SERVICE-
TECHNIKER HAT,
DIE ZU DEN BESTEN
IM GANZEN LAND
GEHOREN UND AUF
DIE ICH MICH
ABSOLUT VER-
LASSEN KANN.*

MIKE JONES,
DRUCKEREILEITER BEI
THORO PACKAGING

rinnen erfolgreich fir die Arbeit in der
Riistungsindustrie angeworben hat. Mitihren
hochgekrempelten Hemdsdrmeln und dem
stolz prdsentierten Bizeps gilt Rosie in den
USA bis heute als feministisches Symbol fiir
Frauen-Power in der Wirtschaft. Ein kleines
Detail auf dem Oberarm von Janes Jacke
ist allerdings anders als beim Original: ein
rot titowiertes Herz, das die Buchstaben
,Thoro“ einrahmt.

Die Jeansjacke sagt also einiges tber
Janet aus. Von dem beliebten Klischee,
Frauen wiirden Unternehmen anders fihren,
weil sie Tatkraft mit weiblicher Empathie
verbinden, hilt sie allerdings wenig. Frage:
»Was bedeutet es, dass eine Frau an der
Spitze von Thoro steht?* Antwort: ,,Ganz of-
fensichtlich, dass mein Vater keine S6hne
hatte.“ Dann muss sie selbst lachen und er-
klart, dass unterschiedliche Menschen unter-
schiedliche Fiihrungsstile hitten, egal ob

MIKE JONES

leitet die Druckerei und ist mittlerweile seit acht
Jahren bei Thoro. Mike freut sich tber die neue
Speedmaster XL 106 und traumt von der neuesten
Corvette mit Giber 400 PS. Was er kann, hat
er sich zum groBten Teil selbst beigebracht:
»That’s the American way.“

Mann oder Frau, und dass man die Mitarbeiter
fragen solle, was sie anders mache. Ein wenig
verrit sie dann aber doch: ,Mein Vater hatte
einen ziemlich autokratischen Fiithrungsstil.
Mir ist es wichtig, dass sich alle Mitarbeiter
mit ihren Ideen und Vorschldgen einbrin-
gen konnen, dass wir uns gegenseitig helfen,
damit wir zusammen erfolgreich sind.”

Faltschachtel- statt Modedesign

Und Thoro ist erfolgreich. Als Janet 1982
an die Stelle ihres Vaters riickte, machte
die Verpackungsdruckerei einen Umsatz von
1,5 Millionen Euro, heute sind es fast 22 Mil-
lionen Euro. Thoro produziert in Corona mit
140 Mitarbeitern Faltschachteln fiir Kunden
aus der Kosmetik-, Software- und Stiwaren-
branche sowie fiir Unternehmen, die medi-
zinische Produkte fiir Kliniken und Arzte
herstellen. Die meisten Auftraggeber stam-
men aus Stidkalifornien und dem GroRraum
Los Angeles, wo allein rund 17 Millionen Men-
schen leben. Vom 6stlich gelegenen Standort
aus werden inzwischen aber auch Kunden
in Nordkalifornien, Arizona, Las Vegas und
Hawaii beliefert.

Produziert wird mit modernstem Equip-
ment, darunter auch eine nagelneue, klima-
neutral gestellte Achtfarben-Speedmaster
XL 106 mit Doppellackierwerk, die mit dem
Farbmess- und Regelsystem Prinect Inpress
Control sowie mit dem Bogenkontrollsystem
Prinect Inspection Control ausgestattet ist.
Im Vergleich dazu fing vor 47 Jahren alles
ganz bescheiden an. Janets Vater, Macy )
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) Dabek, arbeitete viele Jahre als Platten-
belichter. Er sparte eisern, und als er den
Zeitpunkt fiir gekommen hielt, kaufte er eine
kleine Druckmaschine und eine Stanze. Zu-
sammen mit seiner Frau Helen, die lange Zeit
alle Schachteln mit einer Leimflasche kleben
musste, grindete er 1967 eine kleine Verpa-
ckungsdruckerei, die er Thoro Packaging
taufte. ,Thoro* ist eine Anspielung auf so-
genannte ,,Thoroughbreds®, die schnellsten
Rennpferde der Welt. Zugleich ist es aber
auch ein Wortspiel mit ,,thorough®, was iiber-
setzt so viel bedeutet wie ,vollstindig“ und
,grindlich®, also auch ein versteckter Hin-
weis ist auf die vollstufigen Services und den
hohen Qualitidtsanspruch der Druckerei. Vor
allem aber lésst es einen verstehen, warum
bei Thoro tiiberall auf Tischen und in Glas-
vitrinen kleine Pferdestatuen stehen, Jockey-
trikots in Glaskdsten an den Winden héngen
und weshalb ein Mitarbeiter bei besonderen
Anléssen in ein Pferdekostiim schlipft und
das Maskottchen spielt.

Wihrend die Druckerei schnell wuchs,
dachte Janet zundchst nicht im Traum daran,
den Betrieb spédter einmal zu iibernehmen.
,Ich war 18, als mein Vater Thoro griindete.

MACY & JANET STEINER

Drei Generationen Thoro Packaging: Im gerahmten
Bild Macy Dabek, der Thoro Packaging 1967 griindete.
Janet libernahm die Druckerei 1982 von ihrem Vater.
Daneben ihr Sohn Macy, der einige Zeit in Wolfsburg
arbeitete, perfekt Deutsch spricht und heute
Geschaftsfihrer der Druckerei ist.

,,1982 WAHLTE
MICH DAS
DIREKTORIUM ZUM
CEO. SPATESTENS
DA WURDE MIR
ENDGULTIG KLAR,
DASS ICH VON
NUN AN NIEMALS
MEHR MODE
DESIGNEN WURDE,
SONDERN FALT-
SCHACHTELN.“

JANET STEINER
INHABERIN UND CEO VON
THORO PACKAGING

Damals interessierte ich mich fiir Mode, be-
suchte einige Kurse und entwarf Kleider.”
Doch schon bald, als sie erst bei kleineren
Jobs ausgeholfen und anschlieRend eine
bezahlte Stelle im Vertrieb tibernommen hat-
te, begann sie, ihre Arbeit zu lieben. ,Dann
zog sich mein Vater 1982 aus gesundheit-
lichen Griinden zurtick, und das Direktorium
wahlte mich zum CEO. Spétestens da wurde
mir endgiiltig klar, dass ich von nun an nie-
mals mehr Mode designen wiirde, sondern
Faltschachteln.” Thr Wissen dariiber, wie
stark Design Identitdt beeinflusst und kreiert,
brachte sie allerdings schon bald auf das drit-
te Motto von Thoro: ,Es ist nicht nur eine
Verpackung. Es ist eine Marke!*

Teilen, helfen und fordern

Um sich in dem wettbewerbsstarken Markt
schnell zurechtzufinden, nahm Janet Kon-
takt zu Inhabern von Druckereien aufserhalb
Kaliforniens auf. ,Ich wollte erfahren, wie

man eine Druckerei erfolgreich fithrt, welche
Materialien wichtig sind, wie man Prozesse
optimiert, was funktioniert und was nicht*,
sagt Janet nachdenklich. ,Ich wollte und
durfte lernen, weil es so viele wundervolle
Menschen gab und gibt, die ihr Wissen mit
mir teilen.”

Die besonders ausgeprigte Kultur des
Teilens und die Hilfsbereitschaft von jedem
Einzelnen sind wesentliche Charakterziige
von Thoro, besser gesagt, der Menschen, die
hier arbeiten. Das zeigt sich nicht nur im
freundlichen, teamorientierten Umgangston
im Lager, in der Produktion und in den Biiro-
rdumen. Es zeigt sich auch anhand mehrerer
sozialer Initiativen, die zum grof3en Teil von
den Mitarbeitern vorgeschlagen und von
Janet dankbar angenommen worden sind.

So gibt es zum Beispiel den ,Care Club®,
der in Not geratenen Kollegen hilft. Als vor
einigen Jahren ein Mitarbeiter schwer an
Krebs erkrankte, organisierte der Club eine
Hilfsaktion, indem er alle Mitarbeiter dazu
aufrief, Uberstunden oder Urlaubstage, also
einen Teil ihres Lohns, zu spenden. Genauso
selbstverstdndlich ist es, dass Mitarbeiter
Essen kochen und vorbeibringen, etwa wenn
die Frau eines Mitarbeiters erkranktist. Dann
gibt es unter anderem noch das ,Steiner
Diner*, zu dem Janet regelmdRig sechs bis
acht Mitarbeiter aus allen Abteilungen in ein
Restaurant einlddt, um in wechselnder Runde
beim Essen gemiitlich dartiber zu sprechen,
was sich wie verbessern lésst.

Und noch etwas ist typisch fiir Thoro: Fast
immer, wenn eine neue Stelle zu besetzen ist,
wird zuerst geschaut, ob es in der Belegschaft
einen geeigneten Kandidaten gibt. , Ich glau-
be, dass man seine Mitarbeiter ganz gezielt
fordern muss, damit sie das Beste zeigen
konnen, das in ihnen steckt®, sagt Janet.

Die Menschen machen den Unterschied

So trifft man ziemlich viele Mitarbeiter, die
bei Thoro heute etwas ganz anderes machen
als noch vor ein paar Jahren. Zum Beispiel
Brandon Roberts, der nur am Telefon erreich-
bar ist, weil er zu Hause eine Knieverletzung
auskuriert, die er sich beim American-Foot-
ball-Spielen zugezogen hat. Als Brandon vor
14 Jahren bei Thoro anfing, brachte er noch
Papierstapel auf Paletten an die Druckma-
schinen. Heute ist der 37-Jdhrige als Produk-
tionsleiter vor allem fiir die Koordination
und Qualitédtssicherung aller Druckjobs ver-
antwortlich. Nicht zuletzt deshalb freut sich
Brandon auch tber die Speedmaster XL 106,
die seit Neuestem zwei dltere Sechsfarben
Speedmaster CD 102 mit Lackierwerk )



Die vollstufige Druckerei
produziert mit drei Ma-
schinen von Heidelberg
Faltschachten in einem
Auflagenspektrum von
300 bis 150 000 Bogen,
manchmal auch mehr.
Neuestes Flaggschiff

im Drucksaal ist eine
Speedmaster XL 106
mit zwei Lackierwerken,
die dem Betrieb neue
Veredelungsmoglich-
keiten bietet und bis
zu 18 000 Bogen pro
Stunde druckt.
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Selbstsicher, offen und
stolz: Viele Mitarbeiter
bei Thoro erfiillen heute
andere Aufgaben

im Betrieb als noch vor
ein paar Jahren, weil
sie kontinuierlich
gefordert und neue
Stellen so oft wie
méglich mit internen
Kraften besetzt werden.




) erginzt. ,Unser neues Flaggschiff kann
18 000 Bogen pro Stunde drucken, von denen
der erste dank Inpress Control genauso aus-
sieht wie der letzte. Dabei gibt uns Inspec-
tion Control die Sicherheit, dass wir fehler-
frei produzieren, wdhrend wir unseren
Kosmetikkunden mehr Veredelungsmog-
lichkeiten anbieten konnen.“ Dann sagt er
noch: ,Aber hey: Jede Druckerei kann sich
eine XL 106 kaufen. Am Ende liegt es an den
Menschen, wie ein Produkt aussieht. Sie sind
der wichtigste Teil unseres Erfolgs, und dazu
gehoren fiir mich auch gute Partnerschaf-
ten, wie wir sie in ganz besondere Weise mit
Heidelberg haben.”

Ein weiteres Beispiel ist Janets Sohn Macy
Steiner, der nach seinem Studium der Be-
triebswirtschaft und Psychologie einige Zeit
bei Volkswagen in Deutschland arbeitete.
Heute ist Macy Geschiftsfithrer von Thoro,
und weil ihn die sprichwortliche deutsche
Griindlichkeit und Effizienz tief beeindruckt
haben, versucht er, diese Kultur durch Trai-
nings und Workshops ein Stiick weit auch bei
Thoro zu etablieren. Dann ist da noch Ralph
Martinez. Ralph startete vor 24 Jahren bei
Thoro als Teilzeitkraft in der Produktion,
arbeitete sich hoch und leitet heute die
flinfkopfige Abteilung fir das Verpackungs-
design. Einen Teil seiner Arbeitszeit steckt
der 42-Jdhrige in die Entwicklung von inno-
vativen Verpackungskonzepten, nach denen
er auch auf'seinen Reisen durch die USA, nach
Europa oder Asien Ausschau hélt. Zugleich
investiert er viel Zeit in die Effizienzsteige-
rung der Verpackungen, indem er kontinu-
ierlich das Gewicht, die Variantenvielfalt, die
Klebefldchen, allgemein die Verschwendung
und damit auch den CO2-Fuflabdruck der
Faltschachteln reduziert.

Ralph arbeitet eng mit Mike Jones zu-
sammen, der vor acht Jahren bei Thoro als
Produktionsplaner begann und heute die
Druckabteilung leitet. Mike arbeitete als jun-
ger Mann in einem anderen Unternehmen in
der Weiterverarbeitung, dann besuchte er
mehrere Kurse und Workshops, um mog-
lichst schnell Drucker zu werden. ,Die Jungs
an den Druckmaschinen hatten einfach die
besseren Autos “, sagt er und lacht. Pro Jahr
produzieren Mike und sein Team im Durch-
schnitt rund 5 000 Jobs. Die kleinsten haben
eine Auflage von 300 Bogen, die grof3ten lie-
gen bei einer Million, aber normalerweise, so
Mike, werden selten mehr als 150 000 Bogen
pro Job gedruckt. Die meisten Auftrdge aus
der Kosmetikbranche und einige aus der
Medizinsparte gehen auf die Speedmaster
XL 106, weil die gewtiinschten Faltschachteln

,,JEDE DRUCKEREI
KANN SICH EINE
SPEEDMASTER
XL 106 KAUFEN.
ABER AM ENDE
LIEGT ES AN DEN
MENSCHEN, WIE
EIN PRODUKT
AUSSIEHT. SIE
SIND DER
WICHTIGSTE
TEIL UNSERES
ERFOLGS.*

MIKE JONES,
DRUCKEREILEITER BEI
THORO PACKAGING

RALPH MARTINEZ

fing vor 24 Jahren als Hilfsarbeiter in der Produktion
von Thoro an. Heute leitet er die Abteilung Ver-
packungsdesign und ist standig auf der Suche nach
neuen ldeen. ,lch schaue mich immer um, wenn
ich auf Reisen in den USA oder in Europa bin.“
AuBerdem veranstaltet er jedes Jahr nach
Weihnachten einen Wettbewerb, bei dem alle
Mitarbeiter auBergewdhnliche Verpackungen
mitbringen, um die schénste zu wahlen.

ANDREA PERCY

arbeitet seit fast zwei Jahren im Marketing,
bereitet Messeauftritte vor, kimmert sich um die
Homepage und versorgt die Vertriebsmitarbeiter
mit allen Informationen und Unterlagen, die sie fiir
ihre tagliche Arbeit brauchen. Andrea ist 31 Jahre
alt, wohnt in Corona, ist verheiratet und hat einen
Hund und eine Katze, ,meine Kinder“, wie sie sagt.

fast immer mit UV-, Spot- oder Drip-off-
Lackierungen veredelt werden. Jobs aus der
SuRwarenbranche, so Mike weiter, wirden
dagegen ausschlief3lich mit konventionel-
len oder mineraldlfreien Farben auf den
beiden Sechsfarben-Maschinen produziert.

Als Janet gegen 18 Uhr Feierabend macht,
sagt sie beim Hinausgehen noch, wie wichtig
das Thema ,Umweltschutz” fiir sie sei. Dass
die Produktion auf Kundenwunsch komplett
CO2-neutral arbeite, FSC-zertifiziert sei und
dass alle Papierabfélle recycelt werden.
»~Aullerdem beziehen wir zu 100 Prozent
Strom aus Windenergie. Das heif3t aber nicht,
dass wir Windmitihlen auf dem Dach haben®,
sagt sie. Dann braust sie davon mit ihrem
Hybrid-Auto Chevrolet Volt, den sie gerne
gegen einen Tesla eintauschen wiirde. Mit
dem koénnte beim Anfahren sogar noch mehr
Staub aufwirbeln. B

Thoro Packaging

Corona, Kalifornien, USA
info@thoropkg.com

www.thoropackaging.com
www.heidelberg.com/XL106



Speedmaster.
Unschlagbar.

Speedmaster. Unschlagbar.

Bogen / Jahr

Wahrend andere reden, drucken wir. Laden Sie sich die
kostenlose App mit Ilhrem Smartphone oder Tablet unter
SpeedmasterUnbeatable.com herunter und scannen Sie
das graue Feld links. Entdecken Sie mehr e

mit Heidelberg: g&ﬁ.ﬂ
www.SpeedmasterUnbeatable.com I'||':-E|;|_"P'|-'E

-H=EID=LB=RCG-
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MEISTER-
STUCK

GUT GEMACHT

Manche Schachteln reit man einfach nur
schnell auf, um an das zu kommen, was
drinnen steckt. Bei dieser Verpackung ist das
anders. Hier mochte man sich Zeit lassen, mit
dem Finger sanft iber das Material streichen,
die Schniirung untersuchen, sich verfiihren
lassen und die Vorfreude auf das Produkt
genieBen. Genau diese Absicht hat das zur
rlc | packaging group gehérende Kompetenz-
zentrum fir ganzheitliches Verpackungsdesign,
brandpack, auch im Sinn gehabt, als es den
Auftrag aus der Parfumbranche bekam, das
Thema ,Corsage“ auf das Verpackungsdesign
zu ubertragen. Das Ergebnis ist eine Konzept-
studie in mehreren Variationen fiir exklusive
Cremes, Parfums oder andere Produkte. Und
ein kleines Kunstwerk, auf das die Kreativen
zu Recht stolz sein diirfen.

Allerdings forderte die Entwicklung den
Spezialisten in Hannover auch einiges an
Detailwissen ab. So war fiir die 3D-Wirkung
der Schnirung eine besondere Konstruktion
erforderlich. Als optimale Losung erwiesen sich
zwei Ubereinander gewickelte Materiallagen
sowie eine doppelwandige Auspolsterung zum
Schutz des Inhalts. Gedruckt wurde die einteilige
Konstruktion zunachst auf einer Speedmaster
XL 105-6+LX3. Fir die Lackierung kam eine
Speedmaster XL 105-8+LYYL-X3 zum Einsatz,
die metallisch gldnzenden Osen sind heiRfolien-
gepragt. Das Konzept ist und bleibt allerdings
einzigartig - auch wenn es multivariabel fiir
beliebige Produkte angepasst werden kann. R

Zeigen Sie uns lhr Bestes!

Haben Sie auch eine Verpackung,
eine Broschiire, einen Kalender oder
ein anderes Druckprodukt, auf das
Sie ganz besonders stolz sind? Ein
kleines oder groBes Meisterstiick, das
Sie in einer der nachsten Ausgaben
der HN an dieser Stelle sehen mochten?
Dann machen Sie mit und senden Sie
uns ein Exemplar an:

Heidelberger Druckmaschinen AG
Sabine Langthaler
Kurfiirsten-Anlage 52-60

69115 Heidelberg

Deutschland
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GUTE
GRUNDE

ISO-Zertifizierung.

Die 1SO-12647-2-Zertifizierung lohnt
sich gleich dreifach: Sie ist die
Eintrittskarte daftr, mit renommierten
Markenartiklern und Agenturen ins
Geschaft zu kommen. Zusatzlich
sorgen die standardisierten Prozesse
flr kirzere Rustzeiten und eine
erhohte Produktivitat.

EIN BOGEN
WIE DER ANDERE

Eigentlich ist die ISO-Zertifizierung nur das
i-TUpfelchen einer konsequenten Standar-
disierung, denn die prozessrelevanten Veran-
derungen finden bereits im Vorfeld statt.
,Die ISO 12647-2 setzt immer standardisierte
Arbeitsabldufe voraus. Diese etablieren wir
zunachst im Rahmen unserer Dienstleistung
Print Color Management. Danach lasst sich
die ISO-Norm oder wahlweise jeder andere
Standard, etwa der eines Markenartiklers
oder Pharmaherstellers, zuverlassig und
schnell erreichen®, erklart Produktmanager
Bernd Utter. Ganz gleich, ob die ISO-Norm
oder der Auftraggeber die Zielwerte vorgibt:
Auf sie werden alle Ablaufe und das Equip-
ment von der Plattenbelichtung tber den
Proof bis zum Druck ausgerichtet. Die hin-
terlegten Parameter, beispielsweise Vollton-
farbung und Tonwertzunahme, brauchen nur
noch angefahren werden, und das gewiinschte
Ergebnis wird auf Anhieb erzielt - damit ein
Bogen aussieht wie der andere.

- Durch hinterlegte Parameter werden Druck-
ergebnisse schnell und sicher erreicht.

- Zuverlassig reproduzierbare Farbwieder-
gabe steigert Qualitat und Wirtschaftlichkeit.

- Normgerechte Druckbedingungen sind
Ubertragbar auf Digitaldruck.

- Standardisierter Workflow schafft stabile
Qualitat Gber Auflagen und Standorte.
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KURZERE
RUSTZEITEN

Aufwendige Farbanpassungen an der Druck-
maschine sparen sich Betriebe, die von der
Vorstufe bis zum Auflagendruck standardi-
siert arbeiten. Denn indem definierte Ablaufe
und Einstellungen fiir bestimmte Auftrage
strikt eingehalten werden, lassen sich prak-
tisch auf Knopfdruck exakte Farbungsziele
erreichen. Vorhersehbare Ergebnisse erhdhen
die Produktionssicherheit und verringern die
Makulatur. ,,Pro Auftrag lassen sich ein bis
zwei Abzuge einsparen®, erklart Produkt-
manager Bernd Utter. ,Am profitabelsten
arbeiten Druckereien, die konsequent den
Auftrag an die Vorstufe zuriickgeben, wenn
das Ergebnis nicht auf Anhieb stimmt.” Print
Color Management ist daher auch Voraus-
setzung flr Geschaftsmodelle wie Web-to-
Print, bei denen jeder manuelle Eingriff die
Marge mindert.

- Wegfall von Litho-Arbeiten an der
Druckmaschine

- Héherer Durchsatz und bessere
Maschinenauslastung

- Mehr Zeit fir aufwendige Auftrage und
das ErschlieBen neuer Kundenkreise

- Reduzierte Kosten durch Material- und
Zeiteinsparung

EINTRITTSKARTE FUR
LUKRATIVE MARKTE

Immer mehr Markenartikler und Agenturen
verlangen von ihren Druckdienstleistern die
Zertifizierung nach 1SO 12647-2. Mit gutem
Grund: Erfolgreiche Marken brauchen ein-
heitliche Auftritte, und dazu gehort auch und
vor allem der exakt gleiche Farbton - auf
jeder Verpackung, Broschire oder sonstigem
Printprodukt. ,Das ISO-Zertifikat liefert die
Gewissheit, dass Qualitatsstandards ein-
gehalten werden, und ist der Turoffner fiir
lukrative Auftrage. Bei einer wachsenden
Zahl von Ausschreibungen geht es nicht
mehr ohne®, so Produktmanager Bernd Utter.
Der Trend wird durch zwei Entwicklungen
weiter forciert: Erstens lassen groBe Unter-
nehmen vor Ort in ihren lokalen Markten
drucken, um Zeit und Kosten zu sparen.
Zweitens muss nicht nur weltweit, sondern
auch (ber viele, wenn auch kleine Auflagen
hinweg das Erscheinungsbild identisch sein.
Auch hier sorgt die ISO-Norm fiir die notige

Produktionssicherheit: ,Der erwlinschte Farb-

raum wird zuverlassig erreicht. Der Auftrag-
geber kann sich darauf verlassen, dass Proof
und Fortdruck Gbereinstimmen. Das verkiirzt
den Freigabeprozess erheblich®, sagt Utter.

- Mit dem Zertifikat qualifizieren sich
Betriebe fiir die Champions League der
Druckdienstleister.

- Wer in diesem exklusiven Kreis mitspielt,

kann sein Unternehmen auf der Heidelberg-

Website entsprechend prasentieren.

ZERTIFIZIERUNG
VON HEIDELBERG

Heidelberg flihrt die Zertifizierung gemaf 1SO
12647-2 durch und etabliert die dazu notwen-
digen Prozesse rund um CtP, Proof und Druck-
maschine. Diese Doppelrolle hat entscheidende
Vorteile: ,Wir kennen die Maschinen in- und aus-
wendig und wissen genau, wie wir sie einzustellen
haben, damit sie ISO-konform arbeiten, sagt
Produktmanager Bernd Utter. Dies geschieht
Hand in Hand mit dem Kunden. Alle MalRnahmen
werden gemeinsam durchgefiihrt und die be-
stimmenden Faktoren des Workflows detailliert
dokumentiert. Dadurch weill der Kunde, wie er
weitere Ablaufe standardisieren kann oder wo
er nachjustieren muss, falls die Werte einmal
nicht erreicht werden. Die Zertifizierung erfolgt
zweistufig: Zunachst misst Heidelberg die Werte
beim Kunden vor Ort. Danach gehen Druck-
bogen und Proof zum Nachmessen ins ISO-Zer-
tifizierungs-Labor von Heidelberg. Werden die
Werte bestétigt, erhalt der Kunde das Zertifikat.
Es gilt 24 Monate.

Zum Schluss verrat Bernd Utter noch ein
wichtiges Detail: ,Seit Anfang 2014 ist eine (ber-
arbeitete Version der I1ISO 12647-2 giiltig. Die
Vorgaben flir Farbung und Papier wurden an
aktuelle Druckbedingungen angepasst. Die PCM-
Teams von Heidelberg stehen bereit, Druckereien
beim Umstieg zu unterstiitzen.*

MIT HEIDELBERG IN SECHS
SCHRITTEN ZUM ZERTIFIKAT

1. Handlungsbedarf und MaBnahmen kléren
2. Prozessstandardisierung

3. Optimieren von Vorstufe und Druckmaschine
4. Schulung der Mitarbeiter

5. Dokumentation

6. Zertifizierung

www.heidelberg.com/ISO
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NE
S

Seit Anfang des Jahres ist die Speedmaster XL 75 Anicolor
in Serie verfiigbar. Bei der Entwicklung und Montage der

neuen Mittelformatmaschine ging Heidelberg vollig neue Wege -
eine Spurensuche vor Ort.
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36000 Quadratmeter
grof} ist die Halle in
Wiesloch-Walldorf, in
der seit Anfang 2014
die neue Speedmaster
XL 75 Anicolor in
Serie produziert wird.

iesloch-Walldorf, 13 Kilometer stidlich von
Heidelberg. Mit 36 000 Quadratmetern ge-
hort die Halle 10 zu den groften Montage-
hallen von Heidelberg. Ungemein sauber
und tiberraschend leise geht es hier zu, wie
in den anderen Hallen auch. Die selbst im
Hochsommer angenehm kiihle Luft riecht
nach Schmierstoffen und Metall, nach Spa-
nen, heiflen Schnittkanten und Bohrlo-
chern. Im westlichen Teil der Halle lagern
zahlreiche Gussteile. Noch deutet wenig
darauf hin, dass aus ihnen, rund 100 000
weiteren Teilen und viele Arbeitsschritte
spdter eine der neuen Speedmaster XL 75
Anicolor werden wird, die Heidelberg seit
Januar 2014 hier in Serie fertigt.

Auch wenn einige Arbeitsschritte beim
Zusammenbau der Maschine fiir die Mon-
teure Neuland sind, ist das meiste doch Rou-
tine - beispielsweise der Beginn jeder Mon-
tage: das Aufrichten der Seitenwénde. Diese
kommen wie auch die Grundgestelle und
Zylinder aus Heidelbergs GieRerei in Amstet-
ten, etwa 70 Kilometer 6stlich von Stuttgart.
Die Seitenwdnde sind massiv und manns-
hoch, wiegen bis zu einer Tonne. Nur so kon-
nen sie zusammen mit dem Grundgestell
spdter die enormen Rotationskrifte der
Walzen und Druckzylinder aufnehmen. Auch
wenn noch viele Arbeitsschritte folgen, wird
in dieser Montage-Phase die Grundlage fir
die sprichwortliche Heidelberg-Qualitit ge-
legt. ,Denn alle Details wie etwa die Bohrun-
gen fir die Walzen-Zylinderlager erlauben
nur eine Toleranz von wenigen hundertstel
Millimetern®, verdeutlicht Qualititslenker
Giuseppe Calabrese.

AnschlieRend werden die Einzelteile fiir
den Grundaufbau der Maschine miteinander
verschraubt, verstiftet und mit Quertraversen
stabilisiert. Im ndchsten Schritt schwenkt eine
Maschine den Grundaufbau um 90 Grad zur
Seite, damit ein Kran die 200 bis 500 Kilo-
gramm schweren Zylinder senkrecht in die
Maschinenseitenwand einbringen kann.

Gebiindeltes Know-how

Vor mittlerweile acht Jahren ist mit der
Speedmaster SX 52 Anicolor die erste Maschi-
ne mit zonenlosem Kurzfarbwerk auf den
Markt gekommen. Seitdem hat sie sich als
leistungsfdhige Alternative oder perfekte
Ergdnzung zu Digitaldruckmaschinen )
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) etabliert. Konsequenterweise dachte Hei-
delberg bald iiber eine Ausweitung dieser
Technologie ins Mittelformat nach. ,Der Tech-
nologie-Transfer von der SX 52 Anicolor auf
das grof3ere Format ist aber viel mehr als nur
eine Skalierung®, erkldrt Produktmanager
Frank Stisser. , Wir mussten manche Neuent-
wicklung stemmen.”

Um moglichst effizient voranzukommen,
salen Mitarbeiter aus der Forschung und
Entwicklung, dem Produktmanagement, der
Fertigung, der Montage, aber auch aus dem
Service praktisch von Beginn an einem Tisch.
Das gemeinsame Ziel: eine schnelle, prob-
lemlose Montage, Fehlerquellen rasch iden-
tifizieren und abstellen.

sFriher war die Kommunikation zwischen
Entwicklung und Montage nicht immer so
intensiv wie bei diesem Projekt®, erkldrt Mon-
tageplaner Mathias Rupp. ,Der Aufwand ist
am Anfang zwar deutlich groRer”, erginzt
Segmentleiter Marcus Schmidt, ,aber das
lohnt sich. Gemeinsam konnen wir schnell,
verbindlich und nachhaltig Themen disku-
tieren und offene Punkte konsequent abar-
beiten. Das schafft Motivation im ganzen
Team.” Giuseppe Calabrese und eine handvoll
Kollegen héren aufmerksam zu, nicken und
bestitigen, dass im Vorfeld des Serienstarts
der Speedmaster XL 75 Anicolor wirklich alle
Beteiligten an einem Strang gezogen haben.

Und noch etwas bewirkte die intensive
Zusammenarbeit. Die Entwickler erhielten
von der Montage auf direktem Weg mehr als
300 Vorschlédge zur Verbesserung der Kons-
truktion. Das Ergebnis: Schon die Vorserien-
modelle waren ausgereifter als sonst. Nicht
zuletzt deshalb soll diese Herangehensweise
kiinftig Standard bei Heidelberg werden.
,Die frithe Biindelung von Know-how aus
den verschiedenen Bereichen war iiberaus
effektiv”, betont Jirgen Heller, Leiter Qua-
lititsmanagement fiir das Mittelformat. ,Da-
von wollen wir kiinftig auch bei anderen
Projekten profitieren.”

100 000 Teile in sechseinhalb Tagen

Zurtick zur Montage. Die weiteren Arbeits-
schritte erfolgen am Flie8band, das als solches
eigentlich gar nicht zu erkennen ist. Tatsdch-
lich ist das Band von Heidelberg ein Art Roll-
boden, der sich alle 38 Minuten ein paar Meter
nach vorne bewegt. Insgesamt gibt es in der
Halle vier solcher parallel laufenden Boden,
jeder rund 50 Meter lang. Auf den ersten drei
werden die mechanischen Komponenten
montiert, auf dem letzten die elektronischen
Teile. Am Ende jeder Montagestrecke holt sich
ein Hubwagen automatisch das zunehmend

,Die friihe
Biindelung von
Know-how aus
den verschie-
denen Bereichen
war iiberaus
effektiv. Davon
wollen wir
kiinftig auch
bei anderen
Projekten
profitieren.“
JURGEN HELLER

LEITER QUALITATS-
MANAGEMENT FUR

DAS MITTELFORMAT

,Der Techno-
logie-Transfer
von der SX 52
Anicolor auf
das groBere
Format ist viel
mehr als nur
eine Skalierung.
Wir mussten
manche Neu-
entwicklung
stemmen.“

FRANK SUSSER
PRODUKTMANAGER

grofRer werdende Druckwerk, transportiert es
zum benachbarten Rollband und setzt es dort
ab, wo geiibte Hinde tibernehmen. Denn
ausschlieBlich Facharbeiter montieren die
Speedmaster XL 75 Anicolor: gelernte Indus-
triemechaniker, Schlosser und andere Mitar-
beiter mit einer qualifizierten Ausbildung
in einem metallverarbeitenden Beruf. Viele
davon sind ehemalige Auszubildende aus der
eigenen Lehrwerkstatt.

Stiick fir Stiick nimmt das Druckwerk
Gestalt an. Schaltstangen werden montiert,
um damit die Stirken unterschiedlicher Be-
druckstoffe justieren zu konnen. Dann folgen
Zahnrider, Zahnrader und noch mehr Zahn-
rdder, deren Einstellung und Zusammenspiel
besonders viel Fingerspitzengefiihl erfordert.
AnschlieRend kommen Greifer, Farbkisten,
Pneumatik, konventionelle Elektrik und
modernste Elektronik an die Reihe, die von
Heidelberg weitgehend selbst entwickelt und
hergestellt werden, gefolgt von zahllosen
Hebeln und Drehteilen, die tiberwiegend aus
dem Werk Brandenburg stammen.

Am Ende des exakt sechseinhalb Tage dau-
ernden Bandprozesses werden Pneumatik
und Elektrik computergestiitzt gecheckt.
Manuell wird bereits wihrend der Montage
immer wieder gepriift und getestet. ,,Gerade
beim Start einer Serienproduktion ist enorm
wichtig, dass keine Fehler mehr passieren®,
erkldrt Segmentleiter Marcus Schmidt.

Spezielle Gabelstapler transportieren die
fertigen Druckwerke dann zur Endmontage
an die gegentiber liegende Seite der Halle und
reihen sie dort wie Zinnsoldaten Stiick fiir
Stiick nebeneinander auf. So wird das An-
flanschen der Druckwerke fast schon zum
Kinderspiel.

Und wenn anschlieRend die Leitungen fir
die Elektrik und die Pneumatik verbunden
werden, entsteht nach und nach aus vier, fiinf
oder sechs Werken eine funktionsfahige Ein-
heit. Ergdnzt um den An- und den Ausleger
ndhert sich der Entstehungsprozess seinem
Ende. Zwischen 5000 und 6 000 unterschied-
liche Komponenten sind zu diesem Zeitpunkt
in einer Speedmaster XL 75 Anicolor verbaut,
insgesamt gut 100 000 Einzelteile. Hier wird
auch die spezielle Rasterwalze eingebaut, das
Herzstiick jeder Anicolor-Maschine. Vorsich-
tig, anfangs noch ganz langsam wird die
Maschine dann hochgefahren und wihrend
eines achtstiindigen Dauerlaufs auf Herz und
Nieren gepriift und getestet.

Keine einzige Maschine geht an den Kun-
den, ohne dass sie einige Tage lang abgedruckt
worden wire und dabei alle Komponenten
und Eventualititen tberprift wurden. )




Damit gerade beim Start
einer Serienproduktion
keine Fehler passieren,

werden am Ende des
exakt sechseinhalb Tage
dauernden Bandprozesses
Pneumatik und Elektrik
computergestitzt
gecheckt. Doch auch
schon wahrend der
Montage immer wieder

gepriift und getestet. @ B
|

AusschlieBlich Facharbeiter montieren
die Speedmaster XL 75 Anicolor:
gelernte Industriemechaniker, Schlosser
und andere Mitarbeiter mit einer quali-
fizierten Ausbildung in einem metall-
verarbeitenden Beruf. Viele davon sind
ehemalige Auszubildende aus der
eigenen Lehrwerkstatt.
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Ebenso wie das kleinere Schwester-
modell Speedmaster SX 52 Anicolor
ist auch die Speedmaster XL 75
Anicolor mit einem zonenlosen
Kurzfarbwerk ausgestattet. Dieses

farbt beim Start eines neuen Druck-

jobs die Bogen besonders schnell
und konstant ein. Dadurch sind die
Bogen haufig schon ab dem zehn-
ten Exemplar verkaufsfahig - gut
zehnmal schneller als im konven-
tionellen Offsetdruck.

Die Speedmaster XL 75 Anicolor
wird im ersten Schritt als Schon-
druckmaschine mit bis zu acht Farb-
werken mit oder ohne Lackierwerk
und einer Druckgeschwindigkeit von
bis zu 15000 Bogen angeboten.

Durch eine weitgehende Stan-
dardisierung und Automatisierung
des Druckprozesses lassen sich
auch Kleinauflagen wirtschaftlich
produzieren - und dies mit einer
Topqualitat selbst bei schwierigen
Druckjobs.

90-50-50 lautet die Erfolgsfor-
mel von Anicolor: 90 Prozent we-
niger Makulatur, 50 Prozent kiir-
zere Ristzeiten, 50 Prozent mehr
Produktivitat - im Zeitalter immer
harteren Wettbewerbs schlagende
Argumente.

Durch die Kombination einer
Speedmaster XL 75 Anicolor mit
dem Digitalprintsystem Linoprint C
sowie dem Prinect Workflow lassen
sich die Vorteile von Offset- und
Digitaldruck optimal verbinden.

) Hatsie die umfangreichen Hartetests be-
standen, eventuell mit ein wenig Nachjustie-
rung hier und ein wenig Feinabstimmung
dort, wird die Maschine wieder in ihre einzel-
nen Druckwerke zerlegt. Mit Lkw, Bahn und
héufig auch dem Schiff geht sie dann zu den
Kunden in aller Welt - natiirlich ergédnzt mit
den silbernen Schutzverkleidungen, die einer
Heidelberg ihr unverwechselbares, modernes
Aussehen verleihen. Dabei konnen sich Dru-
ckereien an jedem Standort der Welt darauf
verlassen, dass ihre Maschine zum vereinbar-
ten Zeitpunkt bei ihnen eintrifft und in kiir-
zester Zeit den Produktionsbetrieb aufnimmt.

Bis zum Beginn der Serienproduktion
baute Heidelberg sechs Vorserienmaschinen
mit ganz unterschiedlichen Ausstattungen.
Diese Vorserienmaschinen haben die doppel-
te Durchlaufzeit, bis eine neue Speedmaster
XL 75 Anicolor komplett montiert ist. ,Wir
nehmen uns bewusst mehr Zeit, um die Mit-
arbeiter in der Montage zu schulen, damit

spdter in der Serie alles reibungslos verlauft®,
erkldrt Produktmanager Frank Siisser. Kiinf-
tig soll die Komplettmontage in etwa 16 Wo-
chen erledigt sein, wenn die Serienproduk-
tion in Wiesloch-Walldorf Mitte 2014 auf
vollen Touren lduft. Das ist auch gut so, denn
die ersten Maschinen waren schon Monate
vorher verkauft. B

www.heidelberg.com/
XL75Anicolor




EINE FRAGE,
HEIDELBERG

WORAN LIEGT ES,...

... dass beim Drucken manchmal derselbe

Lack am ersten Tag schén glanzt, im wiederholten
Fortdruck aber immer matter wird - obwohl alle
Parameter und Einstellungen gleich geblieben sind?

Eine haufige Ursache ist mangelnde Pflege
der Rasterwalzen. Werden diese nicht regel-
mafig gereinigt, setzen sich die Napfchen oder
Zellen mit Lackresten zu, kdnnen entsprechend
weniger Lack aufnehmen und die erforderliche
Lackmenge nicht mehr (bertragen. Die Folge:
Lackierte Flachen werden Bogen fiir Bogen immer stumpfer.

Ob eine Walze noch das richtige Volumen hat, lasst sich
leicht mit dem Einmal-Tester ,Capatch” priifen, der bei einigen
unserer Vertriebsorganisationen erhaltlich ist. Capatch ist ein
Zellvolumenmesser, der einfach auf die Rasterwalze aufgeklebt
wird. Fahrt man mit einem Rakel Gber die Oberflache des
Testers, wird eine genau dosierte Menge an Kalibrierfliissig-
keit aus einer Kapsel herausgepresst und auf die offenen
Zellen der Rasterwalze verteilt. Die Flissigkeit flieBt zuerst in
die der Kapsel am nachsten liegenden Zellen und verringert
sich, wahrend sie nach und nach von den restlichen Zellen
aufgenommen wird. Die Lange des zuriickgelegten Weges
bestimmt das aktuelle Volumen der offenen Zellen der Raster-
walze und zeigt somit das Ausmal von Verschleil bzw. den
Verschmutzungsgrad der offenen Zellen an. Die Lange der
Spur auf der Anzeige ist umgekehrt proportional zum Volumen
der offenen Zellen der Rasterwalze. Da der Gehalt an Indikator-
fliissigkeit in allen Capatch-Teststreifen gleich ist, erfolgt stets
eine zuverlassige Messung der Druckerschwarze, des Klebers
oder der Beschichtung des Rollenvolumens.

Thomas Fischer
Produktmanager Verbrauchsmaterialien,
Heidelberger Druckmaschinen AG

Haben Sie eine Frage?

Zu komplizierten Anwendungen, dem optimalen Einsatz
von Maschinen und Verbrauchsmaterialien oder anderen
Themen, die Ihnen auf den Nageln brennen? Dann schrei-
ben Sie uns an heidelberg.news@heidelberg.com,
und wenden Sie sich mit lhren Fragen direkt an das
Experten-Netzwerk von Heidelberg.

,Unsere Speedmaster
CX 102-5 mit LE UV-
Technologie arbeitet
durchgangig mit
16500 Bogen pro

Stunde — und das
absolut zuverlassig.
Besonders erfreulich
dabei ist die enorme
Effizienz der LE UV-
Technologie, denn
trotz Mehrleistung
verbrauchen wir
deutlich weniger
Energie als vorher.”

TAKASHI OGINO,
TAISElI FUTABA INDUSTRY CO. LTD.
IN OSAKA, JAPAN

SEITE 44

Seite 47
Sauber ausgerechnet: Der
CO:2 Calculator von Heidelberg
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LEUV. Heidelbergs Low-Energy-Techno-
logie LE UV sorgt furr sofortige Trocknung,
ermoglicht die Produktion von auller-
gewohnlichen Drucksachen und eroffnet
Akzidenzdruckern neue Marktchancen
durch Differenzierung vom Standard - in
allen Formatklassen.

as LE UV-Verfahren von Heidelberg richtet
sich an innovative Akzidenzdrucker die ihren
Kunden etwas Besonderes bieten mochten.
Denn LE UV bringt im Hinblick auf immer

kleiner werdende Auflagen und extrem kur-

ze Zeitfenster fiir Auftragsdurchliufe bedeu-
tende Vorteile in den Prozess.

Trocken ist trocken

Mit dem Trocknersystem DryStar LE UV hat
Heidelberg auf der drupa 2012 eine mehr als
nur interessante Technologie prédsentiert, die
inzwischen fir alle Formatklassen verfiigbar
ist. Besonders interessant ist das System fir
Akzidenzbetriebe, die bislang vor dem Ein-
stieg in den UV-Druck zuriickschreckten, weil
herkémmliche UV-Systeme fiir die Trock-
nung zu viel Energie verbrauchen, Ozon er-
zeugen und nicht die gleiche Anmutung wie
konventionell produzierte Drucksachen auf-
weisen. Genau diese Nachteile entfallen bei
LE UV komplett.

Verantwortlich dafiir sind zwei Komponen-
ten, die bei der Trocknung mit dem DryStar
LE UV die Hauptrolle spielen: Zum einen wer-
den weniger UV-Lampen bendtigt, die zudem
weniger Energie verbrauchen und ozonfrei
in einem bestimmten Lichtwellenspektrum
arbeiten. Zum anderen kommen hochreak-
tive Farben und Lacke zum Einsatz, die genau
auf das Wellenspektrum der LE UV-Lampen
abgestimmt sind und innerhalb von wenigen
Millisekunden vollstindig trocknen.

Die Bogen konnen daher sofort gewendet,
weiterverarbeitet oder auf einer anderen Ma-
schine personalisiert werden. Ein zusdtzlicher
Schutzlack ist ebenso wenig erforderlich wie
der Auftrag von Puder. So kann der steigen-
den Nachfrage nach Naturpapieren einfa-
cher Rechnung getragen werden. Die schnelle
Trocknung auf Naturpapieren sorgt dariiber
hinaus fiir ein besonders brillantes Ergebnis
gerade bei Bildern und Grafiken. AuRerge-
wohnliche Bedruckstoffe sowie spezielle
Effektlackanwendungen erweitern die )
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}» Angebotspalette zusitzlich. So konnen
sich Akzidenzdrucker mit ungewoéhnlichen
Ideen oder auffilligen Veredelungen aufviel-
féltige Weise vom Wettbewerb abheben.

Hohe Kosten? Kommt darauf an.
Unabhéngig von der Formatklasse kann der
DryStar LE UV mit einer bis drei fest einge-
bauten Lampen betrieben werden, deren Leis-
tung zwischen 80 und 200 Watt regulierbar
ist. Wird mehr Flexibilitit benétigt, kdnnen
die bewdhrten DryStar UV Trocknersysteme
mit wechselbaren Zwischendecktrocknern
und mit einer h6heren Lampenanzahl einge-
setzt werden. Auch diese sind fiir die LE UV-
Technologie qualifiziert.

Schon heute haben mehrere renommierte
Farbenhersteller LE UV-Farben und Lacke in
ihrem Programm. Nach ausgiebigen Tests hat
Heidelberg etliche davon in sein Verbrauchs-
materialien-Programm Saphira aufgenom-
men. LE UV-Farben und Lacke sind zwar
heute noch um einiges teurer als konventi-
onelle. Da der Farbauftrag auf dem Bogen
aber extrem schnell fixiert wird, ist deutlich
weniger Auftrag erforderlich. Bei ausgespro-
chen saugfdhigen Naturpapieren sind Ein-
sparungen von bis 25 Prozent realisierbar,
und da kein Lack aufgetragen werden muss,
bleibt die haptische Qualitdt vom Bedruck-
stoff vollstdndig erhalten.

Pauschale Aussagen, ob die Druckkosten
mit LE UV hoher oder niedriger ausfallen als
beim konventionellen Druck, lassen sich nur
schwer treffen. Eine genaue Analyse der Auf-
tragsstruktur kann hier Aufschluss geben. Bei
Auftrigen mit geringer Farbbelegung und
durch den Verzicht von Lack kénnen die ho-
heren Farb- und Lackkosten vernachldssigt
werden. Mit LE UV wird Lack nur noch einge-
setzt, wenn er zur Veredelung beitrdgt. Dann
sind Kunden in der Regel allerdings auch be-
reit die Mehrkosten zu tragen. Der geringere
Energiebedarf schlégt ebenfalls positiv zu
Buche. Der Wegfall von langen Wartezeiten
bis zur Weiterverarbeitung oder von Reklama-
tionen, weil zu frih damit begonnen wurde,
hat zusétzlich positive Effekte.

Ganz abgesehen davon, konnen sich Dru-
ckereien mithilfe der neuen Technologie fle-
xibel aufstellen, ihr Angebotsportfolio erwei-
tern und innovative Marktnischen besetzen,
in denen sich potenzielle Neukunden gewin-
nen lassen. B

www.heidelberg.com/LE_UV

LE UV
INTERNATIONAL

,Um die Produktion von Fachbiichern fiir den schulischen Unterricht
zu beschleunigen, haben wir uns fiir eine Speedmaster CX 102-5 mit
LE UV-Technologie entschieden. Der damit verbundene Produktivitats-
schub ist beachtlich. Die Maschine arbeitet bei uns durchgéngig mit
16500 Bogen pro Stunde - und das absolut zuverlassig. Besonders
erfreulich dabei ist die enorme Effizienz der LE UV-Technologie, denn
trotz Mehrleistung verbrauchen wir deutlich weniger Energie als vorher.“

KX Takashi Ogino
CEOQ, Taisei Futaba Industry Co., Ltd., in Osaka, Japan

,Mit der LE UV-Technologie konnten wir neue Kunden gewinnen, weil
wir nun Auftrage bearbeiten kdnnen, die frither problematisch waren:
Druckjobs mit hoherem Farbauftrag, dickere Kunststoffe, Bedruckstoffe
mit geschlossener Oberflache, spezielle selbstklebende Bedruckstoffe
usw. Das ist eine interessante Diversifizierung und Erweiterung unserer
Fahigkeiten und damit natiirlich auch unseres Leistungsangebots fiir
Stamm- und Neukunden.“

| Christophe Capelle
Geschaftsfiihrer, Imprimerie de la Centrale in Béthune, Frankreich

Die bei LE UV einge-
setzten Lampen arbeiten
energiearm, ozonfrei
und in einem speziellen
Lichtwellenspektrum,
das die entsprechenden
Lacke und Farben sofort
aushartet.
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SAUBER AUSGERECHNET

CO0:2 Calculator. Umweltfreundlich zu produzieren ist gut.
Besser ist es, die Kunden daran teilhaben zu lassen. Deshalb
bietet Heidelberg jetzt einen Online-Klimarechner samt
werbewirksamen Logos an.

Alles online

Mit dem Online CO2 Calculator von Heidelberg kénnen Druckdienstleister

in wenigen Schritten den 6kologischen FulRabdruck eines Druckjobs ermitteln.
Kunden konnen sich dazu auf der Heidelberg Webseite registrieren, um ein
Angebot zu erhalten.

Individuelle Konfiguration

Der Heidelberg CO2 Calculator asst sich individuell konfigurieren. Die
Verbrauchswerte der Heidelberg Maschinen sind bereits hinterlegt, die
von anderen Herstellern lassen sich einfach erganzen.

Einfache Berechnung

Nach dem Einloggen werden nur einige druckjobspezifische Parameter wie
Auflagenhdhe, Farbigkeit und Papierformat eingegeben und die entsprechenden
Produktionsmaschinen ausgewahlt. Das Berechnungsverfahren ist vom
Fraunhofer-Institut verifiziert.

Klimaschutz durch aussagekraftige Giitesiegel

Zur Kompensation der berechneten Emissionen lassen sich auf der Online-
Plattform direkt Klimaschutzprojekte auswahlen, die den Vorgaben des Kyoto-
Protokolls und dem héchsten Standard fir Kompensationsprojekte, dem
,Gold Standard“, entsprechen. Zum Nachweis ist es moglich, ein attraktives
Logo auf den Druckjob aufzubringen. Zudem erhalt der Drucksachenkaufer
ein Zertifikat. Das Logo beinhaltet eine individuelle [dentnummer, mit der sich
der Kompensationsbeitrag auf der Heidelberg Webseite tiberpriifen lasst.

Maximale Werbung
Heidelberg bietet als weltweit einziger Druckmaschinenhersteller den Service
an, alle Maschinen von Heidelberg ab Werk CO2-neutral zu stellen. Das be-

sondere Kombilogo eignet sich fiir Druckauftrage, die auf einer dieser Maschi-

nen gedruckt und bei denen CO2-Emissionen tiber den CO2 Calculator kom-
pensiert wurden.

Die Druckerei kann ihr Firmenprofil auf der Heidelberg Webseite prasentieren.

Dazu kann die Identnummer im Logo um eine individuelle Firmenprofilnum-
mer erganzt werden. Eine Besonderheit dabei ist, dass Heidelberg alles aus
einer Hand liefert: Maschinen, Kompensation und werbewirksame Logos zum
Aufbringen auf Produkten und Maschinen - eine branchenweit einmalige
Kombination.

www.heidelberg.com/calculator

PANORAMA

JWir alle erschaffen in
unseren Traumen
Bilder und Emotionen
aus dem Nichts. Aber
sobald wir wach
werden, ubernimmt
bei den meisten
Menschen die

linke Gehirnhalfte
vollstandig das
Denken. Dadurch
werden ldeen,
Vorstellungen und
Bilder verworfen oder
beiseitegeschoben.”

MICHAEL KELLER,
MANAGING PARTNER DER
DESIGNAGENTUR KMS BLACKSPACE

SEITE 48
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ENTSCHEIDE ...




... DICH

Wahrnehmung Der Gestalter Michael Keller ist
davon Uberzeugt, dass in jedem Menschen dasselbe
kreative Potenzial schlummert, wenn man daflir die
richtige Hirnhalfte aktiviert. Denn Traume und Ideen

entstehen augenscheinlich ausschlieBlich in der
rechten Seite unseres Gehirns. Mit einer Installation

in der Pinakothek der Moderne fuhrte Keller dies
den Besuchern deutlich vor Augen.
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phérische Musik wabert durch den abgedunkelten Raum.
Der weiRe Schein mehrerer Flatscreens an den Winden
reihum taucht die Besucher in diffuses Licht. In der Mit-
te steht Michael Keller, der die Installation erdacht hat.
Keller hat die Arme verschrinkt, seine strahlend blauen
Augen leuchten, als er auf einen der Bildschirme schaut,
der lediglich eine weil3e Flache zeigt. ,Glauben Sie mir:
Jeder von uns kann Bilder aus dem Nichts erschaffen®,
sagt er. Ein Betrachter streift sich eine Brille iiber, und
tatsidchlich: Auf dem Flatscreen erscheinen Autos, Gebiu-
de, Menschen, Kamerafahrten. Andere Besucher stehen
ratlos vor den weiteren Bildschirmen, setzen ihre Brillen
auf und wieder ab, runzeln die Stirn, sehen sich verstoh-
len um. Die Frage ,Wie kann es sein, dass ich nichts sehe?“
steht ihnen ins Gesicht geschrieben.

Genau diese Reaktion will Keller in seiner Installation
,BLACKSPACE. Two views on the creative mind“ provo-
zieren. Im Mai des vergangenen Jahres nutzte er den
temporiren Ausstellungsbereich ,Schaustelle” der Pina-
kothek der Moderne in Miinchen dazu, seine Besucher
vor eine schwerwiegende Entscheidung zu stellen. Am
Eingang missen Sie wéhlen. Gehen sie durch die linke
Tiir, die laut Beschriftung fiir logisches Denken, Planung
und Mathematik steht? Oder wihlen sie die rechte Tiir,
deren Aufschrift unter anderem Emotionen, Kérperspra-
che und Musikalitédt verspricht?

Rechts Emotionen, links Logik

Je nachdem, fiir welchen Eingang sich die Besucher ent-
scheiden, erhalten sie eine Brille, wie man sie aus dem
3D-Kino kennt. Sie ist der eigentliche Schliissel fiir das
personliche Erlebnis. Nur wer den Raum durch die rechte
Tiir betritt - sie steht sinnbildlich fiir die rechte Gehirn-
hilfte —, erhilt eine Brille, die tatsidchlich Bilder auf den
Monitoren sichtbar macht. Fiir die anderen - sie sind im
libertragenen Sinne bestimmt durch die linke Gehirn-
hélfte - bleibt der Bildschirm auch mit Brille weif3.

Den Besuchern seiner Ausstellung féllt die Wahl des
Eingangs nichtleicht. Vor den beiden Tiiren stehen zeit-
weise mehr Menschen als im Saal. Sie diskutieren, ringen
mit der Frage, wie sie sich entscheiden sollen. Auf die
Idee, beide Tiiren auszuprobieren, kommen die wenigs-
ten. Fiir Michael Keller ein Beweis dafiir, wie fixiert wir
auf unsere Vorstellung von der Welt sind. Die virtuellen
Fenster der kreativen Kathedrale bleiben fiir einige Be-
sucher schlief3lich nur hell erleuchtete Monitore ohne
Inhalt. Einige von ihnen bekommen beim Betrachten
der weiRen Flichen trotzdem plotzlich leuchtende Au-
gen. Auch ohne Brille.

MICHAEL KELLER,
Jahrgang 1963, ist
Managing Partner
der Designagentur
KMS BLACKSPACE.
Seine Mission: Mar-

ken greifbar machen.

Die Arbeiten von
Keller stehen fiir
GroRe und Inspira-
tion und wurden
vielfach internatio-
nal ausgezeichnet.
Michael Keller halt
Vortrage (iber die
Zukunft des Designs
und ist Impulsgeber
der internationalen
Designszene.

»Wir alle erschaffen in unseren Trdumen Bilder und
Emotionen aus dem Nichts. Aber sobald wir wach wer-
den, tibernimmt bei den meisten Menschen die linke
Gehirnhilfte vollstindig das Denken. Dadurch werden
Ideen, Vorstellungen und Bilder verworfen oder beisei-
tegeschoben®, sagt Keller. Dabei sei genau diese Kreati-
vitdt der Antrieb und Ursprung von allem. ,Die Welt
wird von der linken Gehirnhilfte erbaut, aber von der
rechten erfunden®, sagt Keller und grinst dabei ver-
schmitzt. Der abgedunkelte Saal mit den hell leuchten-
den Fernsehschirmen ist fiir ihn eine Art Kathedrale der
Kreativitit, deren virtuelle Fenster die Fantasie anregen
und den Betrachtern Bilder zeigen - oder nichts weiter
als abstrakt leuchtendes Weil3.

Die Idee von etwas vollig Neuem

»Es gibt im Leben jedes Menschen einen Zeitpunkt, an
dem er sich — bewusst oder unbewusst — entscheidet,
von welcher Gehirnhilfte er dominiert werden will“, ist
Keller tiberzeugt. Er selbst steht zweifellos unter dem
Einfluss seiner rechten Gehirnhilfte. Um moglichst un-
gestort zu sein, nutzt Keller auch als Managing Partner
der 60 Mann starken Designagentur KMS BLACKSPACE
sein Mobiltelefon oder E-Mails nach eigenen Aussagen
nur fir die allernotigste Kommunikation. Seine Aufgabe
als Gestalter ist es, aus dem Nichts eine kreative Idee
entstehen zu lassen, etwas vollig Neues zu entwickeln.
Dabei mochte er sich nicht von seiner linken Gehirn-
hélfte ablenken lassen.

Allerdings war die Entscheidung fiir die rechte Tir in
seinem Leben keineswegs vorgezeichnet. Er besucht sie-
ben verschiedene Schulen, im Fach Kunst bekommt er
null Punkte, also eine glatte Sechs. Die Miinchner Kunst-
akademie lehnt seine Bewerbung dreimal ab. Seine Sicht
aufdie Dinge, seine Vision von der Welt scheint niemand
zu teilen. ,Da stellt man sich manchmal schon die Frage,
ob man wirklich auf dem richtigen Weg ist und ob es
tberhaupt moéglich ist, sich von der rechten Gehirnhdlf-
te leiten zu lassen®, sagt Keller. Der Glaube an sich selbst,
an seine Fahigkeit, Bilder sehen und erschaffen zu kon-
nen, liefert ihm schlieRlich die Antwort. Diese Erkenntnis
will Keller mit der Ausstellung in der ,,Schaustelle” an die
Besucher weitergeben. ,Vielleicht werden dadurch bis-
lang ungenutzte kreative Fihigkeiten freigesetzt”, hofft
er. ,Viele Menschen schépfen ihr kreatives Potenzial nicht
aus. Dazu miissten sie die richtige Tiir aufstoRen.“ R

www.kms-blackspace.com/el/details/
schaustelle-der-pinakothek-der-moderne/



Noch ist der Bildschirm

wei3, und fiir manche

Betrachter bleibt es auch

so, wahrend andere die

] Bilder von Autos, Ge-

- bauden und Menschen
o ] sehen konnen.

Sie sind der eigent-
liche Schlissel fiir
das ganz personliche
Erlebnis: 3D-Brillen
mit Polfiltern, mit
denen die visuellen
Eindriicke sichtbar
werden oder
unsichtbar bleiben.

Nur wer die Installation
durch die rechte Tiir
betritt - sie steht sinn-
bildlich fiir die rechte
Gehirnhélfte - erhalt
eine Brille, die tatsach-
lich Bilder auf den Moni-
toren sichtbar macht.
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DAS ENDE
DER ILLUSION

Was wir sehen und was unser Gehirn
daraus macht, sind sehr unterschied-
liche Dinge, sagt Prof. Dr. Leo Peichl
vom Max-Planck-Institut fiir Hirnfor-
schung. Allerdings sind wir in Sachen
Wahrnehmung weniger individuell,
als wir glauben.

err Prof. Dr. Peichl, sehen wir mit dem Auge oder
mit dem Gehirn?

Den weitaus grofReren Teil unserer
Wahrnehmung bestimmt das Gehirn. Das
Auge dient lediglich der Informations-
aufnahme und der Zerlegung in Einzelteile:
hell, dunkel, farbig, in Bewegung. Die Netz-
haut fungiert dabei schon als Filter, etwa
fiir das Farbspektrum. Im visuellen Kortex
unseres Gehirns entsteht aus den einzelnen
Informationen wieder ein komplettes Bild.

Ldsst sich dieses Bild beeinflussen?

In gewissem MafRe schon. Etwa
durch farbiges Licht. Im Supermarkt wird
die Fleischtheke oft mit rotlichem Licht
beleuchtet, weil die Ware dadurch roter
erscheint, also frischer aussieht. Optische
Tdauschungen und visuelle Illusionen gau-
keln dem Hirn vor, was tatsdchlich gar
nicht da ist.

Konnte man das auch zielgruppenspezifisch
steuern?

Nein. Das Gehirn arbeitet bei allen
Menschen gleich. Die optische Tduschung
funktioniert also unabhéngig von Rolle,

»Weil unser Gehirn
nicht in der Lage ist,
alle Informationen zu
verarbeiten, die vom
Auge gesendet werden,
filtert es Bilder durch
selektive Aufmerksam-
keit einfach aus, die
gerade nicht relevant
sind. Diese Relevanz
andert sich jedoch
standig.“

PROF. DR. LEO PEICHL

MAX-PLANCK-INSTITUT FUR
HIRNFORSCHUNG

www.mpg.de/151390/
hirnforschung

Geschlecht oder Stand der betrachtenden
Person. Das sieht man allein daran, dass
das Wissen tiber die Tiuschung nichts an
der Wahrnehmung dndert. Das Gehirn
ldsst sich in dieser Hinsicht nicht willent-
lich beeinflussen.

Wieso entsteht dann bei manchen Produkten
mit auffdlliger Verpackung ein Kaufreiz und bei
anderen nicht?

Das ist von vielen Faktoren abhdngig.
Weil unser Gehirn nicht in der Lage ist,
alle Informationen zu verarbeiten, die vom
Auge gesendet werden, filtert es Bilder
einfach aus, die gerade nicht relevant sind.
Diese Relevanz dndert sich jedoch stindig.
Bin ich satt, nehme ich das Angebot eines
Restaurants vielleicht gar nicht wahr. Habe
ich Hunger, springt mir eine Werbetafel
wahrscheinlich geradezu ins Auge. Dazu
kommt der Lerneffekt. Ist ein Kunde von
einem Produkt in unscheinbarer Verpackung
liberzeugt, greift er vermutlich nur in Aus-
nahmefillen zur knalligen Packung eines
unbekannten Mitbewerbers. Letztendlich
stehen die Chancen einer Entscheidung
immer 50 zu 50.

Sind wir durch den stdndigen Informationsfluss
und das Uberangebot fiir unsere Augen mittler-
weile abgestumpft? Nehmen wir Dinge weniger
wahr als unsere Eltern oder GrofSeltern?

Das bezweifle ich. Ich wiirde aber
auch behaupten, es gibt gar nicht mehr In-
formationen als friher, nur andere. Bei den
Indianern war es wichtig, Spuren lesen zu
konnen, vermutlich haben sie iiberall und
stindig Fihrten gesehen. Fiir uns spielt
das keine Rolle mehr, also nehmen wir sie
tiberhaupt nicht wahr. Obwohl sie natiir-
lich immer noch vorhanden sind.

Also nimmt unser Gehirn immer dieselbe Menge
an Informationen auf, egal wie das Angebot ist?

Im Prinzip schon. Stellen Sie sich
ein Glas vor, in das man Wasser giet. Ob
man nun aus einer Karaffe einschenkt oder
aus einer Gief3kanne: Die Menge Wasser im
Glas ist immer exakt gleich.

Demnach ist Werbung oder auffillige
Verpackung villig sinnlos?

So weit wiirde ich nicht gehen. Der
Reiz des Neuen kann die Kaufentscheidung
schon beeinflussen. Zudem haben Verpa-
ckungen ja auch noch andere Eigenschaften,
die sich positiv auswirken konnen, etwa ein
einfaches Handling, der sichere Schutz der
Ware oder gut lesbare Informationen. R




DARF’S EIN BISSCHEN
MEHR GEFUHL SEIN?

WENN VERPACKUNGEN DIE

SEELE ANSPRECHEN

Verpackungen, die emotional verfiihren, machen den Unterschied. Ein ausgefallenes
Verpackungsdesign und geschickt eingesetzte Veredelungstechniken sind heute das
Gebot der Stunde. Hochwertig veredelte Verpackungen steuern die Wertanmutung des
Produkts. Mehrwert schaffen, das gilt gerade in Zeiten von reifen Markten.

Ein Beitrag von Lars Scheidweiler, Product Group Manager Rigid Packaging bei Sappi Fine Paper Europe

Wenn sich ein Produkt gut verkaufen soll, muss
die Verpackung alle Sinne ansprechen. Nur
dann kann sie sich auf einem Ubersattigten
Markt durchsetzen oder von austauschbaren
Produkten abheben. Verpackungen, die den
Kunden emotional verfiihren und sich dabei
gekonnt einer der vielen Druckveredelungstech-
niken bedienen, rufen den beriihmten WOW-
Effekt hervor und haben Erfolg. Das ist eine
Tendenz, die alle an der Verpackungswertschop-
fungskette Beteiligten gerade in heutigen Zeiten
immer wieder betonen. Eine weitere Tatsache
ist, dass die Kaufentscheidung wesentlich von
der Verpackung beeinflusst wird - das bestatigen
Verbraucherbefragungen immer wieder. Man
kann davon ausgehen, dass rund 70 Prozent
der Endkunden ihre Kaufentscheidung emotional
treffen, 52 Prozent lassen sich durch die Optik
und 33 Prozent durch die Haptik einer Verpa-
ckung beeinflussen.

Das zeigt einmal mehr, dass die Kunden
letztendlich ein Produkt nur dann kaufen, wenn
sie schon zur Verpackung ,Toll, iberzeugt mich!*
sagen konnen. Dies ist ibrigens auch der Grund,

und lukratives Geschaft fiir Verpackungsunter-

warum das Verpackungsdesign ein so spannendes

nehmen, Designer, Markeninhaber, Papierher-
steller, Drucker und Druckveredeler ist und
vorerst bleiben wird. Hinzu kommt, dass die
Anforderungen an das Substrat und seine hoch-
wertigen und vielseitigen Druck- und Verede-
lungsmoglichkeiten steigen. Gerade hochweile
Zellstoffkartonqualitaten, fiir die Sappi am Markt
bekannt ist, gelten heute als ideales Tragerma-
terial daflr, sich mittels gezielt eingesetzter
Druck- und Veredelungstechniken am Markt zu
positionieren. Man kann nicht oft genug betonen,
dass die multisensorische Wirkung von Verpa-
ckungen die Aufmerksamkeit der Konsumenten
um ein Vielfaches steigern kann sowie das Marken-
bewusstsein, die Umsatze und die Marktanteile
Uber die Differenzierung beeinflusst.

Fragen Sie die Kunden ... Sie ernten den Er-
folg mit Verpackungen, die buchstablich aus
dem Rahmen fallen, indem sie von einer optimal
aufeinander abgestimmten Lieferkette beim Ein-
satz von Sappi Algro Design®, dem hochweilRen
Karton als Basismaterial, profitieren.

ADVERTORIAL

Lars Scheidweiler
Product Group Manager
Rigid Packaging
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AT WORK

ELIZA MAJEWSKA VON
DRUKARNIA PERFEKT S.A.
IN WARSCHAU, POLEN

eit elf Jahren arbeitet Eliza Majewska bei Drukarnia
Perfekt S.A. in Warschau. Die studierte Polygrafikerin
leitet die Serviceabteilung der polnischen Druckerei,
die in erster Linie Biicher produziert. Damit sitzt die
34-Jahrige genau dort, wo sie seit dem Ende ihrer Aus-
bildung immer hinwollte: in einer modernen Drucke-
rei, an der Schnittstelle zwischen dem Kunden und
der Produktion.

Jeden Morgen um 8 Uhr beginnt fiir die zweifache
Mutter der Arbeitstag. Sieben Kilometer fahrt sie dafiir
mitihrem Auto von Ursus im Westen der Stadt bis zur
Druckerei. Was sie dort macht, klingt eigentlich ganz
einfach: Gemeinsam mit ihrem Team versucht Eliza
Majewska, die Wiinsche ihrer Kunden zu verwirkli-
chen. Dasistin der Praxis dann aber doch nicht immer
so leicht. ,Manche Dinge lassen sich aus technischen
Griinden leider nicht realisieren. In solchen Fillen
versuche ich, zu vermitteln und gemeinsam mit den
Produktionsmitarbeitern die bestmogliche Losung zu
finden.” Probleme 16sen, mit Kreativitit und eigenen
Ideen - genau das mag Eliza Majewska an ihrem Job.
In ihrer Freizeit geht sie gerne mit ihrem Ehemann
und den beiden Kindern Schlittschuh laufen oder liest
Biografien tiber berithmte Personlichkeiten aus der
jiingeren Geschichte. B
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LESERSTIMMEN

Christian Sacher, Altdorf, Schweiz
Gestalterisch und drucktechnisch wie immer
topp. Das Magazin flhlt sich sehr edel an.
Ein Aushéangeschild fur die Heidelberger Druck-
maschinen AG.

Ansu Ashokan, Sivakasi, Indien
Den Artikel ber das Energieeffizienzmessgerat
fand ich besonders interessant. Ich hatte
wirklich nicht gedacht, dass der Energiever-
brauch einer Druckmaschine bei hohem Tempo
groBer ist als bei langsamen.

Martin Wolfler, Leer, Deutschland
Die Themen Kunst und Kultur als gedruckte
Ware finde ich besonders wichtig. Danke flr

den ,Palast der Poster".

Bayu Susilo, Java, Indonesien
Ich lese die Heidelberg Nachrichten sehr gern,
vor allem die ,Tipps & Tricks“. Sie erweitern
mein Wissen als Drucker und haben mir schon
oft dabei geholfen auftretende Probleme
im Arbeitsalltag zu l6sen. Hoffentlich wird es
die ,Tipps & Tricks“ noch lange in lhrem
Magazin geben.

Olivier Dussaux,
Sainte Catherine, Frankreich

Ich ziehe Ihr Magazin regelmaRig zu Rate.

Wie der polnische Druckereiinhaber Janusz

Banasiewicz (HN 274, ab S.14) habe ich vor
31 Jahren ebenfalls alleine angefangen. Heute
habe ich acht Mitarbeiter und meine Maschinen

sind zu 100 Prozent von Heidelberg.

Fernando Rosales Perez,
Cochabamba, Bolivien
Meine Familie ist schon seit sehr vielen
Jahren in der Druckbranche tatig. Ich stehe
noch am Anfang und lese die Heidelberg
Nachrichten sehr gerne, weil ich darin viele
Tipps und Anregungen finde, mit denen ich
meine Arbeit als Drucker an einer Speedmaster
noch besser und schneller erledigen kann.
Vielen Dank fiir diese Hilfe.

Schreiben Sie uns lhre Meinung!
Wir freuen uns iiber Ihre Anregungen,
iber Lob und Kritik.

heidelberg.news@heidelberg.com

GEWINNSPIEL

WISSEN SIE ES?

1935 war fiir die Heidelberger Druckmaschinen AG ein ganz besonderes Jahr. Das
Unternehmen, das damals noch ,Schnellpressen AG Heidelberg” hiel3, zeigte der
Weltoffentlichkeit erstmals eine vollautomatische Schnellpresse fiir das Druckformat
46 x 63 cm, deren Ruf noch heute legendér ist. Der Druck erfolgte mit Bleisatzlettern.
Das Besondere war allerdings der Antrieb nach dem so genannten , korrigierten Ein-
tourensystem®. Dieser Antrieb bewegte den Schlitten mit der Druckform wéhrend
des Ausdruckens wesentlich langsamer als beim Zuriicklaufen. Das sorgte fiir Tempo,
und so erreichte die gesuchte Druckmaschine im Dauerbetrieb auch mit schwierigen
Druckformen eine Hochstgeschwindigkeit von 4 000 Bogen pro Stunde.

Auch die einfache Bedienung und schnelle Einrichtung machten die gesuchte
Maschine rasch zu einem Verkaufsschlager in der ganzen Welt. So sparte die Vor-
stapeleinrichtung Ristzeit. Die Saugstangengreifer verbesserten die Bogenflihrung.
Die Auftragswalzen brachten ein hoheres Farbvolumen. Der Ablegetisch war mit
Rollen versehen und konnte leicht abgefahren werden. Er fasste die doppelte Anzahl
an Bogen im Vergleich mit dem Anlegetisch. Deshalb musste die Maschine nicht
angehalten werden, wenn von Hand eingeschossen wurde, bevor der Anlagestapel
abgedruckt war.

Wie hei8t die gesuchte Maschine von Heidelberg?

1. PREIS
Ein iPad Air

Kennen Sie die Antwort?

Dann schreiben Sie uns an
heidelberg.news@heidelberg.com
und mit etwas Gliick gewinnen Sieeinen
von flinfzehn attraktiven Preisen.

GEWINNER DER LESERUMFRAGE HN 274

1. Preis:

Fernando Rosales Perez, Rosalnes Impresores, Cochabamba, Bolivien

2. bis 3. Preis:

Emmanuel Okpe, Kwality Printings & Packaging LTD., Abuja, Nigeria

Ashokan Amsg, All India Master printers Association (AIFMP), Neu Delhi, Indien
4. bis 6. Preis:

Walter Leonidas Vela Vasquez, Afined, Lima, Peru

Andrea Kurz-Blank, Model Prime Pac AG, Au, Schweiz

Thomas Bertelt, Druckhaus Friedr. Schmucker GmbH, Loningen, Deutschland

Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Mitarbeiter der Heidelberger Druckmaschinen AG sowie ihre Angehdrigen konnen
an der Verlosung nicht teilnehmen. Die Auszahlung der Preise in bar ist ausgeschlossen. Die vollstandigen Teilnahmebedingungen
finden Sie hier: www.heidelberg.com/HNcompetition




Die om:m::m
Zutat fur
herausragenden Druck

Qualitat und Zuverlassigkeit — dafur ist MAGNO weltberihmt.

MAGNO wird an zentralen europaischen Standorten produziert. .
So kénnen Sie sicher sein, dass perfekte Ware fUr Sie zur sappil — z : ™
Verflgung steht, wenn Sie sie brauchen. m D O



