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Desde e l  pasado mes de abr i l ,  queda inaugurada de ma-
nera of ic ia l  e l  aula Postpress Packaging Heidelberg en la 
escuela Tajamar,  Madr id.

E l  aula,  de unos 300 metros cuadrados,  está equipado 
con tecnología de úl t ima generación,  entre la  que desta-
can una plegadora-encoladora Bestfo ld FB I I  y  una t ro-
queladora Ecocut  106 CSB de MK Masterwork,  conf igu-
rando un entorno real  de producción que permit i rá a los 
a lumnos adquir i r  competencias práct icas a l ineadas con 
las neces idades actuales de la industr ia  y  que destaca 
como recurso real  para imprentas y profes ionales.  Este 
equipamiento re fuerza la apuesta de Tajamar por una for-
mación técnica de a l to n ive l ,  conectada di rectamente con 
e l  te j ido empresar ia l ;  para HEIDELBERG es una forma ági l 
de mostrar  par te de su catá logo.

E l  proyecto inc luye e l  lanzamiento de nuevos cursos de 
especia l izac ión en post impres ión y packaging,  d iseñados 
para responder a la  crec iente demanda de per f i les cual i -
f icados en este segmento.  As imismo, e l  espacio incorpo-
ra una sala de showroom dest inada a Heidelberg Spain, 
donde se podrán encontrar  so luc iones tecnológicas y de-
sarro l lar  act iv idades format ivas y de d ivulgación.

HEIDELBERG, en su afán por mejorar  e l  fu turo del 
sector  gráf ico,  ha colaborado con la gran in ic ia t iva de 
neobis ,  Asociac ión de la Comunicación Gráf ica,  desde 
su comis ión de Formación y Empleo. 

Uno de los grandes retos en los que se está t rabajan-
do desde hace años por par te de asociac iones,  escue-
las y ot ras organizaciones es e l  de formar a futuras 
promesas del  sector  gráf ico.  La industr ia  está enveje-
c iendo y muchas empresas deben pensar en e l  re levo 
generacional .  Es por e l lo  que,  desde la comis ión de 
Formación y Empleo de neobis ,  un espacio de cola-
boración en e l  que t rabajan conjuntamente represen-
tantes de empresas,  centros de formación y provee-
dores,  han tomado la in ic ia t iva de empezar una ser ie 
de formaciones dest inadas a l  profesorado de escuelas 
de toda España.

La pr imera formación fue por par te de HEIDELBERG 
para int roducir  Pr inect ,  nuestro s is tema de f lu jo de 
t rabajo inte l igente e integrado para la industr ia  gráf i -
ca que automat iza desde la gest ión de pedidos hasta 
los procesos de pre impres ión,  impres ión y post impre-
s ión.  E l  éx i to de as istencia se resume en más de 20 
par t ic ipantes de 11  escuelas,  tanto públ icas como con-
cer tadas,  de todo e l  terr i tor io español .

Noticias HSP

Si  miramos a nuestro a l rededor de 
forma super f ic ia l ,  es fác i l  sent i r  que 
v iv imos en una época de cambios 
constantes,  en la que las nuevas rea-
l idades tecnológicas nos empujan 
s in dejarnos descansar.  A veces,  e l 
contexto nos conduce a l  est rés ,  a es-
cenar ios donde las novedades pare-
cen desbordarnos.  Pero ¿qué sucede 
cuando nos detenemos,  anal izamos 
con calma y ext raemos conclus iones 
desde una mirada más consciente? 
Entonces la percepción cambia.

La tecnología deja de sent i rse como 
un int ruso invas ivo y pasa a ser  una 
a l iada,  un apoyo út i l ,  un compañe-
ro de t rabajo que en ocas iones ac-
túa como as istente y,  en otras,  como 
guía,  pero nunca debe ocupar e l  pa-
pel  pr inc ipal .  Ese lugar s igue s iendo 
nuestro.

En Heidelberg,  la  in te l igencia ar t i f i -
c ia l  ya forma par te de este cambio de 
perspect iva y ha l legado para sumar, 
para acompañarnos en nuestro t raba-
jo d iar io y  ayudarnos a tomar mejo-
res decis iones.  Le IA en HEIDELBERG 
va desde consul tar  un Chatbot ,  te-
ner la  l lave de la e f ic iencia o prede-
c i r  una aver ía .  No sust i tuye nuestra 
exper iencia,  n i  nuestro cr i ter io,  s ino 
que los potencia.  Y es prec isamente 
en ese equi l ibr io —entre lo humano y 
lo tecnológico— donde encontramos 
su verdadero valor.

Formación de formadores/

Desde e l  1  de junio de 2026, Heidelberg Spain a 
f i rmado con RVG Dist r ibuciones Gráf icas una nue-
va colaboración.  RVG será e l  nuevo representante 
del  por t fo l io  Heidelberg Spain en la zona sur de 
España.

RVG Dist r ibuciones Gráf icas es una empresa con 
una ampl ia exper iencia en e l  sector  gráf ico,  com-
promet ida a br indar un serv ic io excelente y pro-
ductos de cal idad.  RVG colabora en este momento 
con Fedr igoni  en la d ist r ibución del  papel  y  mate-
r ia les para packaging y et iquetas,  y  ahora lo hará 
con HEIDELBERG en la d ist r ibución de todo e l  ca-
tá logo de la marca:  Heidelberg,  Polar,  MK Mas-
terwork,  consumibles Saphira y recambios or ig i -
nales,  y  cualquier  producto que Heidelberg Spain 
inc luya en su por t fo l io  en un futuro.

Heidelberg Spain y RVG estamos compromet idos 
con e l  desarro l lo de la industr ia  gráf ica en la zona 
sur de España,  un área en crec imiento y consol i -
dación económica,  con grandes s inerg ias con los 
productos del  sector  pr imar io,  y  una industr ia  cada 
vez más expansiva en cuanto a terr i tor io.

Nueva era, nuevas alianzas/
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Superado e l  boom de los l ibros d ig i ta les ,  e l  papel 
se reaf i rma como el  soporte ideal  para la edic ión 
y HEIDELBERG, defensor férreo del  producto im-
preso,  no ha quer ido perder la  oportunidad de co-
laborar  un año más con Torraspapel  Dist r ibución 
en la 85ª edic ión de la Fer ia del  Libro de Madr id. 

Este año,  Torraspapel  Dist r ibución vuelve a tener 
presencia en la fer ia ,  tanto en un espacio de lec-
tura y punto de encuentro,  como en act iv idades 
d i r ig idas a estudiantes de ar tes gráf icas y d iseño. 
As í  pues,  e l  3 de junio,  uno de los pabel lones de la 
fer ia  se inundó de jóvenes promesas del  sector  in-
teresados en abordar e l  tema sobre la producción 
gráf ica de packaging.  E l  evento se d iv id ió en una 
pr imera par te con la ponencia de Ignacio Baquero, 
nuestro especia l is ta en impres ión of fset ,  y  Fran-
cesco Cimitan,  Sales Area Manager Graphic Spe-
c ia l t ies en Favin i ;  y  una segunda par te que consis-
t ió  en una mesa redonda con los representantes de 
HEIDELBERG, Favin i  y  José A.R.  Mendiguchía de 
Tajamar,  donde se abordó e l  presente y futuro de 
la impres ión y los soportes del  packaging.

Gracias Torraspapel  Dist r ibución por inv i tarnos a 
v iv i r  esta exper iencia en la Fer ia del  Libro,  e l  pa-
ra íso edi tor ia l .

Apostando siempre por 
una lectura háptica/

Noticias HSP

La industr ia  gráf ica v ive cambios decis ivos en la gest ión 
de sus f lu jos de t rabajo.  La crec iente pres ión por mejorar 
la  e f ic iencia,  reducir  costes operat ivos y garant izar  la  es-
tabi l idad product iva está l levando a muchas compañías a 
in ic iar  una t rans ic ión c lara hacia modelos más estructu-
rados,  con Pr inect  Product ion Manager como eje centra l .

E l  caso de Gráf icas AGA, en Madr id,  es paradigma de 
éx i to y  re f le ja con c lar idad esta t ransformación.  La 
imprenta de Getafe operaba con un s is tema al tamen-
te personal izado basado en automat izac ión median-
te reg las avanzadas.  S in embargo,  la  real idad operat i -
va ha ev idenciado las l imi tac iones de este enfoque. 
E l  proyecto de t rans ic ión hacia Pr inect  puso a prueba 
esta s i tuación.  E l  re to consist ía  en t ras ladar lóg icas 
de automat izac ión muy especí f icas a un entorno que 
no depende de programación externa.  La respuesta de  
HEIDELBERG fue c lara:  reproducir  los resul tados,  no e l 
método.  A t ravés de secuencias inte l igentes y automat i -
zac ión guiada,  Pr inect  logró mantener la  funcional idad 
c lave mientras s impl i f icaba radica lmente la est ructura del 
s is tema ex istente.  Este enfoque ha permit ido a Gráf icas 
AGA, no solo mantener su nive l  de rescate de in formación 
y ex igencia product iva,  s ino también mejorar  la  estabi l i -
dad y reducir  la  dependencia de conocimientos técnicos 
avanzados.  Automat izar  no s igni f ica compl icar  las reg las 
de juego,  s ino d iseñar procesos coherentes,  repet ib les 
y a l ineados con unos objet ivos b ien def in idos.

Prinect, caso de éxito allá 
donde se implementa/
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En e l  medio año que l levamos de 2026, Heidelberg 
Spain ha seguido la act iv idad f renét ica que caracter i -
za este sector.  Por lo que no hemos perdido la opor-
tunidad de as ist i r  a  la  presentac ión del  in forme anual 
del  sector  gráf ico de neobis ,  la  entrega de premios 
APé Dig i ta les ,  los Desayunos y Asamblea del  Cluster 
Innovación Envase y Embala je ,  la  Asamble General  de 
Aseigraf ,  e l  congreso de AIFEC, la  Gala Gràf ica del 
GREMI y,  por supuesto,  la  par t ic ipación en las nume-
rosas puertas abier tas que centra l  hace en su Pr int 
Media Center,  A lemania,  cada una destacando la tec-
nolog ía y novedades de nuestro catá logo de produc-
tos.

Noticias HSP

Comprometidos con el sector/

.
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IMPRESO 
CON 

PAPAGO 
 AZUL  
80 gr.

 Vaya preparando su mente para las vacaciones: piense en el hermoso azul del mar o en el homogéneo color de un 
cielo despejado en plena naturaleza. Es el momento para relajar sus ojos con tonos pastel y dejarse llevar por el tan 

deseado descanso estival.

Como ha comprobado, el color es un elemento clave para transmitir mensajes y emociones, tanto en las tintas como 
en el soporte de papel. Por eso, la gama offset de colores Papago será su gran aliado gracias a sus 39 colores surti-

dos (23 en stock de almacén de Torraspapel Distribución) en tonos pálidos, medios, intensos y fluorescentes. 

Imagine la aplicación que quiera, todas son posibles: desde cubiertas de libros o guardas, hasta catálogos y folletos. 
Y es que Papago se caracteriza por ser un papel de altísima calidad, adaptándose perfectamente a manipulaciones 

posteriores de encuadernación.

¡Llene sus proyectos de colores! 

CONTACTE CON TORRASPAPEL DISTRIBUCIÓN
www.torrasdistribucion.com / torrasdistribucion@torraspapel.com / 900 701 177
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