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V tiskarné KRALICEK
s.r.0. jako prvni v CR
instalovali Gallus
Labelmaster 340,

a to ve zcela novych
prostorech, které buduji
spolecné otec FrantiSek
Kralicek se synem Petrem
Kralickem, se kterymi
jsme si popovidali

nejen o rozsSifovani
prostor, technologické
modernizaci

a mezigeneracnim fizeni
rodinné tiskarny.
I

22

Tlaciaren Aluprint, s.r. 0.,
sa ako prva na Slovensku
rozhodla vyuzit model
Subscription na vyrobu
etikiet. Rozhodnutie nam
priblizil jej obchodno-
vyrobny riaditel Vladimir
Veselovsky.
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37

Produktivitu ze v chytie
fizené tiskarné typu
Smart Print Shop, které
pouzivaji workflow
Prinect a Push to

Stop, az zdvojnasobit.
0 tom jsme pohovorili

s Anthonym Thirlbym,
expertem na automatizaci
a optimalizaci procesu.
I

46

Predstavujeme vam nové
kompaktni inkjetové
tiskové feSeni pro etikety
Gallus Smartfire, které
po loriské premiéfe nyni
vstupuje na trh.
I
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Tlaciaren Aluprint, s.r.o0.,
sa ako prva na Slovensku
rozhodla vyuzit model
Subscription na vyrobu
etikiet. Rozhodnutie nam
priblizil jej obchodno-
vyrobny riaditel Vladimir
Veselovsky.
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40

S Rébertom Kus$nirom,
generalnym riaditelom
spolo¢nosti Rokus,
S.r.0., Sme sa
porozpravali o tom,

Ze mu predovsetkym
zalezi na dokonalosti
produktu,
medziludskych
vztahoch a dobrej
pracovnej moralke. Je
hrdy na to, Ze si klienti
u nich mézu vyrieSit’
vietky svoje poziadavky
pod jednou strechou.
I
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Produktivitu lze v chytre
fizené tiskarné typu
Smart Print Shop, které
pouzivaji workflow
Prinect a Push to

Stop, az zdvojnasobit.
0 tom jsme pohovofili

s Anthonym Thirlbym,
expertem na automatizaci
a optimalizaci procest.
I
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Predstavujeme vam nové
kompaktni inkjetové
tiskové feSeni pro etikety
Gallus Smartfire, které
po loriské premiéfe nyni
vstupuje na trh.
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OFSETU DNES
DOMINUJE
FORMAT B1

Po desetileti byl format B2/A2 stéZejnim formatem pro archovy ofsetovy
tisk. BEhem poslednich deseti az dvaceti let se ale situace uplné zménila
a do popredi se dostaly vétsi formaty (B1/A1). Malé formaty (B3/A3) byly
zcela nahrazeny digitalnim tiskem a je jen otazkou ¢asu, kdy digitalni tisk
nahradi i stfedni ofsetovy format. Je tedy zfejmé, Zze dnes ofsetu naprosto
dominuje format B1/A1. PfestoZe existuje par vyjimeénych tiskaren, které
stale dokazi vyrabét s vysokou produktivitou i ve strednim formatu, z dlou-
hodobého hlediska je evidentni, ze pro vysoce produktivni komercni tisk
jsou vétsi formaty tou spravnou cestou. Statistiky prodejil novych ofseto-
vych strojl tento trend jendnoznacné potvrzuji. Zatimco pred dvaceti lety
tiskarny investovaly predevSim do B2 formatu, dnes nakupuji az na vyjimky
format B1. S nadsazkou by se dalo zvolat: ,Malé a stfedni formaty jsou mrt-
vé, at' zije format B1!“




,Pro tiskarny, které chteji

maximalizovat svou produktivitu,

je vetsi format nutnosti.”

e

,Statistiky prodeje novych
archovych stroju ukazuji
jednoznacny trend -
kupuje se prakticky jen
format B1/A1.%
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Tiskarna HB PRINT (na snimku) vy-
meénila pdvodni stroj ve formatu B2
za stroj Heidelberg Speedmaster
XL 106-4-P a zaméfuje se prede-
v8im na tisk pfibalovych letakd.
Tiskarna Z STUDIO za B2 stroj
vyménila Heidelberg Speedmaster
CX 102-5+L a zaméfuje se

na reklamni, firemni a technické
tiskoviny.



Velky krok dopfedu predznamenava velké
zmény. Tiskarna HB Print v Chebu a tiskdrna
Z STUDIO ve Zliné jsou toho jasnym dikazem.
Neni to dlouho kdy, jak se fikd za pét minut
dvanact, ucinily ob¢ tiskarny velké rozhodnuti
a vstoupily do formatu Bl. Vyménily

stavajici tiskové stroje formatu B2 za vétsi.
Toto rozhodnuti jim zarucilo velky posun

v produktivité tisku, a zaroven i celkovy rist
spole¢nosti. O pribéhu zmén a dtivodu, proc¢
se k tomuto kroku tiskarny rozhodly, jsme si
popovidali s pfednimi zastupci obou dvou
vyznamnych tiskaren.

vé tiskdrny z dvou riiznych koutti Ceské republiky spojuje po-
dobny piibéh. Pfed neddvnou dobou ndsledovaly trend vSech
produktivné orientovanych komerc¢nich tiskdren a takika na po-
sledni chvili se rozhodly pfejit z formdtu B2 na formdt B1. Jednd
se o chebskou tiskdrnu HB Print a zlinskou tiskdrnu Z STUDIO,
spol.sr. 0.

Tiskdrna HB PRINT, s.r. 0. nabizi profesiondlni komplexni
sluzby v oblasti ofsetového a digitdlniho tisku a kreativni grafic-
ké feSeni, DTP, CTP, tisk a knihdrenské zpracovani produkt Si-
rokého rozsahu. Jejich pfednosti je velkondkladovy potisk papi-
ru s nizkou gramdzi 50-60 g/m?2. Dlouhd 1éta tisknou ndvody pro
kosmetiku Wella a zarucuji prepravu zakdzek az k zdkaznikovi.
Mezi jejich nejvétsi klienty patii napfiklad spole¢nosti Procter
& Gamble nebo Coty.

Tiskdrna Z STUDIO je specialistou na komplexni péci o reklam-
ni, firemni{ a technické tiskoviny. Jsou schopni realizovat cely
vyrobni proces od ndvrhu obsahu a cizojazy¢ného prekladu pfes
grafické zpracovdni aZ po tisk, rucni kompletaci, uskladnéni a do-
pravu na sjednané misto. Mezi jejich zdkazniky patii napiiklad
spole¢nosti SONY, Yamaha, Leifheit, Panasonic a spousta dalSich.

Skok na format B1

V obou pfipadech prislo samotné rozhodnuti o implementaci no-
vého stroje o vétSim formdtu skute¢né ndhle. Chebska tiskdrna
vsak s touto mySlenkou koketovala zhruba 5 let. Pfed dvéma lety
jejich nejvétsi klient razantné navysil objemy plnobarevnych
letdkd a avizoval, Ze navySovani bude jeSté pokracovat, )
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Vyména mensich B2 ofsetovych
tiskovych stroju prisla v ten pravy
¢as a pfinesla zlepseni v kvalité
a produktivité tiskaren.

) tudiz stdvajici kapacity
uz nestacily. Rozhodovdani
nastalo mezi osmibarvo-
vym strojem ve formdtu
B2 a ¢tyrbarvovym strojem
ve formdtu B1. ,Usoudili
jsme, Ze s vétsim formdtem
se posuneme mnohem ddl,
a zahy jsme zacali jednat
s dodavateli,” fikd Lukds
Hakl, vedouci provozu. V je-
jich hleddcku byli tfi doda-
vatelé, a nakonec mezi nimi
po dtkladné analyze zvitézila
firma Heidelberg se strojem
Speedmaster XL 106-4-P.

Ve zlinské tiskdrné se
po fddnem rozboru v roce
2015 rozhodli pro vétsi
formdt B1, kvili ndkladim
na vyrobu ¢dsti tiskovin,
které jasné favorizovaly vétsi
formdt. DiileZitd byla také
vymeéna za stroj s vyrazné
vy$$i drovni automatizace,
ndsledné zlepSeni ekono-

miky provozu a v neposledni fadé snadnéjsi dosaZeni velmi
prisnych kvalitativnich ukazatelt. Findlni rozhodovdni nastalo
mezi dvéma dodavateli, a nakonec si také vybrali spole¢nost
Heidelberg a stroj Speedmaster CX 102-5+L. Josef Bednarik,
jednatel zlinské tiskdrny, doddvd: ,Heidelberg nakonec zvitézil
diky findlni cenové nabidce celé doddvky (tiskovy stroj, fezaci
centrum, CTP, obracecka palet). Také ptfizndvd, zZe do jisté miry
jejich dsudek ovlivnila i vyhodnost mit vSechny tiskové stroje
od jednoho vyrobce, a to jak z pohledu obsluhy, tak z pohledu
udrzby a servisu.

Rozhodnuti, které predcilo vSechna ocekavani
Obé dvé tiskdrny se shoduji, Ze tato zména byla velkym posunem
a krokem vpred, a nakonec predcila jejich prvotni oc¢ekdvdni.

,,V TISKARNE HB PRINT PUSOBIM
UZ 20 LET A ZA TU DOBU BYLO
PRAVE TOTO ROZHODNUTI JEDNO
Z TECH VOBEC NEJLEPSICH.“

LUKAS HAKL
VEDOUCI PROVOZU
HB PRINT, S.R.O.

Jana Razickovd, jednatelka
tiskdrny HB PRINT, vysvétlila:
,Ptl roku na to, co se novy
stroj v tiskdrné zabéhl, nds
nejveétsi klient vyhldsil celo-
evropské vybérové rizeni pro
tiskové sluzby s vyznamné
vétSim objemem tisku. Bez
této zmény bychom toto vy-
bérové rizeni nevyhrali.”

Stejnou spokojenost a nad-
Seni jednoznacné vykazuje
i tiskdrna Z STUDIO ve Zliné.
Jednatel spolecnosti, Josef
Bednarik, fekl: ,Nejen Ze
novy stroj naplnil naSe oceka-
vani, v nékterych ohledech je
i predcil. V prvni fadé jsme
vyznamné navysili vyrobni
kapacity spolec¢nosti, a to ne-
jen velikosti formdtu, ale
irychlosti a kvalitou zpraco-
vani, a hned na druhém misté
zkratili dobu pripravy a adrz-
by zafizeni, ¢imzZ doSlo ke sni-
Zeni vyrobnich naklada. B
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SLOVANSKA EPOPEJ VYCHAZI V KNIZNi PODOBE

Snad kazdy zna nebyvalé Zivotni dilo malife Alfonse Muchy, kterym je monumentalni cyklus
Slovanska epopej. Na podzim v roce 2016 zapocala prace fotografa Jana Williama Drnka a jeho
odborného tymu, pod zastitou skupiny Albatros Media a.s. a jeji nové znacky Valer pro vydava-
ni limitovanych luxusnich knih. Kolekce obrazii zachycujici déjiny Slovanského naroda byla pre-
nesena do velkoformatové, ru¢né zpracované publikace epopej o rozmérech 62 x42cm a vaze
10,5 kg. Obrazovou cast dila s velmi jemnym rastrem doprovazeji texty uznavanych historiki,
kuratord i filozof(i. Kniha je vsazena do luxusniho pouzdra vyrobeného Studiem Cinéera, spolu
s dal§imi artefakty, jako je Sperk z jantaru, jehoz autorkou je vnucka slavného malife a men-
torka projektu, Jarmila Mucha Plockova, a dalSi tematické kameny. Soucasti je také certifikat
pravosti a lupa, diky které lze spatfit dosud neobjevené detaily. O tisk se postarala tiskarna
GRASPO CZ. Limitovana série knih vychazi v omezeném poctu 200 kusl a dnes uz si je mohou

zajemci pofidit od 280 do 360 tisic korun, podle vybéru porfadového ¢&isla knihy.

NOVY ONLINE PORTAL
LABEL EXPERTS

Trh s etiketami patfi k nejrychleji rostou-
cimu polygrafickému odvétvi. Z celosvéto-
vého objemu tisku tvofi 5%, coZ odpovida
400 mld. EUR. Neni tedy pfekvapenim,

Ze jsme spole¢né s dcefinou spole¢nosti
Gallus spustili novou on-line platformu Label
Experts, na které (nejen) nasi zakaznici

maji zdarma exkluzivni pfistup k odbornym
znalostem v oblasti vyroby etiket. ,Sila spo-
le¢nosti Heidelberg spociva ve znalostech

o0 zakaznicich a jejich problémech,“ zdlraznil
Professor Dr. Ulrich Herman, Chieff Digital
Officer, a dopliuje: ,Pravé zde zacina nase
budouci komunikace se zakazniky.“

www.label-experts.com

STAHLFOLDER SLAVI 70. VYROCI

Letos oslavujeme jiz 70 let zkuSenosti v oblasti
vyvoje, montaze, vyroby a aplikace skladacich
strojli Stahlfolder. Za téch 70 let jsme dosli

od ruéné vyrabénych skladacich strojii az

k dnesSnim vysoce automatizovanym a digital-
né integrovanym skladacim zafizenim. Uspéch
naseho produkéniho stroje Stahlfolder

TH/KH 82-9, ktery jsme predstavili na mezi-
narodnim veletrhu drupa 2018, svéd¢i o nasi
cesté spravnym smérem. Dodnes jsme po ce-
lém svété instalovali vice nez 400 téchto stojl.

Jde o nejprodavanéjsi plné automaticky kom-
binovany stroj na trhu. V ramci oslav jsme pro

zakazniky pfipravili limitovanou edici kombino-

vanych skladacich strojd Stahlfolder KH 82-P
s narozeninovou slevou 25000 EUR. VeSkeré
informace naleznete na specialnim webu
www.heidelberg.com/Stahlfolder/70years.
»,Budeme nadale rozvijet nase skladaci stroje
v souladu s pranimi nasich zakaznikd“, dodal
na zavér Michael Neugart, feditel spolecnosti
Heidelberg Postpress.

< YEARS >
STAHLFOLDER

FEEL THE EXPERIENCE

Dalsi zajimavé zpravy najdete na nasich socialnich sitich. [[] heidelbergCZSK (0) heidelbergczsk 3 Heidelberg CZ & SK
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Rozhovor s FrantiSkem a Petrem Kralickovymi byl velice svézi

a prijemny. Ackoli se ve svété polygrafie oba dva pohybuji jiz
dlouhou radu let (pan FrantiSek jesté vyrazné déle nez syn Petr),
velké nadSeni a vasen pro dany obor byly u obou pant velice silné
patrné, az témer hmatatelné.

ak byste viastnimi slovy popsali tiskdrnu KRALICEK a jaké byly vase
zacdtky?

F. K.: Na3e historie sice sahd aZ do roku 1990, ale firma KRA-
LICEK vznikla o néco pozdé&ji, konkrétné v roce 1994. Od samé-
ho zacdtku se specializujeme na vyrobu samolepicich etiket
a obalti. Zac¢inali jsme v Mojmirové ulici na Praze 4 v Nuslich,
kde mdme dodnes sidlo firmy. Ale z diivodu jiZ nedostacujicich
vyrobnich kapacit jsme museli pfed casem zacit hledat nové pro-
story. Nakonec jsme nasli krdsné misto zde na Hlubocince.

Zacdtky firmy byly iZasné, viibec celd 90.1éta byla pro podni-
kdni skvéla. Sice tady nic nebylo, Zddné technologie, odbornost,
ale také Zddnd konkurence. V zacdtcich jsme tfeba tiskli dét-
ské samolepky. Nasim prvnim strojem byla ¢tyrbarva rotacka
K.D.O., nédsledoval Nilpeter a poté jsme se spojili s Gallusem,
potazmo Heidelbergem.

Jaké technologie pouZivdte, co je stiedobodem vyroby v tiskdrné KRALI-
CEK a pro jaké klienty tisknete?

F. K.: Produkci zajistuji ta nejlepsi zafizeni od pfednich vyrob-
cti flexotiskovych a pfevijecich strojt: Gallus, Nilpeter, Rotoflex
a Prati. Ty svou konfiguraci umoznuji tisk a dokoncujici zpraco-
van{ i velmi ndro¢nych samolepicich etiket. Nasi klicovou tech-
nologii je flexotisk kombinovany s rota¢nim sitotiskem a razbou.
Zejména u tisku na transparentni félie vyuzivame sitotisku, ktery
umoznuje vyborné kryti barev, zvlasté u podkladové bilé.

P.K.: Od zacdtku se zamérujeme na samolepici etikety, které
odhadem tvofi cca 95 % nasi produkce. Zbytek jsou obaly. Kromé
standardni produkce realizujeme zakdzky s tiskem do lepidla,
neutralizaci lepidla, laminaci nebo razbou. Stdle castéjsi je pak
vyroba vicevrstvych etiket. Nedilnou soucdsti naSeho portfolia
je vyroba archovych etiket A4, které vyrdbime s ochrannymi
okraji na vSech 4 strandch, coz zabranuje prosakovani lepidla
a niceni tiskovych zarizeni. V zdkladni nabidce mdme 50 druhi
nejpouzivanéjsich rozmért bilych archti a u vybranych druht

nabizime barevné i reflex-
ni provedeni. Povrchovou
upravu etiket realizujeme
celoplosSnym UV lakovdnim,
parcidlnim UV lakovdnim
nebo laminaci.

Co se tyce konkrétnich
zakdzek, reknéme, Ze okruh
naSich odbératelt je Siroky
a pohybuje se od automotive,
pres drogerii, chemii, kosme-
tiku, aZ po uzendre a pekafe.
Jedinym segmentem, kde jes-
té mdme rezervy, je farma-
cie. Ale i to hodldme zménit.

Kdy a jak ptisel zZlom, nutnost
hleddni a budovdni novych
prostor? A jak to vSechno probi-
halo? Byla Hlubocinka jasnou
volbou nebo jste méli jesté jiné
alternativy?

P.K.: V ptivodnim sidle
tiskdrny v Nuslich uz jsme
byli doslova na konci cesty.
Rozvoj firmy by tam skon-
¢il a my jsme se chtéli ddle
rozvijet, takZe vétsi prostory
byly nutnosti. Jak z pohledu
rozvoje dalSich technologii
a strojt, tak samozfejmé
i novych lidi do firmy. Mo-
mentdlné zaméstndvame
bezmdla 30lidiavdo- )
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)» hledné dobé pldnujeme roz-
$ifit naSe fady jesté zhruba o 10
dalsich kolegi.

F.K.: Zvazovali jsme dvé lokali-
ty, jednu u ddlnice D1, kde jsme
méli pozemek, ale tam to nakonec
nevyslo. Pak jsme souhrou nahod
ziskali pozemek od zndmych tady
na Hlubocince. Vystavba nové
dvoupatrové vyrobni haly vznikla
doslova na zelené louce, kam po-
stupné presuneme komplet celou
tiskdrnu. Hluboc¢inka je vybornd
itim, Ze je dobfe dostupnd autem
i méstskou hromadnou dopravou.
Je to kousek od hlavnich taht
a jezdi sem méstsky autobus. Na-
konec se to tu ukdzalo jako strate-
gicky lepsi misto, neZ bylo to pi-
vodni.

Stavebni prdce jsou v plném proudu,
jak dlouho budujete, jaky byl priibéh
a ndrocnost celého projektu? Kdy pld-
nujete spustént ostrého provozu?
P.K.: Zacalo se projektem
v bfeznu minulého roku. Poprvé
se koplo do zemé v prosinci 2018
a do léta bychom to méli mit ho-
tové. Rozloha haly je 2 x 1000 m?,
z toho 2/3 zabiraji vyrobni pro-
story a v /3 bude administrativa.

Je tu vSe, co jsme chtéli, vCetné
odpocinkové mistnosti. Jedeme
zatim ve zkuSebnim provozu. Jak
muizete vidét, mdme tu Gallus

Labelmaster a brzy sem pfesune-
me dalsi Gallus EM 280, potazmo
i treti tiskovy stroj Nilpeter. Zacdt-
kem cervence by zde méla byt jiz
celd vyroba. Zbytek firmy presté-
hujeme na pfelomu srpna a z4ri.
Od fijna tady chceme mit komplet
vSechno.

F.K.: Stavba samotnd byla
komplikovand. V CR dnes nemad
de facto Zaddny stavitel kompletni
stavebni kapacity. Zdroven zde
mame hodné véci dost specific-
kych. Tak tfeba co se tyce elek-
trorozvodi nebo siti, do toho
jsme museli hodné zasahovat
a dokoncovaci price jsme si déla-
li pfevdzné sami. Proto bylo nut-
né, abychom tu s Petrem byli ne-
ustdle a na vSe dohliZeli. J4 jsem
tu byl obden, Petr denné. )
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)  MiiZete pribliZit vasi vizi
nové tiskdrny KRALICEK? Co
ocekdvdte od novych prostor?

P. K.: Nds§ hlavni cil je zvy-
Seni vyrobnich, logistickych
i pracovnich kapacit. Objekt
je projektovdn i schvdlen
od hygieny na 50 lidi. ZatiZe-
ni podlah je 2,5 t/m? Mdme
tady i ndkladni vytah. Cely
objekt je projektovdn tak,
abychom sem mohli umistit
v podstaté jakoukoli masinu
v ramci flexotiskovych rota-
¢ek, a to jak do prizemi, tak
ido prvniho patra.

F.K.: Sem doli se poho-
dlné vejdou tfi tiskové a tfi
dokoncovaci stroje. Ve vy-
robni hale v prvnim patfte,
kterd je hned nad ndmi, je
to prostorové stejné. Tady
pojedeme béZnou tiskovou
produkci a prvni patro vyu-
Zijeme na razné speciality.
Napitiklad k tisku pro farma-
ceuticky primysl, kde jsou
mnohem piisnéjsi vyrobni
podminky.

Nové zde mdte Gallus Labelmas-
ter. Co vds vedlo k jeho potizeni
a jak jste s nim spokojeni?

P. K.: Dostali jsme se
do stddia, kdy bylo nutné roz-
$ifit strojovy park. Vzhledem
k velmi dobrym vztah@im
i zkuSenostem s firmou Hei-
delberg a stroji Gallus, jsme
se rozhodli pro Labelmas-
ter 340. Vérime, Ze splni nase
predstavy a pomuZe k dalsi-
mu rozvoji firmy. Pivodné
jsme sice méli v planu jinou
alternativu - ,kaméndka“
(Gallus Granit) — ale Heidel-
berg ndm nabidl rovnou vys-
$i model - Labelmaster. Na-
bidka byla velmi dobrad, tak
jsme do toho $li. Také nds 14-
kalo, Ze §lo o premiéru, prvni
instalaci v CR. Zatim jsme
naprosto spokojeni, je to dob-
ry a rychly stroj.

Jak dlouho trvd spoluprdce s fir-
mou Heidelberg a jak ji hodnotite?

5%

produkce tiskarny tvori samolepici
etikety, zbytek zejména obaly.

P. K.: Se spole¢nosti Heidelberg spolupracujeme asi od roku
2008. Kdyz to feknu uplné bez obalu, azZ od Heidelbergu jsme
poridili prvni stroj, ktery ndm umoznil dostat se do vyssi sféry
tisku etiket. Stroj byl kombinovany sitotisk/flexotisk a tisk do le-
pidla, coZ ndm otevielo nové mozZnosti vyroby etiket s vysokou
pridanou hodnotou. Gallus jsou spolehlivé a tradi¢ni maSiny, ale
neni to jen o tom ,Zeleze", ale predevsim o lidech a servisu. Kdyz
to porovndm s jinymi dodavateli, byvd tfeba doddvka nahradni-
ho dilu casto problém. S Heidelbergem vse funguje velmi dobfe,
spoluprdci tedy hodnotime velmi kladné.

Jak byste porovnali situaci v segmentu flexotisku dnes a pred 10 lety?
Jak se naptiklad méni trendy a technologie?

P.K.: Technologie urazily obrovsky kus cesty. Co bylo pfed
deseti lety nemozné, napiiklad vytisknout krdsny, plynuly pfe-
chod, je v soucasnosti realita. Nebojim se Tici, Ze flexotisk se
z dneSniho pohledu uz hodné pribliZuje ofsetu. Dalsi véci jsou
samotné stroje a technologie. Dfive to bylo hlavné o Sikovnosti
tiskate, aby byl vysledek dobry. Dnes je dilezZité mit presné pri-
praveny polymer, StoCek, dobfe ho nalepit a ta masina to v pod-
staté pak uz vytiskne bez problémi. Na druhou stranu, v moder-
ni dobé pordd stoupd tlak na rychlost.

Jednim z trendii soucasné doby je digitalizace. Jak se na to divdte z pohle-
du flexotiskarii?

P.K.: J4 jsem ze staré Skoly, na digitdly moc neddm. Véfim
v konvenc¢ni techniku, nicméné digitdl své misto na trhu urcité
md. Jednoznacné v piipadé personalizace. U konvenénich tech-
nik je personalizace sloZitd, casto nerealizovatelnd. Co se tyce
tisku men$ich ndkladd, jsem toho ndzoru, Ze ani digitdl neni
vSemocny. Na druhou stranu, i tradi¢ni vyrobci stroji, na tento
trend reaguji a maji své ndstroje ,proti digitdlim®. Tfeba moder-
ni ofsetové stroje, kde je predtiskovd priprava opravdu rychld. To
je vaznd konkurence k digitdlnim strojam.

Co takhle kontroverzni a casto diskutované srovndni tiskové kvality digi-
tdl vs. flexotisk. Jaky na to mdte ndzor?

P. K.: Tisk klasickym flexotiskem je oproti digitdlu lepsi, takovy
$tavnatéjsi. Digitdl je oproti flexu plochy, nemd tam ,,$tavu®. To je
ale samozfejmé spiSe muj subjektivni ndzor. Nicméné mdm zpét-
nou vazbu i od nékterych naSich zdkaznikd, ktef{ maji zkuSenost
jak s digitdlem, tak flexotiskem a shoduji se, Ze flexotisk mad barvy

pordd hezdi. Ale vic bych se

do toho nepoustél, jde o ten-
ky led. Spatné se to posuzuje
takhle obecné, bez jakychko-
liv vazeb na konkrétni zakdz-
ky, aplikace, materidly, poZa-
davky zdkaznikt a tak dédle.

Jednim z aktudlnich problémii
je nedostatek schopnych pra-
covnikii. Cdstecnou odpovedi je
automatizace.

P.K.: Sehnat dnes kvalitni
tiskafe, ale i kohokoli spoleh-
livého do vyroby je problém.
Ja potrdd doufdm, Ze se to
zlepsi. Nastésti vyrobci na to
reaguji a vyvijeji své stroje
tak, aby byly co nejméné
ndroc¢né na obsluhu. Ostatné
nds novy Labelmaster je toho
krdsnym dtikazem. Dalsi
vyhodou Labelmasteru, ale
nejen jeho, je vysoky stupen
automatizace. Dfive se vSe
pasovalo ruc¢né, dnes to napa-
suje stroj sdm, a to s pfesnos-
ti 0,1mm. To by ¢lovék nikdy
tak presné nedal. Ddle je tam
treba hliddn{ soutisku, hlid4-
ni drahy. To vSe tisk vyrazné
zrychluje, zpTfesnuje a ve vy-
sledku i posouvd vpfed sa-
motnou kvalitu tisku. TakZe
tady automatizace hodné
pomdha.

Jste rodinnou firmou. Ani vam
se nevyhnul soucasny palcivy
problém generacni vymeény,
s nimz se potykd mnoho firem.
Jak to probéhlo u vds v tiskdrné
a jak jste se na to pripravovali?
F.K.: U nds ani tak neslo
o klasickou generac¢ni vymeé-
nu. My jsme s Petrem v tis-
kdrné totiz odjakziva, i kdyz
jd preci jen o néco déle. Jsem
Ctyricdty ro¢nik a nikdy jsem
nebyl ten typ, co si mysli, Ze
vSe umi nejlip a vSe zvladne
sdm. Proto jsme s Petrem
od zacdtku rovnocenni part-
neri, kazdy mdme polovinu
firmy. Jediny rozdil mezi
ndmi je vék a fyzicky fond,
co kdo déld. Kompetence



jsme nikdy neresili, ani dlohy si nijak striktné nerozdélujeme.
Pokud bychom na to nebyli dva, firma by nejspi$ nikdy nevznik-
la. Kdyby se Petr dal tfeba na medicinu, tak bych firmu KRALI-
CEK nejspis viibec nezalozil. Ale tim, Ze je Petr ptivodni profesi
reprodukéni grafik a jd se vénuji polygrafii od roku 1967, se to
primo nabizelo. Z toho vSechno postupem ¢asu samo vyplynulo
a zatim to funguje. Tim ale nejsme nijak ojedinéli. Je hodné fi-
rem, kde to maji podobné jako u nds a funguje jim to. OvSem je
ispousta firem, kde to nefunguje. A upfimné, jsem rdd, Ze jsme
na to dva a Ze uz nemusim vstavat kazdy den.

P.K.: Co se tyce rozdéleni uloh, my jsme si nasli TomdSe Fran-
ka, ktery je v polygrafii uz hodné dlouho a u nds funguje coby
obchodni feditel. Soucasné mad i pravomoc nds oba zastupovat.
Mné to hodné uvolnilo ruce, nemusim se starat o ¢isla, admi-
nistrativu a obchod a mohu se vénovat hlavné vyrobé a vyvoji
firmy, coZ mé bavi nejvic.

Podnikdni vs. hobby. Vénoval jste se zdvodné sportu. Jak se to dd sklou-
bit s ndrocnym chodem firmy? Tim spiSe, je-li to na vrcholové tirovni?
P.K.: Ano, hrdl jsem zdvodné fotbal, chytal jsem za Viktorku
Zizkov a dostal jsem se aZ do ligy. TakZe to nebyl jen konicek,
byl jsem profesiondl. Lital jsem tehdy mezi tréninky a tiskdr-
nou. Rdno na trénink, dopoledne do tiskdrny a po poledni jsem

Od Heidelbergu jsme poridili
prvni stroj, ktery nam
umoznil dostat se do vyssi
sféry tisku etiket.

letél zase zpdtky na hfiSté na odpoledni trénink. Tak to $lo né-
kolik let, ale postupem casu to dostalo trochu jiny smér, coZ asi
ani nemohlo jinak dopadnout. Svoji profesiondlni kariéru jsem
ukondil, kdyZ mi bylo asi 31 let. Tedy presnéji, kariéra mi byla
nendpadné ukoncena titou.

F. K.: Tak to nevim, to si nepamatuju, protoze uz jsem starej!

P.K.: Ne, bylo to dobré. KdyZ jsem skoncil ve Viktorce, vystii-
dal jsem nékolik prazskych klub®i a nakonec zakotvil v Nespe-
kach, kde ptisobim dodnes. Aktivné jsem chytal aZ do padesati.
Na amatérské drovni uz to neni ¢asové tak ndroc¢né jako v lize,
takZe se to dd s podnikdnim docela v pohodé skloubit. Jasné, ty
uplné zacatky byly tézké, ale to k tomu asi tak néjak patfi. Hlav-
né byla sranda. Délali jsme r@izné kanky na auta, takové ty ,cé-
-eska“ a ,cé-zetka“, tiskli jsme ndlepky s Mickey Mousem a po-
dobné véci. Po revoluci, v devadesdtkdch, tu byl dobry Klondike,
vzpomindme na to rddi. R

www.kralicek-etikety.cz







MOMENTKA

GENIUS LOCI
V H.R.G.: POCTIVE
REMESLO MA STALE
SVE KOUZLO

Navstéva Muzea tisku v H.R. G.

spol. st. 0. v Litomysli je jako

sednout do stroje casu a vrdtit se

0 100 let zpét. Kdyz clovek prochdzi
jednotlivymi expozicemi Muzea

tisku, se zatajenym dechem sleduje,
jak nesmirné ndrocnd, ale soucasné

i krdsnd a poctivd byla polygrafie
kdysi. Dnes jsme samozrejmeé zcela
jinde, velkd kovovd monstra nahradily
plastové kompaktni stroje, lidsky
faktor casto supluje automatizace

(a za pdr let umeéld inteligence). Sice
se vyrazné zkrdtily doby pripravy

i vzniku tiskové zakdzky a ubylo velké
mmnozstvi driny, soucasné vsak mizi

i typickd viiné tiskdren, atmosféra

a vytratilo se i ono kouzlo femesla

ze starych casii.

Historickd tiskdrna byla otevrena

na pocest vsech, nejen litomyslskych
tiskarii a knihatil. Expozice je bézné
pristupnd pouze pro obchodni
partnery tiskdrny H.R. G. a nékolikrdt
rocné v predem avizovanych
terminech i pro verejnost. Muzeum
tisku bylo otevreno stylové 28. fijna
2018 ke 100. vyroci nasi republiky.

www.muzeumtisku.cz
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PREDPOKLADANY VYVOJ
POLYGRAFICKEHO TRHU

Polygraficky svét je neustale v pohybu. Béhem poslednich let prosel a stdle prochdzi
zdsadnimi, nejen technologickymi zménami, ale méni se také pozadavky a komunikace
zdkaznikud. V Heidelbergu zmény a nové prichozi trendy samoziejmé sledujeme a ve
spoluprdci s renomovanymi konzultantskymi firmami se snazime ze spolecné ziskanych
dat modelovat budoucnost polygrafického svéta. Pojdme se podivat, jak bude polygrafie
pravdepodobné vypadat v ndsledujicich letech.

tav a vyvoj ve svété polygrafie
se popisuje pomoci nékolika
zdkladnich ukazatel(. Jednim
z nejvice vypovidajicich je
hodnota tiskové produkce

v daném roce. Tento ukazatel
umoznuje mezirocni porov-
ndvdni, a tedy i sledovani
vyvojovych trendd. Z pohledu
vyrobce a dodavatele tisko-
ukazatelem pocet prodanych
a nainstalovanych tiskovych
strojti. Na oba statistické uka-
zatele, tj. na hodnotu tiskové
produkce a pocty stroja, se za-
méruji i statistickd zjistovani
a analyzy v na$i spolecnosti.

Hodnota tiskové produkce
Globdlni hodnota tiskové
produkce i v dal$ich letech
mirné poroste, a to i navzdory
silici pozici elektronickych
médii. Vychdzime pfi tom

z dat renomovanych organi-
zaci, které se zaméruji na ce-
losvétové prizkumy trhu,
jako je napriklad Smithers

Jak se bude vyvijet podil tiskovych technologii na tiskové pro-
dukci v CR - objem v mld. euro (skuteénost 2017, predpoklad

2018-2023)
Roéni riist (2017-2023) M ostatni -2,4%
Celkové: +1,6 % B Kotoucovy ofset 2,6 %
M Digital +6,4%
Flexo +4,0 %
B Archovy ofset +1,2%
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Graf ¢. 1: Podil technologii na produkci.

2020 2023

Pira a dalsi. Zatimco v roce
2017 dosdhla hodnota tiskové
produkce celosvétové 415 mld.
eur, v roce 2020 ocekdvame
jeji zvySeni na 420 mld. eur

a vroce 2023 aZ na 423 mld.
eur. Globdlni rist hodnoty
tiskové produkce o0 0,3 % rocné
bude taZen rozvojovymi trhy,
packagingem a digitdlnim tis-
kem. Rychlejsi rtist 1ze oceka-
vat na rozvijejicich se trzich,
kdeZto na vyspélejsich trzich
v zdpadni Evropé a Americe
1ze Cekat spiSe stagnaci nebo

i pokles. Vychodni Evropu,

do niZ se statisticky fadi i Ces-
ko a Slovensko, ¢ekd mirny
jednoprocentni meziroc¢ni
rist. Z globdlniho pohledu
predpokldddme ve vychodni
Evropé v letech 2017 azZ 2023
riast v segmentech packagingu
a etiket, naopak urcity pokles
1ze ocekdvat v tisku publikaci
a Casopist.

Cesky polygraficky trh

Cesky polygraficky trh byl

v krizovych letech silné po-
znamendn poklesem hodnoty
tiskové produkce, coZ se nej-
silnéji projevilo v roce 2009.

V ndsledujici dekddé se hodno-
ta tiskové produkce vyznacuje



Jak se vyvijel podil nové nainstalovanych tiskovych jednotek na ¢eském trhu v letech 2015-2018

2015

2016

2017

2018

67

Graf &. 2: Nainstalované tiskové jednotky v CR 2015-2018.

slabym, ale stdlym riistem.

V roce 2017 dosdhla hodnota
tiskové produkce 1,9 mld.

eur, na rok 2020 se predpo-
kladd jeji rtist na 2,0 mld. eur
a vroce 2023 md dosdhnout
2,1 mld. eur. Vyvoj hodnoty tis-
kové produkce v Cesku podle
tiskovych technologii vidime
na grafu ¢. 1. Nejvyssi nartst
1ze ocekdvat v hodnoté tiskové
produkce realizované pomoci
digitdlnich tiskovych techno-
logii. Silny je také ocekdvany
rist ve flexotisku. Hodnota
produkce vyti§téné archovym
ofsetem roste v daném obdobi
01,2 %. Naopak pokles pokra-
cuje v kotoucovém ofsetovém
tisku (-2,6 %) i v ostatnich
technologiich tisku.

Pokud vyvoj hodnoty tisko-
vé produkce v Cesku v letech
2017 az 2023 posuzujeme Z po-
hledu jednotlivych segmentd
polygrafické produkce, potom
v souladu s globdlnimi tren-
dy i na naSem trhu dochdzi
k posileni pozice packagingu
a etiket. Meziro¢n{ ndriisty
v hodnot¢ etiketové tiskové
produkce se pohybuji mezi
3,4% az 4,3%. Vysoké ndrlsty
mezi 2,8 % az 3,6 % vychdzeji
také ze statistického zjistovani
v oblasti potisku sklddanych
kartonovych obalti a flexi-
bilnich obalovych materidli.
Na rozdil od trendd v zdpadni
Evropé predpokldddme na na-

Sem trhu rist i v segmentu komercniho tiskuy, jako jsou katalogy,
reklamni tiskoviny apod.

noty tiskové produkce Polsko. Také v dlouhodobéjsim horizontu
se oCekdvd u nasich severnich sousedi stdle silny riist tohoto uka-
zatele, v roce 2023 aZ na 5,1 mld. eur. V podminkach polské poly-
grafie vzroste v roce 2020 v porovndni s rokem 2017 hodnota tis-
kové produkce ve vSech segmentech. Pro rok 2023 se predpokldda
stagnace v segmentu hodnoty tisku publikaci, ve vSech ostatnich
se md ddl zvySovat. VSeobecné se také soudi, Ze polské polygrafic-
ké firmy optimdlné vyuzily evropské dotace.

Nainstalované tiskové jednotky
Rokem 2015 skoncilo obdobi, kdy byl prodej archovych ofsetovych
strojtt v Cesku silné ovliviiovan dotacemi. Tehdy se prodalo 25 ar-
chovych ofsetovych strojti. Po¢inaje rokem 2016 se trh zklidnil,
coz se projevilo poklesem prodeje na Sest strojt. V roce 2017 bylo
proddno 17 tiskovych strojt a v loniském roce 11, coZ 1ze oznacit
za adekvdtni potfebdm ceského trhu s archovymi ofsetovymi
stroji. Nejvic stroju, celkem pét, se na ceském trhu v roce 2018
podafrilo prodat nasi spolec¢nosti, po dvou strojich ve formdtech Bl
a B2, jeden tiskovy stroj ve formdtu B3. Spolecnost Koenig & Bauer
(CEE) prodala v Cesku tii tiskové stroje, firmy manroland czech,
Graffin (Komori) a Miller Martini (RMGT) prodaly po jednom stro-
ji. Trendem jsou vyspélejsi konfigurace a vyssi vybava tiskovych
stroji, coz doklddd prodej dvou tiskovych stroji s technologii
Push to Stop a jednoho s technologii LE UV.

Diilezitym ukazatelem situace na trhu je objem prodeje
novych tiskovych strojt v béZném roce. V grafu ¢. 2 je vyjad-
fen poctem nové nainstalovanych tiskovych jednotek. Pocet
nainstalovanych tiskovych jednotek, jak je uveden v dolni ¢asti
grafu, prokazuje, Ze jako znacka Heidelberg v poslednich letech
na ¢eském trhu dominujeme. Z hlediska tiskovych formdta se
jiz dlouhodobé projevuje trend pfechodu od maloformdtovych
tiskovych stroji k archovym ofsetovym strojim ve formadtu B1.
Vzhledem k relativné nizkym poc¢tim nové nainstalovanych tis-
kovych stroji je vSak vyvoj podle formdtt z roku na rok rozko-
lisany. Zatimco v letech 2016 a 2018 tvorily tiskové stroje ve for-
madtu B1 vice nezZ 80 % nainstalovanych tiskovych a lakovacich
jednotek, v roce 2017 jen néco mdlo pres 50 %. Na Slovensku byly

I Heidelberg
Koenig & Bauer

Il Manroland

B Komori

I Ryobi

v roce 2018 proddny tfi stroje,
po jednom od znacek Koenig
& Bauer, manroland a jeden
od nds. Stroje se odliSovaly
konfiguraci i vybavou. My
jsme na Slovensko realizovali
prodej stroje Speedmaster

SX 74-4.

I v sousednim Polsku, kte-
ré je v rdmci stfedoevropské-
ho regionu nejvétSim trhem,
jako znacka dominujeme. Na-
priklad jenom v pfedchozim
roce 2018 se na tamnim trhu
prodaly archové ofsetové stro-
je Heidelberg v celkovém po-
¢tu 114 tiskovych a lakovacich
jednotek. Pro porovndni: tis-
kovych strojit Koenig & Bauer
bylo nainstalovdno 54 jedno-
tek. Pfevahu nasi znacky Hei-
delberg dokumentuji také ¢is-
la o prodeji na domdcim
némeckém trhu. U naSich zd-
padnich sousedti se ve formd-
tové tridé B2 v uplynulych le-
tech prodaly stroje Heidel-
berg v takovych celkovych
poctech tiskovych a lakova-
cich jednotek, které jedno-
znacéné prevysuji vSechny
konkurenc¢ni znacky, at uz né-
mecké, nebo i zahrani¢ni.

Ve formadtu B1 je situace vel-
mi podobnd. R

Zdroj: Grafy i vSechny tdaje v textu
byly pfevzaty z internich materiali
spole€nosti Heidelberg Praha

a Heidelberger Druckmaschinen.
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V"Aluprinte zaok '-* ovy tlacovy stroj Speedmaster XL 75.
Hlavnou novinkou-ale je, Ze tento stroj Aluprint nekupil, ale
,prenajal” si ho v ramci modelu Subscription. Jedna sa o prvy
stroj zadovazeny v tomto rezime na Slovensku!

PRVY SUBSCRIPTION
NA SLOVENSKU MAJU
V ALUPRINTE

Slovaci vedia improvizovat, s ismevom povedal Vladimir Veselovsky, obchodno-
vyrobny riaditel spolo¢nosti Aluprint, s.r. 0., z Vrutok pri Martine, ktory dokdzZe hovorit
o podnikani v celoeuropskom kontexte. Ked v tlaciarni zacinali, tak 95 % zdkaziek
robili pre domdci trh. Karta sa vSak obratila. V sucasnosti priblizne 80 % produkcie ide
na export. TakZe musia byt otvoreni novym rieSeniam, trh nikdy nespi. Ich inovac¢ny
pristup sa prejavil aj v spoluprdci s firmou Heidelberg, si medzi prvymi 20 tlaciarnami
na svete, ktori vyuzili model Subscription — prendjom vyrobnej kapacity. A prvi
v Eurdpe, ktori toto rieSenie vyuziju pri vyrobe etikiet.



acnime netradicne, knihou ,Mar-
tin a Vriitky z neba*, ktorej vyda-
nie spolocnost Aluprint podporila.
Spdja sa s 25. vyrocim vzniku
firmy, a preto je namieste otdzka,
akd bola cesta na europske podni-
katel'ské nebo.

Nelahka... V regiéne
nebola tradicia tlace papie-
rovych etikiet, vSetko sme
sa museli naucit sami, spo-
sobom pokus-omyl. Hlavne
tla¢ na metalizované papiere
pre pivovarnicky priemysel
bola vyzvou. Mimochodom,
zacinali sme ako obchodnd
spolo¢nost, ktord realizovala
predaj etikiet pre slovenskych
zdkaznikov. AZ v roku 1998
sme sa stali tla¢iarnou, ktord
na lizing zakupila tlacovy
stroj od firmy Heidelberg,
takZe sme ,,svoji“ uz vela ro-
kov a po takom dlhom case sa
velmi dobre pozndme. Ked sa
otvoril trh a videli sme etike-
ty v Nemecku, ktoré v porov-
nani so slovenskymi vyzerali
naozaj krdsne, pochopili sme,
Ze je v tom potencidl. Na Slo-
vensku sme jedini, ktor{
vyrdbaju etikety v takom
velkom objeme. Neskor sme
zaznamenali trend prechodu
spolo¢nosti na vyrobu nd-
pojov na plastové etikety, ¢o
bol druhy vyrazny medznik
v nasej existencii, ked sme
investovali do tejto technolo-
gickej oblasti. Ide najmad o ce-
loobvodové etikety a sleevy.
V stcasnosti priblizne 70 %
nasej produkcie vyrdbame
prave na plaste. Ofset tvori
20 az30%. Ale spit ku knihe.
Je to uz piata kniha, ktorej
vydanie sme spolufinancovali
a podporili. Bol to dobry nd-
pad, ako spropagovat regién
a vzhladom na jubileum
a zmienku o firme aj pekny
prezent pre nasSich partnerov.

Presadili ste sa na eurdpskom trhu. Tlaciaren poniika obaly a etikety pre
rozne odvetvia, rozsah vyroby je naozaj tictyhodny. Co vetko treba urobit,
aby ste mali spokojnych zdkaznikov?

Skutocne pontukame celé portfélio etikiet, ktoré sa uplatnuje
v ndpojovom, pivovarnickom, potravindrskom, mliekdrenskom,
drogistickom ¢i automobilovom sektore. Postupnymi investicia-
mi do viacerych tlacovych technolégii — v sicasnosti mdme osem
tlacovych strojov — sme dokdzali zdkaznikovi poniknut vietky
typy etikiet, ¢i uz ide o papierové rezané a vysekdvané etikety,
celoobvodové etikety a sleevy, ¢iZe zmrstiteIné rukdvy, alebo samo-
lepky. Snazime sa zhruba kazdé Styri roky investovat do niektorej
z technolégii a obnovovat technologicky park, takZe je ,mlady“. Ale
musim povedat, Ze technologické smerovanie ndm uddvaju i nasi
zdkaznici. Spolupracujeme s nadndrodnymi spolo¢nostami, ktoré
sa globalizovali, sme s nimi v izkom kontakte, spolu rozmyslame
a hladdme mozZnosti. Ztucastiiujeme sa vystav, sledujeme trendy.
Vieme, aké zdmery maju nasi zdkaznici a pontikame im nové moz-
nosti. Strednd a vychodnd Eurdpa sa k zavddzaniu noviniek stavia
celkovo konzervativne. Slovenské firmy by mohli vyuzit nase know-
how, aby sa pribliZili tomu, ¢o vo svete funguje. Musime zdkazni-
kov inspirovat. Casto sa stdva, Ze chceme viac ako nasi zdkaznici.
Uprimne poviem, Ze vieme uspokojif aj tie ich potreby, o ktorych
eSte ani oni sami nevedia. Obcas ich musime prehovdrat, nastavuje-
me Specifické podmienky.

V ramci Subscription dodava
Heidelberg vedIa stroja aj
materidly, diely, servis,
konzultacie a pod.

Zdd sa, Ze vo firme sa novych vyziev nebojite. Ale s modelom Subscription
ste vkrocili do nezndma. Ako sa zrodila tdto spoluprdca a bude pre vds vy-
hodnd z technologického i vyrobného hl'adiska?

Model prendjmu vyrobnej kapacity ndm predstavili zdstupcovia
firmy Heidelberg pri jednej z ndvstev. Napriek pociato¢nym po-
chybnostiam sme sa do toho pustili, dali sme im naSe ddta - odkryli
sme, kolko potrebujeme cCasu, peniazi, materidlov, obozndmili sme
ich s nasimi kalkuldciami. Spolo¢nost Heidelberg z toho potom
vytvorila obchodno-vyrobny zdmer, ktory ndm zdstupcovia predo-
streli a vysledkom bolo, Ze ndm ponukli stroj Speedmaster XL 75
v urcitej konfigurdcii. Je vybaveny tak, aby bol zamerany na ¢o
najrychlejSie vymeny zdkaziek a co najvyssiu kvalitu produkcie. Ide
o maximdlnu moznud mieru automatizdcie, vratane automatickej
kontroly kvality, ale niektoré veci eSte musi posudit ¢lovek, nie je
to ako autopilot. Stroj sme instalovali v marci 2019, kalibricia sa
dokoncuje. Sl'ubujeme si od toho vyssiu kapacitu, predpokladdme,
Ze budeme mat menej starosti s vyrobou. Stroj je urceny na vyrobu

etikiet, pre nds vznikd isty
problém so sezénnostou.
Potrebovali by sme zdkazky
rozloZené do celého roka, ale
ndpojovy priemysel a potra-
vindrsky priemysel je taky, Ze
v lete potrebujete velmi vela
vyrdbat a v zime menej. Treba
tieZ podotknut, Ze pouZivame
papiere s niZz§ou gramdzou,
ako je optimdlne pre stroje

z Heidelbergu, ¢o vyrobu tro-
chu spomaluje. Je to preto,
lebo klienti vyZaduju zmier-
nenie dopadov na ekolégiu

a v rdmci udrZatelnosti proce-
su sa spolu snazime optimali-
zovat vSetky vstupy. V rdmci
modelu Subscription doddva
Heidelberg vedla stroja vietky
komponenty potrebné na tla¢
a rezijné materidly, vratane
farieb. Zmluvu sme uzavreli
na pdt rokov, dd sa rézne mo-
difikovat.

Myslienka prendjmu vyrobnej ka-
pacity je novinkou, na ktoru treba
trochu podnikatel'skej odvahy.

Na celkové zhodnotenie prinosu je
eSte priskoro, ale urcite ste mysleli
na vyhody...

Strasne rdd by som bol,
keby sme uZ boli tak daleko,
ale zatial len zac¢iname vza-
jomny proces predstavovania
timov. Pre THP pracovnikov,
I'udi z ekonomického odde-
lenia, spomeniem ndkupné
oddelenie i dalSich pracovni-
kov. Celé to eSte len prichddza
do procesu zaskolovania
a vzdjomného zoznamovania
sa Iudi z jedného aj z druhého
timu. Principidlne bude tim
Heidelberg stdle pritomny
na dialku, prave sa zozndmili
nds$ tim pre ndkup a ich tim
pre predaj farieb, reZijnych
materidlov a ndhradnych die-
lov. Potom su tu I'udia, ktori
pridu ohladom vyhodnoco-
vacieho systému na perfor-
mance, sledovanie vykonnosti
tlacovych pracovnikov. Na ka-
libraciu systému sme mali
prizvaného spolu s Hei- )
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) delbergom aj dalSieho od-
borného partnera. Nacerpame
vSetky dopliiujice informadcie
a celé know-how od spoloc¢-
nosti Heidelberg, ktoré ndm
ako vyrobcovia stroja vedia
pontknut. Na opacnej strane
od nds tieZ nieco ziskaju, sme
prvou lastovickou v rdmci
slabelingu“ v Eurépe, ktord sa
zapojila do projektu Subscrip-
tion. Dostanud podrobnu infor-
madciu o Strukture zakaziek,

o problémoch. Po 21 rokoch
podnikatel'ského manzelstva

s Heidelbergom uZ tohto vie-
me o sebe vela. Je to kontinu-
dlne rozsirovanie spoluprdce.
Postupne do toho pribudali
dalSie a dalSie oblasti a Sub-
scription v ofsete, ktory teraz
rieSime, je akoby ndvratom

k prvopociatkom, pretoZe sme
s nimi v ofsete aj zac¢inali. Me-
dzitym sa spoluprica rozsiro-
vala, ¢i uz ide o finiSing, otdz-
ku grafického ateliéru, alebo
rotac¢nd tlac. TakZe spoluprdca
je ovela Sirsia.

Nedd sa nehovorit o peniazoch.
Mate k dispozicii ucelenti technold-
giu za dohodnutii mesacnii cenu.
Technologicky posun a digitalizd-
cia vyroby je jedna vec a financny
profit celej transakcie zas druhd.
Otdzka na telo — vyplati sa vdm to
7z financného hladiska?

To je hypotetickd otdzka,
pretoZe obaja partneri idd
do toho s ¢iasto¢nym rizikom,
s entuziazmom a s volou
premenit projekt na finan¢ny
profit. Riziko je prdve v nd-
kladoch na ostatné doplnkové
sluzby, ¢i sa prejavia vo forme
efektu, alebo to bude skor
podoba zvySenych ndkladov,
ktoré bude problematické
absorbovat. Uvidime. Ale
partneri sa rozhodli, Ze idd
spolo¢ne nieco urobit s urci-
tym rizikom, no zdroven aj
s urcitou viziou. Na konci by
z toho mohol byt ,win-win*
efekt pre obidve strany. Co sa
tyka digitalizdcie, my od roku

2000 vyvijame svoj vlastny softvér a sme v tom pomerne daleko.
Heidelberg vyvija Strukturdlne velmi podobny softvér, ¢o nds upev-
nilo v tom, Ze ideme spravnym smerom. Teraz si na zjednoduSenie
celého procesu vzdjomne vymiename skuisenosti, aby sme to nemu-
seli rieSit separdtne. Tam vidim, Ze by mohol byt prinos. Hlavne sa
z hladiska obsluhy snazime znizit pocet kontrolnych bodov, ktoré
sa musia do systému zaznamendvat. To znamend znizit administra-
ciu prdce a nahradit ju va¢§im poctom automatickych hldseni. Ne-
budeme odkdzani na verifikdciu ddt, ktoré pracovnici do systému
zaznamendvaju, spresni sa vypovedacia schopnost i z ¢asového hla-
diska. Prebehne to automaticky, ked sa konkrétna udalost udeje,

o to sa stard 3000 senzorov, ktoré su na stroji nainstalované. Pokial
odstrdnime nejaké zdvojené zapisovanie ddt pre potreby ndsho in-

Od Heidelbergu cerpame
vSetky informadcie, ktoré nam
ako vyrobcovia stroja vedia
ponuknut.

terného kalkula¢ného tctovnictva, a pre potreby vyhodnocovania
performance zo strany Heidelbergu, ¢iZe si nejaké ddta z ndsho

a ich systému vymenime, tak si viem predstavit posun vpred. Bude
to zjednodusSenie a hlavne spresnenie prace.

Kvalifikovanych tlaciarov je na pracovnom trhu ako Safranu. Je verejnym
tajomstvom, Ze Skolstvo neponiika hotovych pracovnikov, ktori by v polygra-
fii boli hned’ ako doma. Kde nachddzate pracovnii silu?

Zo zaciatku sme cerpali hlavne v regiéne zo zamestnancov, ktori
boli vyuceni, kedZe Martin bol aj predtym tlaciarenskou bastou.
V ofsete ndm tdto cast pracovnej sily stacila. Ale tla¢ celoobvodo-
vych etikiet, to uz bola $pecializdcia, ktord v tom case nikto na Slo-
vensku nerobil. Bud sme preSkolovali ofsetovych tlaciarov, alebo
sme brali novych Tudi z polygrafického uciliSta v Martine a systé-
mom odbornych $kolen{ ich transformovali na flexotlaciarov. Je
tazké ndjst I'udi na hybridné technolégie, v oblasti UV farieb je
lidrom nasa tlaciaren. Na Slovensku v radmci Skolstva neexistuje in-
Stitdcia, by ndm pripravila hotovych zamestnancov. Cast nasich
pracovnikov absolvovala $koly v Cesku. Co sa tyka THP, odborné
$kolenia robime v spoluprdci s chemicko-technologickou fakultou
STU. Ak hovorime o technolégoch, su to prdve absolventi spomina-
nej fakulty. Duchom sme mlady tim. A mojou manazérskou zdsa-
dou je - mysliet dopredu a nie dozadu. R

Podivejte se na video, jak funguje model Subscription.




rokoch podnikate
Istva s Heidelbergo
ieme o sebe vela. J€
1nudlne rozsirovani
spoluprace.”




MAGAZIN HEIDELBERG 60
TRENDY & TRH

MENE JE NEKDY VICE

DIRECT MAIL SE VRACI

Direct mail je souhrnné oznaceni pro rozesilani propagacnich
materiald. Zahrnuje dopisy, pohlednice, katalogy, ceniky a tak ddle. Casto
dochazi k zdmeéneé s terminem direct e-mail, coz je elektronickd verze direct
mailu. Oboji patfi pod direct marketing — cilend reklamni kampan. Nejedna se
o Zddnou novinku, pouzivd se uz dlouhé roky. Zlaté casy zazival direct mail
v letech 2004-2006, kdy byl historicky nejvetsi boom. Dle statistik se v roce 2006
odeslalo celosvétové 213 miliard direct mailt. Pak nastal sestup.

vyrazné zamichdni karet
ve svété direct marketingu
jako takového se postaral

velky rozmach socidlnich siti:

Facebook, Google, ale také
tfeba Seznam.cz. Ty umoz-
nuji pomoci cilenych reklam
velice efektivné filtrovat
vaSe potencidlni zdkazniky

podle véku, pohlavi, konickd,

socidlnich, demografickych
a dalSich kritérii. UZ uz se

zddlo, Ze klasicky direct mail,

jak jsme ho znali, je mrtev.
Vsechno je ale jinak!

Direct mail chyta novy dech

V lonském roce se néco stalo! Spolecnosti po celém svété si vSimly,
Ze direct marketing obecné ziskavd opét na sile. Nejen v pripadé
on-line (direct e-mail), ale pfedevsim, a to je prdvé zajimavé, zacal
rust také direct mail (klasicky adresny, tistény). Trh se zkrdtka
méni a stdle veétsi vliv ziskdvaji jak nové platformy - zejména jiz
zminéné socidlni sité, tak i nové technologie v Cele s chytrymi te-
lefony a tablety. Soucasné se vraci i léty provérené postupy a pres-
né sem patfi také direct mail.

Lepsi komunikace / méreni a interaktivita / milenialové

Tyto tfi faktory jsou zdsadnim hybatelem staronového trendu
direct mailu. Firmy umi 1épe komunikovat, cilit na spravného zd-
kaznika. Své sehraje také personalizace. Diky modernim techno-
logiim je dnes snazsi vSe efektivné vyhodnotit, analyzovat a uSit
konkrétnim zdkazniktim na miru. Samoziejmosti je i pokrocily
stupen automatizace, ktery vyrazné pomdha vse rychle a efektiv-
né zvlddnout. Milenidlové prebiraji otéZe v pramyslu, vyrobé, ob-
chodu i marketingu. Je to generace, kterd vyrostla na modernich
technologiich a je do velké miry historicky nezatiZend pisemnym

sdélenim (katalogy, newslette-
ry, obchodni nabidky ap.).
Proto vitaji tiSténou komu-
nikaci jako néco nového, ne-
okoukaného.

Rozpocty firem a nastroje
Zhruba 75 % marketingovych
rozpoctl sméruje do tradic-
nich aktivit: veletrhy, eventy
a tisténd reklama. Jen 21 %
mifi na zdkaznika skrze
digitdlni média: web, optima-
lizace pro vyhleddvace (SEO),
placend on-line reklama (PPC)
a socidlni sité. Nejvice firmy
on-line investuji do webo-
vych stranek (99 %), ddle je

to e-mail marketing (66 %),
SEO (55 %), socidlni sité (43 %)



a PPC reklama (41 %). V redlném prostfedi vedou ti$téné propagac-
ni materidly (aZ 77 %), ¢lanky v médiich (71 %), eventy (65 %), vele-
trhy a vystavy (59 %), direct marketing kampané (36 %) a outdoor
reklama (27 %) nebo telemarketing (18 %).

Priklady tahnou

vidét nejen v polygrafii. Napriklad sit obchodi s oblecenim Blazek,
ale stejné tak i velké obchodni fetézce, jeZ zahrnuly direct maily

do svych standardnich marketingovych aktivit. Podle mnohych sta-
tistik byly dfive béZné rozesildny direct maily v primeéru na 10000
kontaktt s RR (Response Rate) 1%. Pokud mél nékdo RR 1,4 %, byl to
vynikajici vysledek. Dnes je pocetné obesilino mnohem méné abo-
nentd (v praméru ,pouhd“ 1/10 oproti diivéjsku, tedy cca 1000 lidi),
jenze daleko lépe cilenych. RR je pak neuvéritelnych 25-30 %, coZ je
vysledek, o némz si firmy je$té neddvno mohly nechat jen zdat. Di-
rect mail je zkrdtka zpét a funguje 1épe nez kdy drive. Je celkové
mnohem sofistikovanéjsi, stoji za tim spousta prdce, lepsi testovd-
ni, pfesnéjsi cileni, méreni, analyza. Ale také ddraz na kvalitu obsa-
hu a personalizaci. Méné je prosté nékdy vice. R
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.. predeviim na vyrobu a potisk ndpojovych obalii. Jako jediny v CR

Spolecnost WestRock je je'dm’m z nejvétsSich globalnich
obalarskych koncernii se sidlem v USA a zaméstndavd vice nez

vvvvvv

evropsky zdvod spolec¢nosti je ve Svitavach, kde se soustiedi

vlastni 1 velkoformatovy archovy ofsetovy stroj Heidelberg
Speedmaster XL 145.
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polecnost Westrock Packa-
ging Systems Svitavy, s.I. 0.
je zamérena na zakdzkovou
vyrobu kvalitnich potiSté-
nych obalil a obalovych Te-
Seni. Zadvod zde byl postaven
v roce 1995 na ,zelené louce”
a v soucasnosti patfi s 300 za-
méstnanci mezi nejvyznam-
néjsi zaméstnavatele v regi-
onu. Svou prodkukci vyvdzi
do 20 stdt svéta. BEhem své
existence zdavod proSel mno-
hymi zménami a rozsifenimi.
Soucasny zdvod je oproti
ptvodnimu (9000 m?) témér
dvojndsobného (16000 m?)
rozsahu. A o zvySujici se
produkci svédéi témér péti-
ndsobny (27700 MT) objem
spotfeby kartonu na vyrobu
oballl oproti po¢dte¢nimu
(6000 MT) objemu.

Proménou prosla béhem své
historie i samotnd vyroba,

kterd se od dfive prevazujicich tabdkovych produktd pfesunula
jednoznacné smérem k ndpojtim. Ndpoje jsou segment pomérné
komplikovany a hodné clenity. Spolec¢nost pracuje pro tak zna-
mé znacky, jako je Red Bull, Coca-Cola, Pilsner Urquell a mnohé
dalsi. Velikost zakdzek je obvykle kolisavd v zdvislosti na jed-
notlivych roénich obdobich. Na rozdil od jinych sortiment se
Casto jednd o velké zakdzky. Podle fady prognéz se navic obchod
s kartonovymi obaly bude v budoucnosti zfejmé i ddl rozsifovat,

SPEEDMASTER XL 145 ZVLADA
PRACOVAT S ARCHY VE FORMATU
AZ 1060 x1450 MM.

a to predevsim v oblasti sekunddrnich obalti, kde jsou kartonové
multipacky stdle castéji Zddané i na tkor environmentdlné méné
priznivych plastovych félii. WestRock v modernim zdvodé dispo-
nuyje fadou sofistikovanych technologii, at uz se to tykd vyseku,
tisku ¢i lepeni.

S rostoucim objemem zakdzek ve svitavském zdvodé potfebovali
nové vykonné zatizeni pro velké formdty, které jim zajisti sta-
bilni, vysocekvalitni a rychlé zpracovdni zakdzek. Spolec¢nost se
rozhodla pro velkoformdtové tiskové zarizeni Heidelberg Speed-
master XL 145 v unikdtni konfiguraci. Vedle potfeby vykonné
technologie pro velké formdty hrdly rozhodujici roli i dobré zku-
Senosti, které koncern WestRock s velkoformdtovymi stroji Hei-
delberg md. Ostatné ani pro svitavsky zdvod se nejednalo o prvni

Speedmaster XL 145-8-LYYL X2 UV

centralni fidici
pult Press Center
s projekéni obrazovkou
Wallscreen

inteligentni systém
spravy zakazek
Intellistart pro
optimalni sled zakazek

plné automaticka vyména

palet papiru v nakladaci

i vykladaci pro non-stop
provoz

max. velikost archu
1060 x 1540 mm

zkuSenost s touto znackou,
na star$im typu ofsetového
stroje (Speedmaster CD 102)
do dnes vyrdbi i ndro¢né;jsi
typy zakdzek a s vybornou
kvalitou jsou spokojeni jak
operdtofi ve vyrobé, tak pre-
devsim klienti spolec¢nosti. PTi
vybéru a realizaci takto velké
investice neslo pochopitelné
podcenovat ani servis, ktery
podle své dlouhodobé stra-
tegie poskytuje spolec¢nost
Heidelberg svym zdkaznikiim
v prvotiidni kvalité. Spicko-
vi Skoleni technici reaguji

ve velmi kratkém case, ¢imZ
se vyrazné rovnéz eliminuji
prostoje stroji. Nejenom
tyto, ale i fada dalSich dvoda
vedla firmu k zatim posledni
velké investici, kterd se zacala
realizovat na jate 2017, tedy

k zakoupeni a instalaci velko-
formdtového tiskového stroje
Speedmaster XL 145.

Pro¢ Speedmaster aneb
od ovérené pozitivni
reference az k instalaci
neubéhla dlouha doba
Od pocatku byla kvuli pro-
dukci jasnd volba velkofor-

max. rychlost
15000 archid/hod.

6 &=| &= 0O

vySka 4,7 m
ﬂﬂ

délka 41,9 m



mdtovy ofset. Rozhodovaci
proces byl ndroc¢ny, jak tomu
jiz u takto velkoryse pojatych
investic byvd. Samozfejmym
pozadavkem byla velmi vy-
sokd produktivita spojena

s moznosti Sirokého spektra
zu$lechténi potiSténého ar-
chu pfi jednom priichodu
tiskovym strojem s vysokym
procentem automatizacnich
prvki vedoucich nejenom
ke zrychleni vlastniho tisku,
ale predevsim k zefektivnéni
prestavby stroje na novou
zakdzku a tim zkrdceni ne-
produktivnich ¢asti na mini-
mum.

Velkoformadtové stroje Speed-
master XL 145 a 162 byly
poprvé predstaveny na drupé
2008 a jiz od ndsledujiciho
roku stroje zacali pro své vy-
roby zakupovat mnozi svétovi
producenti obald. Tak, jak
celosvétové roste segment
vyroby potisténych obald,
vzrustd i poptdvka po velko-
formdtovych strojich, a vedle
formdtu B1, ktery nemusi
byt pro producenty oballl
vzdy dostacuyjici, jsou zddané

inline systém méreni

a fizeni barevnosti, soutisku
a narustu tiskového bodu

1 €

pfimo ve stroji

L

1€ 6

predevsim formdty 6B a 7B, coZ jsou formdty obou jmenovanych
stroji. Do lonského roku bylo celosvétové instalovdno jiz 180 tis-
kovych stroji Speedmaster XL 145! K nejvétsim uZivatelim téchto
strojli patri pravé koncern WestRock, ktery jich ve svych zavodech
provozuje 14. Stroje se vyznacuji excelentni kvalitou tisku, vyko-
nem i vysokou mirou automatizace. Operdtori ocenuji i velmi uzi-
vatelsky prdtelské prostredi ovldddni. Na zdkladé takto provére-
nych referenci neni divu, Ze se pro tuto nemalou investici rozhodl
i svitavsky zdvod, ktery se stal prvnim (a zatim i jedinym) takto vy-
bavenym vyrobcem na ¢eském trhu. Kvili instalaci tohoto skoro
42 metrtl dlouhého giganta musela probéhnout fada stavebnich
uprav i ve vlastni produké¢ni hale. Konstrukce jednotlivych dili je
opravdu robustni, takZe pfi stéhovdni muselo dojiti ke zvétSeni
dveri. Stroj byl instalovdn na vyvysené betonové segmenty tak,
aby mél operdtor bezproblémovy vstup do dolni ¢dsti stroje a také
se tim zvysila celkovd svétld vyska stroje v nakladaci a vykladaci.
Zvysila se tak tedy celkovd maximadlni vy$ka stohu papiru.

Koordinace jednotlivych pripravnych praci vSak byla pfi instalaci
naprosto bezchybnd a uvést stroj do chodu se ve Svitavach podafi-
lo dokonce o mésic dfive.

Sofistikovana technologie je primarné urcena pro obalare, ale
vyuzit ji miize i komeréni tisk

Speedmaster XL 145 dokdZe pracovat s archy v maximdlnim for-
madtu azZ 1060 x1450 mm. Stroj je urcen predev$im pro obaldre,
ale hojné jej vyuzivd i komercni tisk. Tloustka potiskovanych
archt se pohybuje v zdvislosti na op¢ni vybavé v rozmezi 0,06 aZ
1,6 mm. Ve Svitavdch se nejcastéji zpracovavaji sklddackové kar-
tony o ploSné hmotnosti 280-400g/m?, samozfejmeé je zde diky
konfiguraci stroje i prostor pro nizsi ¢i naopak vyssi gramadze.

Z technickych parametrt za zminku jisté stoji i maximdlni tis-
kova rychlost stroje, kterd je i v tomto formdtu tictyhodnych )

NAPOJOVE A POTRAVINARSKE
OBALY

Segment sekundarnich napojo-
vych a potravinarskych oballi
neustale stoupa. Specifikum
téchto oball tkvi v tom, Ze
nejenom plni ochranné-ma-
nipulaéni funkci, ale i fadu
marketingovych funkci (infor-
macni, propagacni, estetickou,
prodejni, psychologickou atd.).
PFi vyrobé téchto obalil je
nutné zohlednit jak jejich vétsi
format, tak i vysoké pozadavky
na kvalitu vicebarevného tisku.
Predevsim pro tento typ oballl
je uréena unikatni technologie
Speedmaster XL145/162.

Proctéte si kompletni informace
o Speedmaster XL 145.

vySka stohu 1550 mm \

6 6 6

Sitka 11 m
(v¢. systému
logistiky palet)
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Tolik stroju Speedmaster XL 145
a 162 provozuje koncern WestRock
po celém svété, a je tak nejvétSim

uzivatelem.

)» 15000 archti za hodinu. Redlnd produkéni rychlost vSak
pochopitelné zdvisi na druhu potiskovaného materidlu a fadé
dal$ich faktord.

Ve svitavském zdvodé WestRock je je Speedmaster XL 145 v kon-
figuraci LYYL, tedy celkem s osmi tiskovymi a dvéma lakovacimi
jednotkami s mezisuSenim. Oproti mens$im tiskovym strojim je
u tohoto typu zafizeni prostor nakladace imérné zvétSen tak,
aby odpovidal tiskovému formdtu 6B (u stroji XL 162 aZ 7B).

Ve standardu pak mtZe byt vySka stohu v nakladaci i vykladaci az
1550 mm. U XL stroji je pro snazsi a presnéj$i manipulaci s archy
i pri vysokych rychlostech vyuZito systému dynamickych brzd ar-
chu s vétsi saci plochou, které 1ze automatizované nastavovat pod-
le velikosti tiskového archu, umisténi tiskovych ploch, rychlosti
stroje ¢i typu potiskovaného materidlu.

Kompletni zménu zakdzky na vicebarevném stroji 1ze provést

do 13 minut (napf. zménu barvy lze realizovat do 2,5 minut). Tis-
kovy stroj je vybaven mimo jiné systémem Prinect Inpress Control
pro inline spektrdlni méfeni a fizeni barevnosti pfimo ve stroji
pri plné rychlosti produkce. Inpress Control zdrovenl méfi a ridi
soutisk a umoznuje méfeni ndrtstu tiskového bodu.

Je$té doplinme, Ze novd generace systému Inpress Control 2 do-
konce umoznuje i méfeni metalizovanych materidl{ a transpa-
rentnich substratt s potiskem kryci bilou. Rizeni stroje, véetné
ovldddni nakladace, je mozné z pultu ddlkového fizeni Prinect
Press Center. Zde je také mozné uklddat k jednotlivym zakdzkdm
informace o nastavenich jednotlivych soucdsti, fidit tiskové jed-
notky ¢i nastavovat registry u lakovaci jednotky. Automatiza¢ni
prvky se vSak netykaji jen pohybu archu ¢i nakldddni a vykldddni,
ale predevsim tiskovych jednotek. K vyrazné casové uspofe slouzi
systém automatické vymény tiskovych desek AutoPlate XL, u kte-
rych neni potfeba ohybdni. Vyména vSech desek u osmibarevné
zakdzky trvd cca 1,5 minuty. U XL fady existuje mozZnost odstaveni
tiskové jednotky v pripadé, Ze na ni v pribéhu zpracovani zakdz-
ky nedochdzi k tisku. Extrémné nizkymi casy, ale se zarucenou
pozadovanou kvalitou, se vyznacuje i myti. B




- LY ﬂh
Aby mél operator bezprobl

pFistup k dolnint éagtem stroje
Speedma_ﬁ_ '*P instalov
vyvysené betonove segmenty. 7
Sila se tim také maximalni

v _i akladaci a vyklac
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PREMIERA NOVE
LINKY DIANA GO

Na Slovensku probéhla svétova premiéra nové lepici linky
Diana Go, kterd vynikd svou kompaktnosti, rychlosti, kvalitou
zpracovdni a priznivou cenou. MK Masterwork s linkou Diana Go
prinesl vhodné reSeni pro kratsi az stfedné velké zakazky.

Novém Mésté nad Vadhom se
13. brezna konal Open House
spolec¢nosti MK Masterwork
pri prileZitosti svétového
predstaveni nové sklddaci

a lepici linky Diana Go, jejiz
technické vlastnosti vychd-
zeji z pozadavkl zdkaznikl
a dopliuje tak vhodné port-
folio lepicek Diana. Portfolio
sklddacich a lepicich strojt
Diana je pestré a rozhodné by
nemélo uniknout pozornosti
zdjemctm o polygrafické
inovace. Aktudlné si mohou
firmy vyrdbéjici krabicky
nebo firmy, které se chtéji
do vyroby krabicek teprve
pustit, vybirat ze ¢tyr typl
strojt a nékolik formdtovych
provedeni. Vyroba lepicich li-
nek Diana je mimo jiné pék-
nym prikladem globalizova-
ného byznysu prekracujici
hranice. Znacka Heidelberg
se propojuje s ¢inskou spo-
le¢nosti Masterwork Group.
Sklddaci lepicky Diana se vy-
rdbéji na Slovensku, v podni-
ku MK Masterwork v Novém
Mésté nad Vahom, a jejich
vyvoj probihd v Némecku,

v Neussu u Diisseldorfu. Vy-

voj sklddacich lepicek Diana pokracuje pod znackou MK Master-
work predevs§im v oblasti automatizace. Navazuje tak na feSeni
realizovand jiZ dfive pod hlavickou Heidelberg, a jeSté pfed tim
pod znackou Jagenberg. Ve spolecnosti Heidelberg nabizime
sklddaci lepici linky Diana vcetné servisu také ceskym a sloven-
skym zdkaznikdm.

Diana: X, Smart, Easy

Sklddaci lepic¢ka Diana X je na trhu v pozici etalonu vykonu

a spolehlivosti. Jde o nejvétsi stroj dosahujici vykonu az

650 m/min. Diana X umoznuje jednobodové az Sestibodové le-
peni. V soucasné dobé nabizime model Diana X ve dvou $ifkdch
80 a 115cm. Nabidka produkce, kterou je Diana X 80/115 schopna
zpracovavat, zahrnuje vSe od lehkych aZ miniaturnich krabicek
aZ po netypické krabice. Lepici a sklddaci stroj Diana Smart byl
vyvinut na zdkladé konceptu a platformy Diana X jako zafizeni
urcené pro stfedni vykonnostni tfidu s rychlosti 450 m/min.
Sklddaci lepicka Diana Smart se nabizi v provedenich pro §irky
55, 80 a 115 cm. Model Diana Easy je urcen pro niz$i aZ stfedni
vykonnostni pozadavky. Nabizi rychlost az 300 m/min. pri zpra-
covani produkti v Sifce 85 a 115cm. Sklddaci lepicka Diana Easy
byla uvedena na trh pred dvéma lety. Béhem roku a ptil od pre-
miéry se prodalo 30 téchto stroj.

Diana Go

Modely Diana X, Smart a Easy nabizeji relativné hodné komfort-
ni a flexibilni vybér konfiguraci, provedeni a vybavy. Na zdkla-
dé pozadavk trhu jsme nyni doplnili fadu sklddacich lepicek
Diana o novy model Diana Go. Mezi jeji hlavni pfednosti patri
snadné a rychlé nastaveni zakdzky, kratké pripravné casy a rela-
tivné malé provedeni (md ,pouhych“ 9m na délku, coz vzhledem
k ostatnim linkdm neni mnoho). Maximdlni rychlost dosahuje
az 250 m/min a jsou zde pouzité prvky z vys$sSich modelt )







) fady Diana. Sklddaci
lepicka Diana Go je urcena
pro kratsi aZ stfedné velké
zakdzky. MtZe zpracovavat
celou fadu nejrtiznéjsich
kartonovych krabicek, na-
priklad s typem skldaddni
straightline, ktery vyZaduje
pouze jednobodové lepeni
nand$ené na klopy, kdy se
horni i spodni ¢dsti krabic-
ky ponechdvaji oteviené,
anebo typ lockbottom, kdy
je dno samosvorné. Stroj
Diana Go miiZe nasklddat

a slepit i mnoho dalSich typa
produktd, napriklad obdlek,
obalti na CD apod. Diana Go
je urcCena predevsim firmdm,
které vstupuji do segmentu
vyroby krabicek. I u nds je
rada tiskdren, které pod
tlakem trhu rozsifuji sviij
produktovy zdbér nad rdmec
ptivodniho komeréniho
tisku a uvazuji pravé o leh-
kych sklddanych a lepenych
obalech. Diana Go tak mtZe
pro tyto potencidlni klienty
predstavovat vhodné feSeni
s atraktivnim pomérem
ceny a vykonu, ale také fle-
xibilitou a nizkymi ndroky
na prostor. Novy model najde

uplatnéni také u vétsich vyrobci krabicek, ktefi chtéji posilit
stdvajici produkeni kapacitu. Diana Go mtiZe tudiZ pfedstavovat
zajimavou investici jak pro komercéni tiskdrny, které se chystaji
vstoupit do segmentu lehkych sklddanych obalti, tak i pro firmy
dlouhodobé zavedené v packagingu.

Vysoka pfidana hodnota

Uzivateliim sklddacich lepic¢ek Diana, resp. zdkazniktm, ktefi

o investici teprve uvazuji, kromé standardni konfigurace nabizi-
me také celou fadu nadstandardnich prvka konfigurace a vyba-

MEZI HLAVNiIi PREDNOSTI DIANY
GO PATRi SNADNE NASTAVENI
ZAKAZKY, KRATKE PRIPRAVNE
CASY A KOMPAKTNiI ROZMERY.

vy. V nabidce je napt. prednaklddaci modul Stack Turner, ktery
obsluze umoziuje pomérné jednoduchou manipulaci pfi konti-
nudlnim nakldddni vyseknutych polotovart na nakladac¢ Diana
Feeder. Podobné i ddvkovani zakdzky po vyloZeni nasklddanych
a slepenych obalt obsluze usnadnuje modul Diana Packer. Ddle
je zde modul Diana Braille, ktery sklddaci lepi¢cku obohacuje

o moznost aplikace Braillova pisma. Nékteré druhy obalfl, napfi-
klad farmaceutické, nelze uz ani podle stdle piisnéjsi legislativy
bez oznaceni v Braillové pismu uvddét na trh. Stroje Diana na-
bizeji provozovatelim také snadnou obsluhu s automatizaci, jez
je uplatnéna pfi piipravé stroje na zakdzku, resp. i béhem jejiho

zpracovani. Pomoci modulu
Diana Inspection Control

se provddi stoprocentni in-
spekce produktu. Pouziva
se pfi tom vysokorychlostni
kamera s integrovanym LED
zdrojem. Kontrolovat 1ze

na obalech umisténé logo,
¢arové kody i text.

Shrnuti

Diana Go i dalsi produkty
Masterwork prochdzeji piis-
nym kontrolnim procesem
Heidelbergu (Quality Gates).
Kromé tovdrny v Novém
Mésté na Slovensku, kde se
vyrabéji a montuji sklddaci
a lepici linky Diana Go, Dia-
na Easy, Diana Smart a Dia-
na X, jsou dalsi zatizeni vy-
rdbéna jesté v zdvodé

v Tianjinu v Ciné. Ze ¢tyf
typt a nékolika formdtovych
provedeni si vybere kazdy,
kdo se hodld vdZné vénovat
packagingu. B

Prohlédnéte si technické parametry
linky Diana Go




BILA KNIHA
PRO CHYTRE
TISKARNY

Cilem bylo pomoci zakaznikiim a kolegiim, rikd Anthony Thirlby,

kdyz vysvétluje, proc se v ramci zodpovédnosti za oddéleni Prinect
ve spolecnosti Heidelberg rozhodl sepsat tzv. white paper neboli bilou
knihu o predpokladech a potencidlu inteligentni tiskarny. Ackoliv se

Anthony Thirbly narodil v Berliné, je Anglicanem kazdym coulem, a neni
obtizné rychle s nim navazat vécny dialog. Pri jeho ndvstévé v Heidelbergu
Praha jsme virtualne zalistovali v jeho bilé knize a diskutovali o konceptu,
jenz je ve svété polygrafie zndmy jako Smart Print Shop se zpracovanim
zakazek ve workflow Prinect a ve standardu Push to Stop.

ane Thirbly, termin bild kniha
zndme spis z politiky jako zprd-
vu o feSeni celostdtnich i mezind-
rodnich problémii. Co vds vedlo
k tomu, abyste ji sepsal i o systé-
mech Smart Print Shop, Push to
Stop a Prinect? Co je zdkladni
myslenkou vasi bilé knihy?

N4S whitepaper m4 princi-
pidlné stejny cil jako v politi-

ce, vZdyt hovorime o firemni politice a strategii. Bild kniha po-
jmenovava problémy a popisuje jejich reSeni. Digitalizace nabizi
polygrafickému priimyslu mnoho prilezitosti k dalSimu rozvoji.
JestliZe je vSak chceme uchopit, musime projit zménami. Poten-
cidl tiskdren a tiskovych technologii neni plné vyuzity. Ukazuje
se, Ze produktivitu 1ze v chytre fizenych tiskdrndch typu Smart
Print Shop, které pouzivaji workflow Prinect a Push to Stop, az
zdvojndsobit.

Co je hlavnim predpokladem k tomu, abychom mohli uvazovat o smart
tiskdrné, kde se pracuje se standardy Push to Stop?

Hlavnim predpokladem je nadefinovdni struktury a také po-
pis a standardizace ridicich i technologickych procesti. Cilem
musi byt minimalizace pferuseni a prostoji v toku zakdzky vy-
robou. Zdkladem je pldnovdni vyroby a fizeni manipulace se
substrdty a spotfebnimi materidly. A rovnéZ snaha soustavné do-
drzovat v§echny standardy. KdyZ se podafi vytvorit celistvé a in-
tegrované workflow, které je pfedpokladem postupt Push to
Stop, potom se produktivita dostdvd na vyssi level. Informace

musi byt vZidy v potfebném
Case na spravném misteé.

Po precteni vasi bilé knihy se ndm
ni, jak se stdt chytrou tiskdrnou, je
teSeni téchto zdkladnich faktorii:
integrace zdkaznikil, minimali-
zace zdsahil do plynulého toku
zakdzky, riist produktivniho casu
a celkové produktivity, redukce
makulatury a skladovych zdsob,
optimalizace procesti p¥i opakova-
telnosti a prdce s daty. Co z toho je
nejdiileZitéjsi?

Vsechny faktory jsou dui-
lezité jak pro nds uvnitf spo-
le¢nosti Heidelberg, tak i pro
nase zdkazniky, faktory )



MAGAZIN HEIDELBERG 60
TECHNOLOGIE

) pusobi uvnitf i vné kazdé
spole¢nosti. Moje tkoly

v Heidelbergu jsou ze 60 %
zaméfeny dovnitf spolec¢nos-
ti a ze 40 % externé, kdy spo-
¢ivaji v praci u zdkaznik.
Charakteristiky Smart Print
Shop plati pro velké, stfedni
i malé firmy, nedéldme mezi
nimi rozdil. V celosvétové ob-
chodni siti Heidelbergu pra-
cuje mnoho lidi, ktefi maji
nejrtznéjsi zdkazniky. Nas
pristup ke klientim od Ame-
riky aZ po Asii musi byt vSu-
de stejny.

Dobrd, tikdte, Ze vSechny faktory
jsou stejné diilezité. Procesy,
na kterych zdvisi Smart Print
Shop, je potieba néjak kvantifi-
kovat, musite s analyzou a opti-
malizaci procesii nékde zacit.
Zdkladem optimalizova-
né vyroby v tiskdrné a bo-
dem, kterym je nutné zacit,
je celistvé integrované cha-
pdni zakdzky ve vSech sou-
vislostech. Heidelberg md
po svété nainstalovdny tisice
tiskovych stroji. Provddime
analyzy jejich vyuziti. Za-
timco v nékterych pripa-
dech jsou jizZ Casto velmi in-
tenzivné vyuzivany,
a v Ceské republice mdme
radu takovych ptikladd, né-
kdy se vyuziva jen 25% po-
tencidlu tiskového stroje.
Velké rezervy vidime také
u dalSich ¢dsti workflow.
Klicovym faktorem z tohoto
pohledu je redukce jakych-
koliv preru$eni plynulého
postupu ve vyrobnim proce-
su. Zpracovdni bézné zakdz-
ky trvd v priméru tfi dny.
Z toho 55% zabere vyhodno-
covani, oceniovdni, projed-
ndvdni, administrovani, pla-
novdni a predtiskovd
priprava zakdzky (bez zpra-
covani tiskovych desek). Za-
douci plynuly a automatizo-
vany prubéh zpracovani
zakdzky je pferuSen v pri-
méru patndctkrdt, kdy

do néj zasahuje clovék. Za tim je skryto mnoho dal$ich interak-
ci a dil¢ich krokti, jenom vyména potiebnych informaci zptiso-
buje v primeéru 75 feknéme kratkych preruseni workflow.

V tiskdrné charakteru Smart Print Shop jsou v§echny klicové
body, jimiz zakdzka prochdzi, zredukovdny do Ctyf fazi: (1) oce-
néni a odhad pribéhu zakdzky, (2) napldnovdni, (3) tisk a post-
press, (4) expedice a vydctovdni.

Svét polygrafie prochdzi procesem digitalizace. Jak se prdce s daty promi-
td do pojeti Smart Print Shop?

Prosazuje se zcela zdsadné. Pracujeme s konceptem Business
Intelligence, ktery zjednoduSené znamend, Ze kazdd spolecnost
jakékoli velikosti, tedy i tiskdrna, nashromdzdi v daném case ob-
rovskd mnozstvi dat, kterd potom vyuzivd pfi svém rozhodovd-

Primérné se vyuziva jen

25%

potencialu tiskového stroje.

Anthony Thirlby (43) je mezinarodné uznavany expert na automatizaci

a optimalizaci obchodnich procesii. Své bohaté zkuSenosti nacerpal v pozici
feditele britské tiskarny ESP Colour a nasledné ve spole¢nosi Heidelberg
Druckmaschinen AG, ve které plisobil od roku 2016 do ledna 2019 a se kterou
nadale spolupracuje jako externi konzultant.

ni. Pro zakomponovdni Busi-
ness Intelligence do fizeni
tiskdrny charakteru Smart
Print Shop svédci nékolik
dobrych diivodt. Pomoci vy-
uziti dat se zjednodusuje pr-
votni rozhodovdni o zakdzce.
Business Intelligence umoz-
nuje strukturovany pristup,
ktery vede ke zvySeni zisku

z konkrétni zakdzky. Tiskdr-
nam, i mensim a strednim,
inteligentni prace s daty pfi-
ndsi vyhody v konkurenénim
boji s dal$imi poskytovateli
tiskovych sluZeb a samozfej-
mé is velkymi spole¢nostmi,
jakoz i celkové zvySeni efek-
tivnosti podnikdni. Z pohle-
du zdkaznikd jde o zvySeni
kvality sluzeb. Lze konstato-
vat, Ze Business Intelligence
je klicovym faktorem, jenz je
podminkou dspéchu a zisko-
vosti v podnikdni. Business
Intelligence je jednim z nej-
gentniho fizeni firmy v kon-
ceptu Smart Print Shop.

Pane Thirbly, jako manaZer od-
povédny v Heidelbergu také

za softwarovd feSent, systémy Ti-
zeni a integrace strojii do work-
flow Prinect jste pracoval rovnéz
s rozSitenym konceptem Prinect
Smart Business Intelligence. Co
miize Heidelberg v tomto sméru
tiskdrndm nabidnout?

Prinect Smart Business In-
telligence automaticky shro-
mazduje data o probihajicich
procesech a uklddd je nepfe-
trzité do centrdlniho ulozisté
na bdzi cloudu s vyuzitim
platformy Microsoft Azure.
Databdze potom poskytuje
uzivateliim systému Prinect
Smart Business Intelligence
bezpecny pristup k nejrtiz-
néjs$im reportlim a analy-
zam. R

Prectéte si celou bilou knihu Prinect.




,smart Print Shop je
filozofie a strategie,
Push to Stop je taktika
a operativa.”
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laciareri Rokus urobila neddvno
vel'ky kvalitativny skok, insta-
lovali ste ofsetovy tlacovy stroj
Heidelberg Speedmaster SX 74.
Preco ste sa rozhodli pre tiito
technologiu a investiciu?

Obstarali sme tento plnofarebny ofsetovy stroj, lebo Heidel-
berg ponukol najvyhodnejsie podmienky, ktoré sme vyZadovali
v nasom obstardvani. Specifikdcie stroja splnili vietky nase
poZiadavky, ktoré sme nan klddli. Popri inych parametroch tam
bola aj najlepSia cena, takzZe to jednoducho to vziSlo z verejného
obstardvania, ktoré bolo potrebné pre nasu investiciu v rdmci
rozvojovych fondov EU.

Prvé prevddzkové skiisenosti s novym zariadenim ste uZ ziskali. Akym
spdsobom stroj ovplyvnil portfélio firmy a nakol'ko sa vo vyrobe stihli
prejavit pozitiva?

Neuplynul dlhy cas, ale m6Zeme povedat, Ze pre nasu firmu
to bol jednoznacne prinos vo vSetkych smeroch. V prvom rade
hovorim o kvalite, ide o $pickovu tla¢ z hladiska tlacového bodu,

rastra, prechodov. Neviem
sice zariadenie prakticky
porovnat s technolégiami
sticasnej konkurencie, s inym
tlacovym strojom, ale s kva-
litou tlace sme maximdlne
spokojni. Dalsim aspektom s
vyrobné ndklady a z toho vy-
plyvajuice zaujimavejsie ceno-
vé podmienky. A v neposled-
nom rade je to ¢as vytlac¢enia
zdkazky, teda lehota dodania.
Maximadlna rychlost je na
urovni 15000 hdrkov/h.




Novd technoldgia sa nepochyb-
ne prejavila na charaktere
vyroby. Akych ste mali a mdte
zdkaznikov, kedy firma vznikla
a s akym zdmerom ste ju uviedli
do Zivota?

Spolo¢nost Rokus bola
zalozend v roku 2001 ako
tlaciaren, reklamnd agen-
tura a vydavatelstvo. S¢asti
to vychddzalo z rodinnej
tradicie, otec bol majstrom
v byvalych Duklianskych
tlac¢iarnach. UZ ako $tu-

dent som doma pracoval na starych strojoch typu Grafopress

a postupne sa to vyvijalo a napredovalo. Neskor bolo nutné
investovat a firma potrebovala prdvnu subjektivitu, aby vedela
komunikovat s bankami. Na zdklade financii z bAnk som mohol
investovat do rozvoja firmy a ndkupu technolégii. Klientela

je roznorodd. Od autorov knih, ktoré vyddvame a preddvame

v rdmci naSej orientdcie na pedagogickd literaturu, cez rozne
agentury a aZ po objedndvatelov merkantilnych tlacovin. Su to

Cena, kvalita, cas su ako tri
vrcholy trojuholnika.
Ak jeden vrchol vycnieva,
uz to nie je rovnostranny
trojuholnik.

firmy, zaoberajuice sa vyrobou ndbytku, kozmetiky, stavebnic-
tvom, strojdrenstvom, hotelierstvom ¢i podnikajtce v automo-
bilovom priemysle. Dd sa povedat, Ze naSou parketou su knihy,
merkantil a velkoplo$nad tlac¢ - to je nosné. Nie sme tizko Specia-
lizovani, robime vSetko.

Medzi ofsetom a digitdlnymi technologiami akoby prebiehal tichy stiboj.
Nakol'ko vnimate ofsetovii tlac¢ ako progresivnu?

Vnimam prebiehajtci siboj, nedd sa povedat, Ze by neexisto-
val. Treba vSak vziat do iivahy ndklady tlace. Digitdlna tla¢ ma
uplatnenie pri malych ndkladoch zdkaziek, je pri nich moznd per-
sonalizdcia. Ked priSla recesia, rozpoctové zdroje sa znizili, firmy
boli ochotné menej investovat, preto sa pristupilo k tlaci niz§ich
ndkladov, tlacoviny boli vSak prepracovanejsie. Ale postupom
Casu sme prisli na to, Ze digitdl je vo vynimoc¢nych pripadoch na
inej kvalitativnej drovni. PokusSali sme sa napriklad digitdlne vy-
tlacit katalogy, kde tazké plochy a prechody nevychddzali podla
nasich predstdv. Hoci vzory prisli od klienta vytlacené digitdlom
alaserovu tlac aj poZadoval, s detailmi som nebol tiplne spokojny,
vyskuSali sme viaceré moznosti, ndrocnej grafike vSak eSte nieco
chybalo. Presvedcil som teda klienta, aby ndklad navysil a vytla-
¢ili sme to ofsetom. Potom to uZ bolo podl'a mojich predstiv. Ano,
digitd]l md v dneSnej dobe uplatnenie, hlavne pri niZzSom ndklade,
personalizovanej tlaci a expresnych zakazkdch.

Zdd sa, Ze neddte dopustit na ofset...

Ved sme investovali do ofsetového stroja! Myslim si, Ze ofset md
svoje miesto a bude ho mat este vela rokov, minimdlne kym ndm
bude spolahlivo sliZit ten nds. Co sa tyka ndkladu, podla nasich
skusenosti, pri vel'kej vdcSine zdkaziek nad 500 kusov je vo vset-
kych ohladoch vyhodnejsia ofsetovd tlac.

Pre podnikatel'sky subjekt je
dolezitd minulost i budiicnost.
Na ¢om staviate rozvoj firmy
a s ¢im chcete uspiet v dost
nelitostnom konkurencénom
prostredi?

Myslim si, Ze naSou dote-
rajSou cestou - ktord sa ndm
zdd byt sprdvna - je osobny
pristup a dobré vztahy s na-
$imi klientmi. Ndm sa zatial
vyplatilo ist sposobom, Ze
zdkaznik, ktory k ndm pride
hoci aj na pdr mindut, sa tu
citi dobre. Samotni klienti
ndm niekol'kokrdt potvrdili,
Ze je u nds prijemnd atmosfé-
ra, nerobi sa v strese. A vzta-
hy su také dobré, Ze sa k ndm
radi vracaju. Na zdklade
tychto dlhoro¢nych vztahov
sa vieme dohodnut, ¢i uz
na dodani, cene a vSetkych
ostatnych zdlezZitostiach.
KaZdému sa snaZime veno-
vat maximdlnu pozornost,
pretoze z kazdého zdanlivo
malého klienta mozZe byt raz
velky. Ale plati to aj naopak.
Spravidla ide o lokdlnych
odberatelov, ale dnes nie
je problém dopravit tovar
kamkol'vek. Klientov mame
v rdmci celého Slovenska,
Cast produkcie ide na export.
Pri pocetnych jazykovych
mutdcidch tlacovin sd nase
vyrobky v mnohych dalsich
krajindch.

V pripade nového stroja nejde
len o instaldciu. V ¢om je pre vds
prinosom spoluprdca s Heidel-
bergom, nakol'ko takyto tech-
nologicky silny partner moze
ovplyvnit firemnii stratégiu

a pomdct pri vyrobe?

Zatial mo6Zem spolupracu
hodnotit pozitivne. Neboli
Ziadne problémy, nevyskytli
sa nijaké poruchy na stroji
alebo nieco také, ¢o by malo
za ndsledok odstavku. Dod4-
vatel promptne vyriesil vSet-
ky naSe poziadavky, prebehlo
zaSkolenie persondlu. Po
inStaldcii stroja skdiseni )
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» pracovnici Heidelbergu
trpezlivo obozndmili obslu-
hu s konstrukénym rieSenim,
funkciami a prevddzkou
stroja. Vedeli tieZ pohotovo
reagovat prostrednictvom
telefonickych inStrukcii na
dialku. Zdsah doteraz nebol
potrebny. Co sa tyka spotreb-
ného materidlu, kde sme tiez
dohodnuti, nie je problém

s doddvkami. Chodia nacas,
v takom mnozZstve a zloZeni,
ako sa objednd. Zatial je vSet-
ko v poriadku.

Prdca v tlaciarni nie je len job.
Niektoré zdkazky su svojim
spdsobom umeleckymi dielami,
nechybajii v nich emdcie a clove-
ka chytia za srdce. Ked zalovite
v pamdti, na ktoru zdkazku si
najvicsmi spominate?

Za tie roky toho bolo vela,
aj ked sa nezameriavame
vyslovene na $peciality.

V niektorych pripadoch sa

s tym vyhrali knihdri, ked
sme robili jeddlne listky
alebo kroniku s reliéfnou
zlatou termorazbou do koZe,
kovovymi doplnkami a zvia-
zané §pecidlnymi skrutkami.
Inokedy zas ¢loveka potesi,
ked je zdkaznik nadmieru
spokojny s kalenddrom, kde
je to hlavne o nasej kreativ-
nej grafike, potom tlaci s dal-
Sou direktnou farbou, UV
parcidlnym lakom, vysekom,
dokonca Sikovne osadenym
reklamnym predmetom.

Ktorym smerom sa chcete vydat
do budiicnosti a nakol'ko este
pldnujete zdokonalovat ,,vozovy
park“?

Do buducna by sme chceli
pokracovat vo filozofii, na
ktord su nasi klienti zvyk-
nuti. Je pre nich doleZité, Ze
siv oblasti tlace, reklamy
a vydavatelstva vedia vybavit
vSetky svoje poziadavky pod
jednou strechou, poskytuje-
me teda kompletnu sluzbu.
Novym strojom od Heidel-

bergu a ich osvitkou Suprasetter A75 sa ndm vyrobny proces
pekne uzatvoril. V roku 2015 sme investovali do vySe 10 réoznych
technolégii, ako su laserové produkcné tlac¢iarne, velkoplo3né
tlacové a rezacie plotre a stroje na rézne knihdrske spracovanie.
Z hladiska digitdlu, velkoformadtu, ofsetu a knihdrskych prdc sa
dd povedat, Ze dnes vieme vyrobit vo vlastnej rézii skoro vsetko.

Aké tri zdsady su pri podnikani v tlaciarenskom biznise najdoleZitejSie?
Tri zdsady... hlavnou je poctivost — nejst do zdkazky s tym, Ze
chceme na zdkaznikovi za kazdud cenu len zarobit, ale chceme
maximadlne naplnit jeho poZiadavky. No ked sa pytate na tri
principy, otdzka mi stdle evokuje kvalitu, cenu a ¢as. VSetky tri
predpoklady sa musia dodrzat a byt optimdlne nastavené, aby
bol zakaznik spokojny. Su ako tri vrcholy trojuholnika, ak jeden

Myslim si, ze ofset ma svoje
miesto a bude ho maft este
vela rokov.

vrchol vyénieva, uz to nie je kompaktny, rovnostranny troju-
holnik, zdkaznik nemusi byt spokojny. Hoci je zdkazka urobend
kvalitne a nacas, ale ked je zbyto¢ne drahd, potom klient neod-
chddza s dobrym pocitom. Ked tovar dostane neskor, ale pritom
za dobr cenu a kvalitne, znovu nemusi byt spokojny, lebo po
termine mu méZe byt vyrobok zbytocny. A zas, ked dodrzime
cenu a vSetko je nacas, ale kvalitativne nie na drovni, aku klient
ocakdva, tak by sa k ndm znova asi nevrdtil.

Spolocnost Rokus pdsobi na trhu vyse dve desatrocia. Detské choroby
mdte za sebou. Co by ste s odstupom ¢asu urobili inak?

Samozrejme, Ze vzniknu rézne problémy. Niektoré pohladdv-
ky su dlho nevyrieSené, mozno aj premlcané, alebo sa nedaju
vydobyt. Predpokladat, Ze p6jde prdve o tento pripad, sa dd len
tazko, najméi ked robite s ¢lovekom, ktory nie je nezndmy, ale je
dlhoro¢nym klientom. Tieto zdleZitosti treba mozno brat viac
obchodne, ako kamardtsky. A mozno, Ze som do tychto investicii
mohol ist skor. Keby sme tieto technolégie mali nainStalované
pred pdr rokmi, boli by sme zase niekde inde. Ale v zdsade sme
vyuZzili prvé naskytnuté prileZitosti a pri redlnej moznosti ob-
starania novych technolégii pod znackou Heidelberg som ani
chvilu nevdhal.

Tlaciari sa stazuji, Ze je Coraz problematickejSie ndjst kvalifikovanych
Tudi, ktori vo firme zostanii. Akoby prdca v tlaciarni mladych neldkala.
Mate dost Tudi, viete si ich udrzat, nie ste prilis prisny Séf?

Problém nedostatku kvalifikovanej pracovnej sily je markant-
nejsi v pripade zamestnancov s niz§im vekom. Ti, ktori si uz od-
pracovali svoje - eSte v Stdtnych firmdch, potom v sikromnych

spolo¢nostiach na pozicidch
tlac¢iarov, knihdrov a v inych
vyrobnych profesidch - ti su
stabilnej$i. D4 sa s nimi dlho-
dobo pocitat, ale pri kreativ-
coch je to tak, Ze maju volnej-
Sie myslienky a su mozno
otvoreni inym vizidm. Chce
to Specificky pristup, ale v zd-
sade sa s nimi vieme dohod-
nut. A aky som $éf... To by asi
museli povedat moji zamest-
nanci. Ale snazim sa s kaz-
dym vychddzat dobre. Nieke-
dy za mnou pridu aj s cisto
stikromnymi zdleZitostami,
ktoré by som ani neocakaval,
alebo ma Ziadaju o radu. Tak
predpokladdm, Ze mi doveru-
ju. Povazujem za optimdlne
mat v time tak okolo 10 Tudi,
aby vztahy boli bliZsie a pod-
nikanie sa nieslo v rodinnom
duchu. S tym mojim timom
som velmi spokojny a som
rad, Ze sa m6Zem na I'udi vo
vSetkom spolahntf. Ale nie je
véetko len o prici. Co sa tyka
relaxu, ja osobne mdm rdd
zimné Sporty ako lyZovanie,
skialpinizmus, hokej, v lete
trdvim cas pri vode kitingom
a jachtingom.

Md vo svete IT technolégii vobec
vyznam tlaciarenskd prdca? Iny-
mi slovami, obstoji kniha, plagdt
¢i reklamny predmet pred vSe-
mocnou obrazovkou pocitaca?
Téma nie je nova, rezono-
vala aj na predposlednej dru-
pe. Ci Tudom bude stacit
tablet... Sdm som ho svojho
¢asu mal a pravidelne pouZi-
val. VSade som ho nosil so se-
bou, dnes to uz nerobim. Ak
ide o beletriu, ¢itanie knih
na tablete je iné ako otvorit
si knihu. Chyba dotyk, vona,
ja som zvyknuty nieco si
zvyraznit a poznacit, ¢o na
tablete nie je moZné. Ano,
v tablete moZete mat celd
kniznicu, to sa nezmeni. Ale
ak otdzka stoji tak, ¢i pocitac
nahradi knihu, tak si mys-
lim, Ze nie. R



FENOMEN
MAGALOG

Magalog je marketingovy nastroj vyuzivany napti
celym spotrebitelskym trhem. Setkat se s nim
muzeme v analogové i digitalni podobé. Jaka je

jeho definice a v ¢em tkvi jeho uspéch?

Ndzev 1ze snadno rozklicovat. Sklddd se ze dvou termind maga-
zin a katalog a je jednodusSe kombinaci téchto dvou produktd.
Jednd se o propagacni katalog navrzeny tak, aby se podobal
casopisu vysoké kvality. MySlenkou je uskuteénit marketingovy
zdmeér ve formdtu casopisu a proddvat sviij produkt.

Magalog md velkou Sanci zaujmout ¢tendre, ktefi ho s chuti
oteviou. Obvykle se mtiZeme setkat s dvandctistrdnkovym roz-
sahem. Prodejci prostfednictvim magalogu ddvaji marketingu
vice redakéniho kontaktu. Obsah netvoii pouze reklamy nabize-
ného zbozi ¢i sluzby, ale také redakéni ¢ldnky o Zivotnim stylu,
rozhovory se zndmymi osobnostmi o vyrobcich a podobné. V4s
produkt se tak stane diivéryhodnéjsim.

Je dtilezité, aby texty ¢ldnkt byly kreativni a v prvn{ chvili cte-
naf nepoznal, Ze se jedna o reklamu. Pak budou natolik zacteni,
Ze uZ na tom nesejde. Setkat se mtiZeme nejcastéji se zamérenim
na fashion odvétvi, ne vSak vyhradné. Na spotfebitelském trhu
najde magalog své vyuZiti také pro spoustu investi¢nich, nutric-

rv

nich a sportovnich produktt, riznych publikaci, détskych hra-
¢ek a podobné.

Tento formadt vybizi ke vzdéldvani klientd a budovdani jejich
loajality ke znacce. Magalog vdm umozni investovat do vasich
kupujicich tak, Ze pak oni budou investovat do vds. Napriklad
obchod s rybdiskymi potfebami miiZe investovat do kupujicich
tim, Ze je naudi rybafit, a oni se budou vracet pro dalsi pri-
sluSenstvi, jako jsou navijaky, ndvnady, rybdfské boty a dalsi
vybaveni.

Magalog zaznamenal velky uspéch, a dal$i obdobné modifika-
ce na sebe nenechaly dlouho ¢ekat. Vznikly tak napriklad
bookalog a issuelog. Bookalog je mald broZovand kniha o vét-
$im poctu stran a své vyuziti nachdzi napfiklad u Zivotnich
kouct, Skoliteld a konzultantti, ktefi nabizeji workshopy ¢i se-
mindre. Na druhé strané issuelog je mozné vnimat jako obno-
vu newsletteru, jehoz kvalita papiru miZe byt niz$i neZ u ma-
galogu, a podporuje napiiklad predplatné periodik. R
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GALLUS SMARTFIRE

CiLi NA ETIKETY

Po loniské premiére vstupuje injketovy tiskovy stroj Gallus Smartfire
na svétovy trh. Tento stroj s mimoradné jednoduchou obsluhou a vysokou
kvalitou tisku (1600 dpi) je vhodny pro mensi a stfedni ndklady etiket,

ovy Smartfire je produk-
tem uspéSného partnerstvi
Heidelbergu a Gallusu. Obé
spolecnosti jsou dnes propo-
jeny vlastnicky, pri vyvoji
technologii i v globdlni ob-
chodni siti.

A prdvé z této tésné strate-
gické spoluprdce té7i i vyvoj
stroje Gallus Smartfire a pod-

pora pfi jeho uvddéni na trh. Smartfire byl poprvé pfedstaven

v ¢ervnu 2018 v showroomu Print Media Center Label spolecnosti
Gallus v St. Gallenu ve Svycarsku. U¢astnici Open Housu se shod-
li, Ze mezi ostatnimi predstavenymi inovacemi byl Smartfire
hlavnim ldkadlem k tucasti. Se strojem Smartfire vkrocily spolec-
nosti Gallus a Heidelberg do segmentu kompaktnich digitdlnich
tiskovych strojii zamérfenych na tisk etiket. Po premiére v St.
Gallenu byl Smartfire predstaven loni v zari na Labelexpo Ameri-
cas, na zacatku leto$niho roku na Heidelberg Digital Days v Mild-
né, a postupné i na dalsich mistech.

Bez prehdnéni, ze vSech prezentaci zaznivaji od odbornikt
slova chvdly. Lidé z branZe okolo etiket se shoduji, Ze mezi hlavni
vyhody nového stroje patii nizsi investi¢ni ndrocnost a snadné
pouzivdni v béZznych provoznich podminkdch. Velice jednoduchd
je kuprikladu instalace. Doslova staci stroj zapojit do bézné elekt-
roinstalace a zacit tisknout. Provozovatel mutiZe pocitat s rutinnim
tiskem komercnich zakdzek do tf{ dnt od dopraveni tiskového

pricemz bez problému zvlddd i verzované zakdzky.

stroje na misto, a v tom je za-
pocitdno i zaskoleni obsluhy.

Vyjimecna kvalita

Gallus Smartfire nabizi vy-
jimecnou kvalitu tisku pfi
rozliSeni 1600 dpi. RozliSeni,
s nimz Smartfire pracuje, je
o tfetinu vy$si neZ v pripadé
vétSiny na trhu pouzivanych
digitdlnich tiskovych tech-
nologii. Technologie tisku

je zaloZena na inkjetovych
tiskovych hlavach Memjet

s termdlnim tiskem drop-on-
-demand. P1i tisku se pouzi-
vaji vodou feditelné barvy,



C0Z Zznamend, Ze se pracovni
a zivotni prostfedi nezatézu-
je tékavymi organickymi lat-
kami (VOC - Volatile Organic
Compounds). Pouzivané tis-
kové inkousty jsou optima-
lizované pro rychlosti, jimiz
tiskne Gallus Smartfire, plné
podporuji vysoké pozadavky
na kvalitu tisku a jsou pod
patentovou ochranou. Pro-
voz nového tiskového stroje
Gallus Smartfire je isporny
iz hlediska redukce makula-
tury. Tiskovy stroj Smartfire
vstoupil na trh v konfiguraci
s odvijenim, s tiskovou jed-

notkou pro tisk barev CMYK, a navic s moznosti in-line polami-
novani a semirota¢niho vysekdvdni, odvinem mrizky, a samo-
zfejmé také s navijenim hotové produkce.

Predinstalovany hardware a software kompletné zabezpecuje
digitdlni frontend, ktery vyuzivd HMI/Caldera Grand RIP. Tiskovy
stroj je vybaven hardwarové i softwarové naro¢nym kontrolerem,
ktery ovlddd proces tisku a je schopen optimdlné ridit vstrikovani
miliont kapicek inkoustu za sekundu ze vSech trysek na tiskové
hlavé. Kontrolor spolehlivé podporuje vysokou rychlost tisku
18 m/min pomoci fizené komunikace mezi jednotlivymi kompo-
nenty tiskové hlavy a systémem, ktery zajistuje prisun inkoustu.

Ekologické reseni
Pri pofizovdni novych tiskovych technologii nabyvaji na dtlezi-
tosti aspekty ekologie a ochrany Zivotniho a pracovniho prostre-
di. Smartfire je i z tohoto pohledu vhodnym feSenim. Technolo-
gie aplikované na stroji Smartfire nevyzaduji instalaci suSicich
modulll a chlazeni, a tim ani dodatecné ndklady na energii.
Nasazeni stroje Smartfire se pfedpoklddd v bezprasném a dobre
vétratelném prostredi, klimatizace se nevyzaduje. Jak je snadna
instalace, tak je jednoduchad i idrzba. Vyrobce a dodavatel samo-
zfejmé poskytuji podporu a zajistuji potfebné ndhradni dily, ale
cely proces servisu je mozné pojmout piistupem do-it-yourself.
Stroj se vyznacuje vskutku minimdlnim kompaktnim ptido-
rysem. Zdkladni udaje z technické specifikace, které uvddime
v samostatné infografice, doklddaji, Ze Gallus Smartfire je vhod-
nym tiskovym strojem pro firmy, jez hodlaji vstoupit do etiketo-
vého byznysu. Smartfire miZe také idedlné doplnit vyrobni ka-
pacitu v téch firmdch, které jiz produkuji velké zakdzky etiket,
a na krdtké zakdzky jim nezbyvd ¢as. Pravé jim pomtiZe Smart-
fire rozsitit nabidku pro dalsi zdkazniky. Smartfire nabizi uzi-
vateli velmi efektivni zpracovdni ultrakrdtkych zakdzek, s ni-
miz byvaji v ekonomice vyrobci etiket nejvétsi potize. B

GALLUS
SMARTFIRE:
NiZKE INVESTICNI
NAKLADY, SNADNA
INSTALACE

1 OBSLUHA, VVJI-
MECNA KVALITA,
RYCHLA ZMENA
FUNKCIONALITY
TISKOVE HLAVY,
ZADNE VOC.

Podivejte se na video predstavujici
Gallus Smartfire.
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Gallus Smartfire

Maximalni produktivita

238 m2/hod.

Rychlost

18 m/min T S

(Productivity Mode 1600 x 800 dpi) —

9 m/min

(High Definition Mode 1600 %1600 dpi)

L]
Ekologie
Nizkd spotieba, inkousty na bdzi vody

Vysoké rozliseni

Vyjimecnd kvalita obrazu pri rozliSeni

1 600 dpi

Tloust'ka medii

0,1-0,3..

Sitka role

Maximalni Sifka role:

240 mm

Maximalni Sifka tisku:

220 mm

Minimalni sifka role:

80 mm

. z . o

500 mm

&




GALLUS SMARTFIRE:
EXPERT NA ETIKETY

NiZe vidite typickou ukdzku produkce nového zatizeni Gallus
Smartfire. Jednd se o plnobarevnou samolepici etiketu, kterd
byla vyrobena v malych verzovanych sériich. Celkem Sest riz-
nych motivi bylo rozmisténo a tiSténo v produkénim pdsu. Tato
etiketa byla vyrobena na predem upraveny substrdt pro digi-
talni tisk. TiSténa byla v malé sérii s vysekem, odvinem mrizky
a ndvinem findlniho produktu. Novy Gallus Smartfire je vhod-
ny jako vstupni zatizeni pro firmy, které s vyrobou etiket teprve
zacinaji nebo etikety produkuji v malém, ale i pro pramyslové
vyrobce etiket jako plnohodnotné doplinkové zatizeni pro malé
nebo verzované zakdzky. Inkjetové hlavy Memjet s rozliSenim
az 1600 dpi s pouzitim vodou feditelnych inkoustd zarucuji
naprostou presnost a barevnou vérnost tisku. JiZ nyni snad mu-
Zeme prozradit, Ze pro leto$ni rok chystdme novinku - Gallus
Smartfire s jednotkou pro upravu substrdtu pro digitdlni tisk
(primer), kterd umozni pouzivat i pfedem neupravené substrdty.
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STARY STROJ JAKO NOVY

Pouzité stroje mohou byt vyhodnou alternativou ke koupi stroje nového. Je tfeba ale zarudit,
ze stroj bude kompletni, plné funkéni, bude dodan vcas a bez jakychkoliv zavad a v pfipadé poruchy
bude zajistén servis a pfipadné i nahradni dily. Heidelberg, jako nejvétsi svétovy obchodnik

s pouzitymi stroji, vSe vySe uvedené garantuje. To byl diivod, pro¢ se na Heidelberg spolehla také
prazskd TISKARNA DANIEL.

rh s tiskovymi stroji se po-
stupné vyviji a své misto
v ném maji i ty pouZité. Nej-

vynosnéjsi je obchod s ofse-

tovymi stroji, v Cele s archovymi, avSak poptdvka po pouzitych
strojich je hojnd i v oblasti predtiskové pripravy a dokoncovaci-
ho zpracovani. PouZité stroje mohou byt vhodnou alternativou
pro ty, jez chtéji cerpat vyhody modernich technologii, bez
kterych se neobejdou, ale finan¢né a bez pomoci dotaci na né
redlné nemohou dosdhnout. Ndkup pouzitého stroje rozhodné
neznamend pokles tirovné ¢i renomé tiskarny. Jde pouze o eko-
nomicky vyhodnéjsi pofizeni nové technologie pro tiskdrnu. Pro
tu ndkup pouzitého stroje znamend velkou dsporu, ale ndkup

i prodej pouzitych polygrafickych stroja a zatizeni nen{ jedno-
duchd zdleZitost. Koupé s sebou miiZe prindset i nékterd rizika

a problémy, predevsim co se
tyce aktudlniho stavu stroje.

MozZnost ndkupu pouzitého
stroje vyuZila i TISKARNA
DANIEL sidlici v prazskych
Petrovicich, ktera se muze
chlubit svym vice jak dvaceti-
letym pusobenim v polygra-
fickém oboru, kdy se trans-
formovala z malé ,gardzové“



tiskdrny do dnes$ni stredné
velké ofsetové a digitdlni
tiskdrny. Témeér pred rokem
v tiskdrné dospéli k rozhod-
nuti, Ze je zapotfebi ucinit
velké zmény a po vSech smé-
rech zkvalitnit svou vyrobu
v oblasti ofsetového tisku,

a rozhodli se poridit si co nej-
lepsi dostupnou technologii
na trhu. Stavajici ofsetovy tis-
kovy stroj uz nestacil a bylo
zapotfebi pofidit si novy. Jak
ale tiskdrna této velikosti do-
sdhne pouze s vlastnimi pro-
stfedky na ty nejefektivné;si
stroje pro ten nejlepsi tisk?
Tehdy zacali zvaZovat, zda si
neporidit uz pouzity tiskovy
stroj. V hleddc¢ku tiskdrny
bylo nékolik spole¢nosti

a ve vybéru zvitézil tiskovy
stroj Heidelberg.

Pouzity pétibarvovy Speedmaster XL 75 s disperznim lakem

ve formdtu B2 je umistény v TISKARNE DANIEL u# téméf jeden
rok a jsou s nim nadmiru spokojeni. VyuZziti zde nachdzi mimo
jiné v oblasti merkantilnich tiskovin, ale predev$im u fotoknih,
nebo tfeba uméleckych katalogt pro galerie, a to v niz§ich nd-
kladech, nejcastéji okolo 200 kusti, vyjimecné nad 500 kusti.

V tiskdrné si zaklddaji na osobnim pratelském a vstricném
pristupu ke klienttim. Zadavatelé uméleckych publikaci jsou
do tiskdrny zvdni na ndhledy a spolec¢né dotvdreji findlni vy-
sledek produktu. Tento typ uzké specializace tiskarny )

,,NASE ZKUSENOST S POUZITYM
STROJEM HEIDELBERG NEJEN
NAPLNILA, ALE DALEKO PREDCILA
NASE OCEKAVANI.“

JAN KREJCIK

OBCHODNI REDITEL
TISKARNA DANIEL S.R.O.

TISKARNA DANIEL s.r.o.
TISKARNA DANIEL sidli na Praze
10 v Petrovicich. Svou ¢innost
zapocala uz pred dvaceti lety

a promeénila se z malé ,garazové”
tiskarny ve stfedné velkou tiskar-
nu, ktera nyni disponuje mod-
ernimi ofsetovymi a digitalnimi tis-
kovymi technologiemi a techno-
logiemi pro dokoncovaci a kni-
harské zpracovani a ve vyrobé je
zcela sobéstacna. Svou poctivou
praci se snazi zrealizovat v co nej-
kratSi dobé a v té nejvyssi mozné
kvalité. Své klienty zve do tiskarny
na exkurze a proslula svym
vstficnym jednanim, at uz zakaz-
nici pozaduji vytisknout vizitky ¢i
velké katalogy.
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» vyzaduje vénovat zdkaz-
nikovi potfebny cas, aby do-
sdhli naprosté spokojenosti
na obou dvou strandch,
¢imz se TISKARNA DANIEL
odliSuje od vétsich, ko-
mercnich tiskdren. Na pfi-
mém kontaktu s klienty si
nechdvaji opravdu zdleZet

a pro klienty je ndvstéva
vyrobniho dseku tiskdrny
nevSednim zdZitkem. Pro¢
si TISKARNA DANIEL zvoli-
la za svého technologického
partnera zrovna nasi spo-
le¢nost Heidelberg? Obcho-
dovdani s pouZzitymi stroji
ve spole¢nosti Heidelberg
délime do tfi skupin. Jednd
se o vykup pouzitého stroje
proti prodeji nového stroje,
nebo prodej jiz dfive vykou-
peného pouzitého stroje.
Nové se casto také setkdvd-
me s piipady, Ze se tiskdrna
stroje zbavuje, protoZe si
chce snizit vyrobni kapa-
citu, nebo dokonce vlivem
generacni vymeény dochdzi
k iplnému ukonceni vyro-
by. Stdvajici stroj, ktery bylo
nutné v TISKARNFE DANIEL
vymeénit, jsme vykoupili,
odstéhovali a vytvorili jsme
cenovou nabidku na novy

i pouzity stroj. V TISKARNE
DANIEL se rozhodli pro
pouZzity stroj, ktery splnoval
jejich pozadavky a byl pro
né finanéné vyhodnéjsi.

Neni podstatné, o jakou
znacku vykupovaného stroje
se jednd, vykoupime prak-
ticky cokoliv a nabidneme
vlastni stroje, které zahrnuji
kompletni servis. V minu-
lych letech vyzkumy pou-
kazovaly na to, Ze nabidka
pouzitych stroji prevysuje
poptdvku vlivem ndstupu di-
gitdlniho tisku. Dnesni stav
na trhu s pouzitymi stroji
vykazuje rostouci tendence.
Dokonce poptdvka mnohdy
prevysuje samotnou nabid-
ku. Poptdvajici tak musi

tfeba i nékolik mésicti ¢ekat, nez se pro né najde vhodny stroj,

a béhem této Cekaci lhity se casto jejich pozadavky méni. Podob-
nd situace jako u nds je i v zahranici. Pomérné vérné kopirujeme
déni na trhu v oblasti pouzitych strojt v zdpadni Evropé, srovnd-
vat se mizeme s Némeckem nebo Rakouskem.

JAKAKOLIV TISKARNA MOZE
ZVAZOVAT NAKUP POUZITEHO
STROJE. DOLEZITE JE, ABY STROJ
SPLNIL POZADAVKY NA RYCHLOST
A VYSLEDNOU KVALITU TISKU,
A PRITOM BYL FINANCNE
VYHODNY.

Vymeéna stroje v tiskdrné predstavuje zdsah do vyroby, a proto je
nutné mit spravné nastavenou logistiku a timing. Nastdva takovd
situace, kdy se vymeénuje stroj za stroj, instalace trvd zhruba de-
set dni, a po tuto dobu se produkce zastavi, s ¢imz musi logicky
tiskdrna dopiedu pocitat. V pfipadé TISKARNY DANIEL tomu tak
nebylo. Produkci pojmuly jiné tiskové stroje umisténé v tiskdrneé,
a tak doslo k nerusenému toku vyroby zakdzek i béhem instalace
nového pouzitého stroje.

0d staronového stroje TISKARNA DANIEL ocekdvala tisporu ¢asu
a vysokou kvalitu. ,Vybrali jsme si spole¢nost Heidelberg, protoze
ndm dokdzali zarucit, Ze i pouZity stroj bude fungovat jako novy,*
tvrdi obchodni feditel TISKARNY DANIEL, Jan Krejcik. ,Pivodné
jsme nechtéli prechdzet k jiné znacce, ale vstiicné jedndni ze stra-
ny zdstupct firmy Heidelberg nds presvédcilo. Mile nds prekvapi-
lo, Ze jsme se o spoustu véci nemuseli vitbec starat.“ Ve spole¢nos-
ti Heidelberg klademe diiraz na osobni pristup a spolehlivy servis
v pocdtcich zavedeni stroje do vyrobniho procesu, kdy dochdzi

k tzv. pocdtecnim neboli porodnim bolestem. Majitel nového
pouZitého stroje musi pocitat s uréitymi prvotnimi problémy,
jelikoZ se jednd o produkt, ktery uzZ md néco za sebou. Stroj pro-

chdzi nejen procesem demontdze a montdze, ale také stéhovdnim,

kdy dochdzi k transportu k zdkaznikovi a mliZe dojit k otfestim
az po instalaci a rozbéhnuti stroje. Neni problém se domluvit pfi
ndkupu pouzitého stroje na dalsi rizné dlouhé garanci stroje.

Umisténi staronového stroje predchdzi pecliva kontrola a zkous-
ka zafizeni, v potaz se berou také podminky, ze kterych pouzity
stroj pochdzi. Je posuzovdno, kdo byl pivodni majitel stroje,
kolik majiteld celkem bylo, jakym zptisobem se strojem v pied-
chozich provozech zachdzeli, kolik ma ,najeto” a jestli dostdval
potfebny servis a tidrzbu. Cim mladsi stroj je, tim je to pochopi-
telné lepsi, ale najdou se i vyjimky. U strojt, jejichZ stafi je v roz-
mezi jeden az tfi roky, je riziko nizké. U stroju starsich tfi let je

tfeba pocitat s vétSimi riziky,

ale najdou se i takové techno-
logie, které ukazuji naprosto

skvély stav i po dvaceti letech
jejich pouzivdni.

V piipadé TISKARNY DANIEL
bylo nutné rozsirit vyrobni
plochu tiskdrny o jednu halu
pro umisténi stroje. ,I zde
podala spolecnost Heidelberg
pomocnou ruku s rozpldnova-
nim a pripravou samotné in-
stalace, podotknul Jan Krej-
¢ik. V této situaci bylo nutné
vSe pfipravit tak, jako by se
instaloval dplné novy tiskovy
stroj, od zajisténi spravného
zatiZeni stroje po vzducho-
techniku.

A jak se staronovy stroj v TIS-
KARNE DANIEL osvédcil?
Vsechna ocekdvdni se podle
slov Jana Krejc¢ika tiskdrné
splnila na jednicku s hvézdic-
kou, protoZe dokonce jejich
ocekdvani predcil. Rychlost

a kvalita tisku nyni nabrala
na obrdtkdch. Priprava tisku
se snizila zhruba o polovinu
podle toho, o jakou se jednd
zakdzku. Z ptivodniho tfis-
ménného provozu se stal
dvousménny provoz. Tisk

na stroji Heidelberg je maxi-
mdlné automatizovan. Stroj je
plné propojen s osvitovou jed-
notkou CTP SCREEN s WORK-
FLOW EQUIOS PT-R prostied-
nictvim protokolu CIP 4 a md
nastaveny inpress control, tu-
diZ pasovdni a vybarvovani se
provadi diky instalovanym ka-
merdm. To vSechno umoziuje
obsluze tiskového stroje véno-
vat uSetfeny cas napiiklad
peclivé kontrole, coZ se nako-
nec odrazi i ve vysledné kvali-
té tisku. Kvalitu tisku také vy-
znamneé ovliviiuje velmi
jemny hybridni rastr SPEK-
TA 2, coZ predesly tiskovy
stroj nebyl schopny realizo-
vat. Diky nému pfi tisku vy-
nikne vétsi ostrost, prokresle-
nost a hloubka obrazu. R



400 LET HISTORIE
V JEDNOM OBALU

Milovnikiim vin jisté nebude neznamé vinarstvi Oberhofer, jedno
z nejstarSich na svété, lezici v némeckém Severnim Poryni-
Vestfalsku, které nedavno oslavilo 400leté vyroci a pfipravilo
specialni sérii vina Rhodter Rosengarten s unikatnim obalem.

Nejde o ledajaky jednorazovy obal, ale spiSe o trofej hodnou obdivu
na vasi polici. Ctyfi vrstvy prémiového kartonu s designem
pfipodobriujici vinici vam jen lehce poodkryvaji skvost, ktery chrani
uvnitf. Po otevieni, nebo spiSe rozvétveni obalu se vam odkryje lahev
na dubovém podstavci evokujici dubové sudy, ve kterych se vino
skladuje. Spolu s lahvi obal odkryva také historii samotného vinafstvi.

Ctyfi vrstvy kartonu maiji sviij igel. Predstavuji 4 prvky vinafstvi:
vinnou révu, pldu, vodu a slunce. Zaroven kazda vrstva odkazuje
na jedno stoleti existence vinice Oberhofer, kterou zaloZil neznamy
vinaf uz v dobé tficetileté valky pravé v Rhodterské riizové zahradé.
A to uz je poradny pfibéh skryvajici se v jednom jediném obalu. Pro
znalce jde o opravdu jedine€ny zazitek, protoze lahvi s timto vinem
roéniku 2016 bylo pouze 571 0 objemu 0,3751. R
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TIPS &
TRICKS

LEPENA VAZBA V2

Tipy a napady pro dobrou lepenou vazbu.

Neni vzdy jednoduché a byva casto problematické
vyrabét dobrou lepenou vazbu v mékkych deskdch
zndmou pod oznacenim V2. Problém je, ze lepidlo
ve hibetu po otevieni vazby neudrzi dostatecné
prvni a posledni stranky knizniho bloku. A nahore
navic ze hibetu jeste vytéka lepidlo, coz neni
vibec pékny pohled. Tyto problémy nastdvaji

z ruznych pricin - od fyzikalnich vlastnosti
papiru a lepidla, az po nevhodnou kombinaci
materidl®, nebo také diky chybdm ve vyrobé.
Presto existuji feSeni a ta nejdulezitéjsi z nich

jsou popsdna na dalsich radcich.

SYMETRICKE NAKLADANI

Nakladani do frézovaci stanice musi byt rovhomérné, aby

se zabranilo deformaci nebo zpracovani pouze jedné strany
knizniho bloku. Pfi zpracovani falcovanych slozek byva hibetni
hrana vy$si a tomu je tfeba prizplsobit predni i zadni vodici
liSty. Jen diky tomu zajistime rovnomérné nalozeni bloku

do frézovaci jednotky. ZkuSenost nas také uci, ze by éast
knizniho bloku presahujici klesté méla byt mensi nez 9 mm.

SPRAVNE NASTAVENI

Zakladni nastaveni hornich a kolmych fréz ve frézovaci
jednotce, stejné jako fezacich a srovnavacich nastrojt, musi
odpovidat doporuceni pro dany stroj. Napf. pro maximalni
tloustku bloku by mél byt srovnavaci rez priblizné 0,5 mm.
Hloubka frézovani by méla byt v rozmézi 0,1 az 0,2 mm.

Tak je zajisténo efektivni zdrsnéni hrany papiru a dobra
prilnavost lepidla. Jemné frézovani je zvlast dulezité pri lepeni
vazeb lepidlem PUR. Pokud hfibovitost vyZaduje misto toho
hruby nebo normalni ofez, jsou ideélni rozpaly mezi fezy

v rozmezi 6 az 8mm. Je také dllezité nastavit kartace tak,
aby dochazelo k efektivnimu odstranéni prachu z odrezk.
A neméné dilezité jsou ostré a Cisté frézky, které zabranuji
nestejnomérnym fezlim a odtrhiim na zadni hrané bloku.

To vSe vede k nerovhomérnému nanosu lepidla.

LEPENi HRBETU A BOKU

S pouzitim v§ech hotmeltl je lepidlo vzdy hustéjsi uprostied
bloku, coz zplsobuje tzv. raminkovy efekt. Nasledné je

lepidlo rozetfeno v nejtenci vrstvé do kritické oblasti hran
bloku. Resenim je Fizené napustit lepidlo do hloubky 0,1 mm
(0,0039 palce), aby se trochu lepidla vtlacilo mezi jednotlivé
stranky, coz zajisti silnou pFilnavost na hranach bloku. Uspéch
tohoto feSeni zavisi na dvou faktorech — na spravné teploté
lepidla a na optimalnim nastaveni na hrbetni lepici jednotce.
Aplikacni teplota pro standardni hotmelty musi byt nejméné
170 °C, nejlépe 175 °C (na horni hrané valce, kde je rozeviena
¢epel). Teplota postranniho lepidla musi byt mezi 170 °C az
180 °C a lepidlo by mélo byt aplikovano ve vrstvé ne vys$si nez
0,1mm (0,0039 palce). Cilem hibetniho lepeni je utésnit hrany
listu prvnim valcem. Nasledujici nastaveni pro taveni lepidla
doda potrebny tlak, coz mize vyzadovat Upravy odvijejici se
od jednotlivych aplikaci:

1. lepici valecek

otevreni stérky: 0,6 az 0,7mm

vzdalenost od bloku v lepicimu vale¢ku: 0,5 mm
2. lepici valecek

otevreni stérky: 2 az 3mm

vzdalenost od bloku v lepicimu valec¢ku: 1,5mm
bo¢éni lepici kolecka

vzdalenost od bloku: 0,7mm



DRAZKOVANI

Aby se obalka dobie obepnula kolem krajt bloku, musi byt
drazkovani co nejostrejsi, bez natrhnuti papiru i potisku a bez
odchlipnuti naneseného lamina. Klicem je umisténi drazek
v0¢i kniznimu bloku. Specialné u vysokych gramazi je vyhodné
a logické umistit vnitfni hrany drazek obalky bliz k predni

a zadni hrané knizniho bloku.

SPRAVNA SMES MATERIALU

Kombinovani jednotlivych materialti hraje klicovou roli.
Kombinace tenkého vnitfniho papiru (60 g/m?) s tlustou
obalkou (350 g/m?) spojena s balenim do strecové folie
vzdycky povede k problém0m s prvnimi a poslednimi listy
tak, jak jsme popsali vySe. Musime tedy brat v ivahu gramaz
obalky, pruznost a volumen materialu. Nasleduje nékolik rad
pro optimalni pomér mezi tlouStkou bloku a gramazi obalky:

- do 5mm: 150-180g/m?

+ 6-10mm: 200-220g/m?

+ 11-15mm: 250-270 g/m?

- vice jak 15mm: 300-350 g/m?

LISOVANI

Nejdllezitéjsi je pri lisovani presné nacasovani. Abychom
zajistili ostré hrany obalky a vSechny stranky vnitfniho bloku
byly dobfe upevnény lepidlem ve hibetu, musime lisovani
aplikovat nejdfive zespodu (1) a az nasledné z bok (2). Na
strojich Eurobind Pro to m(ize obsluha ovlivnit diky nezavislym
motoriim. Bézné se stava, ze prvni a posledni listy bloku jsou
diky stranovému lisovani vytlaceny spolu s obalkou vzhiru,

a proto prvni lisovaci stanice na Eurobind Pro nepouziva
bocni lisovaci ramena. Lepidlo ma proto dostatek ¢asu ve
htbetu zatuhnout a az v dalsi lisovaci stanici dojde k plnému
zalisovani knizniho bloku zespodu i ze stran.
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STUDENTI
POLYGRAFIE VYRAZILI
DO HEIDELBERGU

Ceské kolstvi se potyka s mnoha problémy. Na rozdil od vysokych

skol je jednim z velkych problému stfednich $kol nejenom nedostatek financi
na profesionalni vybaveni, ale chybi i vétsi propojenost s praxi. Rozhodli jsme
se vybranym studentiim umoznit prohlédnout si nejmoderné;jsi tiskové stroje

a také zazemi vyrobniho zavodu Heidelberg pfimo ve Wieslochu.

tudenti byli vybrdni ze $kol
SS Litegra (SS a MS Litoméfi-
ce) a Albrechtova SS z Ceské-
ho Tésina. Soucdsti Albrech-
tovy Skoly je i Polygraficka
$kola, kterd md jak studijni
polygraficky obor ukonceny
maturitou, tak i u¢ebni obor
Tiskaf. Litegra je prestizni
&asti litoméfické SS a MS

a soustieduje se predev§im
na vychovu budoucich oba-
lovych designérti, grafikd,
konstruktért a technolog.
Vybér studentt z téchto
$kol byl celkem logicky,
predevsim diky oborovému
zaméfeni na polygrafii a pac-
kaging.

Vzhledem k tomu, Ze Heidel-
berg je nejvétsim vyrobcem
polygrafickych strojt na své-

té, je jasné, Ze by se studenti na svych Skoldch s celym Sirokym
portfoliem firmy urcité setkat nemohli. Rozhodli jsme se proto
zprostredkovat peclivé vybranym studenttim exkurzi pfimo

do vyrobniho zdvodu ve Wieslochu. A jak vybér studentd probi-
hal? U ¢eskotésinskych budoucich polygraft a tiskait rozhodo-
valo umisténi ve $kolni soutéZi DUPLEX 2018. Do Heidelbergu
jelo z Ceského Tésina celkem $est studentti, ktefi se umistili

na prvnich tfech medailovych mistech ve $kolni odborné soutézi
polygrafti a tiskafd. Tiskdrna FINIDR, s.r. 0. kterd je generdlnim
partnerem Albrechtovy stfedni Skoly, zasponzorovala studen-
tim tento vyjezd, a tim se na celé akci vyznamné podilela.

opak lehdi. I oni pochopitelné studuji tisk, i kdyZ ne v takovém
rozsahu jako polygrafové, ale vzhledem ke svému zaméreni se

o to vice zajimaji o zpracovatelské technologie tykajici se pfimo
vyroby obalti. A protoZe obor je od svého vzniku v Litoméficich
koncipovdn tak, aby studenti béhem celého svého studia pri-
chdzeli do styku s vyznamnymi vyrobci a dodavateli na ¢eském

i evropském trhu, jiZ pfed rokem nds Skola kontaktovala ohledné
mozné spoluprdce. Zhruba s dvoumésicni periodou vedl nas za-
stupce Jaroslav Nykl po dobu Skolniho roku externi predndsky
na téma Zpracovatelské stroje Heidelberg a vyroba obald. Posled-

ni predndska byla ukoncena
testem a na zdkladé vysledka
byli vybrdni (vlastné vybrd-
ny, protoZe nakonec patfily
k nejlepsim divky) ti nejlepsi.

Obé skoly se s nasimi kolegy
setkaly aZ primo pod impo-
zantnim hradem v Heidel-
bergu. A protoZe v pozdnim
odpoledni prvniho dne se

s ndvstévou firmy nepocitalo,
odbornd akce zacala kultur-
né, tedy ndvstévou hradu,

a pozdéji seznamovaci veceri,
kterd probéhla v nejstarsi
studentské hospodé v Hei-
delbergu. Zddouci atmosféra
tedy nechybéla. I pfes chlad-
néjsi, ale slunné pocasi se
celd akce zdaftila a bezchybny
pribéh peclivé napldnova-
ného workshopu pokracoval



i dalsi den v naSich vyrob-
nich alogistickych haldch.

Ofset, nebo digital?
Horkym tématem je bu-
doucnost a konkurence-
schopnost konvenc¢nich

a digitdlnich technologii.

V rdmci pracovniho setkdni
a zdroven odborné exkurze
se mohli studenti pfesvédcit
o moznostech koexistence
obou sméru (u konvenc¢nich
technologii vcetné demo
ukdzky vyroby ofsetové
desky na vykonném CTP
zafizeni Suprasetter). Mladi
designéri i polygrafové mohli
na vlastn{ o¢i vidét mozZnosti
vykonnych strojit Speed-
master. Byly jim vysvétleny
vyhody, které zdkaznikim
diky konstrukci krdtkého

barevniku prindsi Speedmaster XL 75 s Anicolor 2. V soucasnosti
k nejvétSim v této fadé patii Speedmaster XL 145 a XL 162, které
jsou urceny predevsim pro oblast packagingu.

Mladou generaci zajimal i vyvoj v digitdlnich technologiich, kde
mdme co nabidnout. [ kdyZ bohuZel studenti nemohli z technic-
kych a casovych diivodi vidét Zadny stroj v chodu, presto se roz-
proudila diskuze na toto téma. Pfedevsim obaldfe zaujal prvni
produk¢ni velkoformadtovy digitdln{ stroj Primefire.

Zpracovatelské stroje zaujaly nejenom mladé obalare
Zatimco Ceskotésinsti polygrafové se jeSté kochali vykony tisko-
vych strojii, obalovi designéri zamifili ke zpracovatelskym strojim
na vyrobu obald. A s nimi se citili doslova jako doma. Se vSemi
soudobymi technologiemi, vCetné trendd, byla dévcata sezndmena
v ramci externich pfedndsek a vzhledem ke svym excelentnim
vysledktim ze zdvérecného testu si ve vyrobé mohla porovnat te-
oretické a praktické znalosti. Na hale mohly studentky obdivovat
sofistikovanou konstrukci vysekovych automatt Easymatrix a Pro-
matrix. Nabizend Zhavd novinka Powermatrix, kterd dokdZe zpra-
covdvat délky az 1,8 m, bohuZel na hale nebyla. Zdjem vzbudily

i dalsi opce strojti, pfedev$im moznosti ultra presné a jemné razby.

lepicky. I kdyZ se nyni lepicky
Diana vyrdbéji pouze na Slo-
vensku v zdvodé spole¢nosti
MK Masterwork, se kterou
dlouhodobé spolupracujeme
v oblasti packagingu, sofis-
tikované konstrukce lepicek
byly k vidéni i ve zdejsi hale.

Ocenujeme velky zdjem stu-
dentt o obor, cozZ bylo de-
monstrovano i castymi fun-
dovanymi dotazy. Pro jejich
ndsledovniky z dalSich ro¢ni-
k1 je urcité dobrou zpravou,
Ze hodldme se Skolstvim spo-
lupracovat i v budoucnosti.
Jiz ptisti rok by mohla byt
pripravena a ndsledné zreali-
zovana dalsi podobnd forma
spoluprdce, kterd by studen-
tim opét o néco rozsifila
praktické obzory. R



MAGAZIN HEIDELBERG 60
AKCE

AKCE

ZARI
26.9 1/3 workshop Heidelberg (Praha)
Jak efektivné vyrabét a co pro to udélat?
10.9. Marketing Mix Brno
Veletrh marketingu a reklamy
13.9. Marketing Mix Praha
Veletrh marketingu a reklamy
23.9. Label Day, PMC (Wiesloch)
Technologie a postupy pro vyrobu etiket
na archovém ofsetovém stroji
24.-26.9. FachPack 2019 (Norimberk)
Evropsky veletrh pro obaly, zpracovani a technologie
24.-27.9. LABELEXPO EUROPE 2019 (Brusel)
Veletrh pro etikety, dekoracni vyrobky a tisk
RIJEN
24.10. 2/3 workshop, Heidelberg (Praha)
Jak efektivné vyrabét a co pro to udélat?
8.-10.10.  Xfair (Viden)
Interaktivni veletrh se zaméfenim na dema
firem a studentské projekty
11.-12.10.  29.Podzimni knizni veletrh (Havli¢ckéiv Brod)
Tradicni cesky knizni veletrh
16.-20.10. Frankfurtsky knizni veletrh (Frankfurt)
Nejvetsi knizni veletrh na svété
LISTOPAD
21.11. 3/3 Workshop Heidelberg (Praha)
Jak efektivné vyrabét a co pro to udélat?
12.-14.11.  InPrint (Mnichov)
Mezinarodni vystava pro tiskoveé technologie
pro primyslovou vyrobu
20.-21.11.  IDTechEx (California)
Spojeni vznikajicich technologii s globalnimi znackami
20.-22.11. InPrint (Milano)

Mezinarodni vystava tiskovych technologii
pro primyslovou vyrobu

Dalsi zajimavé akce a mnohem vic
najdete na nasich socialnich sitich
Ei heidelbergCzskK

@ heidelbergczsk

D Heidelberg CZ & SK



Vylepsete .1
svuj stroj!

I malé doplnéni vybavy Vaseho stroje miize zdsadné ovlivnit Sy N e

0 1Y s g e , 0.2 e ” - Wi N N 2 \

r l-"r J‘q‘\g Vasi produktivitu, efektivitu a vykon. PomiZeme Vam vyladit = = R -
!' : a doplnit V&s stroj — at se jednd o filtraci vlhcéeni, odsdvdni - . > e

barevné mlhy, automatické nastrelovani papirkt, spektralni
meéreni barevnosti, ¢i dalsi z fady doplinkového vybaveni.

Spolehnéte se na silného partnera.
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